Podsumowanie pracy
licencjackie]

z pracy na temat wptywu reklamy na
rozwoj turystyki

Marketing w turystyce to systematyczne 1 skoordynowane
nastawienie polityki przedsiebiorstw, a takze polityki
turystycznej organizacji publicznych 1 prywatnych w skali
lokalnej, regionalnej, krajowej 1 miedzynarodowej, na
zaspokajanie, w mozliwie najwiekszym stopniu, potrzeb
okreslonych grup konsumenckich, przy uzyskaniu umiarkowanego
zysku.

Reklama w turystyce powinna budzi¢ zapotrzebowanie na
oferowane ustugi i ukierunkowywa¢ istniejgcy popyt na
okreslong podaz, a takze spetniac¢ funkcje informacyjng. Aby
reklama w turystyce mogta spetnia¢ oczekiwania, musi
przyciggac¢ uwage, informowac, zacheca¢, byc¢ zrozumiata, lekka,
rzeczowa, bliska nadawcy, prawdziwa, aktualna, wiarygodna,
przyzwoita itp. Wszystkie te cechy sa komplementarne.

Podstawowym zadaniem promocji jest wiec dostarczenie na rynek
informacji kreujagcych zapotrzebowanie na ustugi turystyczne.
Ci, ktérzy sie promuja, majg zatem wieksze szanse na
zwiekszenie wolumenu 1 wartosci sprzedazy. Praktyka
gospodarcza dostarcza réwniez wielu przyktadéw i dowoddéw na
to, ze dzieki odpowiednim dzia*aniom promocyjnym nawet gorsze
jakosciowo oferty moga znalezZl pierwszenstwo u nabywcow. Z
géory wiadomo, ze takie postepowanie nie przyniesie
dtugotrwatych efektdéw. Niemniej jednak niektdédrym firmom
turystycznym daje to mozliwo$¢ dziatania i egzystencji
przynajmniej do czasu, gdy klienci catkowicie stracg do nich
zaufanie.
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Zagadnienie promocji w turystyce jest znacznie bardziej
ztozone 1 nie dotyczy wytacznie wytwdércédw ustug. Wiaczaja sie
W nig roéwniez inne podmioty, co wynika miedzy innymi z
mechanizmu zaspokajania potrzeb turystycznych. Turysci
realizujg swoje pragnienia przede wszystkim w rezultacie
przebywania w atrakcyjnej dla nich przestrzeni geograficznej,
czerpigc korzysci z jej cech, takich jak klimat,
uksztattowanie powierzchni, krajobrazy, nagromadzenie zabytkdw
itp.

Promocja turystyki oznacza zespdét Srodkdéw za pomoca, ktorych
firma turystyczna komunikuje sie z rynkiem (przekazuje
informacje, ksztattuje potrzeby, ukierunkowuje popyt). Dzieki
promocji turystycznej mamy mozliwos¢ wykreowania pozytywnego
wizerunku regionu zgodnie z strategig rozwoju danego
wojewdédztwa, wzrost ruchu turystycznego przyjazdowego
krajowego i zagranicznego oraz wsparcie lokalnych inicjatyw
majacych na celu poszerzenie oferty turystycznej regionu.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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