Wspdétczesny dom towarowy

Konczgc swoje rozwazania na temat pasazy, Benjamin widzi w
nich pierwotng forme domu towarowego, ktdéry za jego zycia stat
sie nieodtagcznym elementem pejzazu wielkiego miasta. W tym
kontek$Scie warto jeszcze raz przypomnie¢ wypowiedZ autora
pasazy dotyczagcg tej kwestii: ,Jezeli pasaz stanowi klasyczng
forme zewnetrzng, ktdéra jawi sie flanerowi pod postacig ulicy,
to jego formg schytkowga jest magazyn. Dom handlowy jest meta
flaneura.[..]Jon za$ btagka sie po labiryncie towardéw”®.

Flaneur byt specyficznym klientem — interesowato go nie tyle
kupowanie ile samo oglagdanie towaréw. Pasaze wraz z ich
witrynami sklepowymi i witrynami miaty przycigga¢ uwage
przechodnia. Jak zauwaza autor Pasazy: ,Gdyby nie pasaze,
przechadzanie sie nigdy nie nabratoby takiego znaczenia”®.
Benjamin miat duze wyczucie przysztos$ci, bowiem dla flaneura
konca XX wieku odpowiednikiem pasazy i dawnych magazynéw
handlowych sa wielkie wspOtczesne domy towarowe. Flaneur
przeniesiony z paryskich pasazy do wspdtczesnego zycia odegrat
wazng role w budowie ponowoczesnego porzadku konsumpcyjnego. A
stato sie to w gtdéwnej mierze za sprawg wspdétczesnych centréw
handlowych w ktdédrych gtdéwng postaciag spektaklu jest

ponowoczesny fléaneur®. Jak zauwaza Zygmunt Bauman; " W
nowozytnym pragnieniu, aby sie ,wtdéczy¢ sie bez celu” tkwita
ukryta gdzie$ kopalnia ztota; rynek ja odkryt i zabrat sie do
jej eksploatacji”®®

Jezeli tak jest w istocie; a chyba jest; to trzeba dodac¢ ze
jej szybami sg domy towarowe jako scena na ktdérej wystepuje
gracz: flaneur — konsument.

W 1852 roku powstaje pierwszy wielkim dom towarowy w Paryzu —
Bon Marche. Domy towarowe okazujg sie niewyczerpang zyta ztota
i zaczynajag powstawa¢ jak grzyby po deszczu. Ich klientami sa
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gtdéwnie mezczyzni. (Watesanie sie samotnej kobiety po domu
towarowym nie byto jeszcze w owych czasach w dobrym tonie.
Samotna kobieta bez towarzystwa mezczyzny mogta by¢
postrzegana jako przedstawicielka najstarszego zawodu Swiata.)
Poczagtek wieku dwudziestego — jak pisze Krzysztof Loska:
»Przynosi jednak powazng zmiane — wtasciciele wielkich domdéw
towarowych zaczeli zabiega¢ o zainteresowanie kobiet: reklama
i kreowany przez nig nowy styl zycia wywotujg u kobiet nowa

pasje”.” Tym sposobem na arene dziejoéw wkracza zenski

odpowiednik flaneura — flaneurse.

W 1912 roku na zachodnim wybrzezu Standéw Zjednoczonych |,
jednoczes$nie w dwoch miastach Kalifornii (Ocean Park i

Pronoma)*®® powstaty pierwsze w historii handlu dwa sklepy, w

ktérych zastosowano nieznang dotychczas metode obstugi -
samoobstuge. Juz cztery lata pdzniej w USA istniata pierwsza
sie¢ sklepow samoobstugowych. W Europie sklepy samoobstugowe
upowszechnity sie w latach trzydziestych. Dopiero jednak 30
lat po II wojnie Swiatowej miat nadejs¢é¢ tzw. ztoty wiek
hipermarketéw — <coraz wiekszych 1 <coraz bogacie]j
zaopatrzonych. " Dziesie¢, dwanascie, osiemnascie tysiecy
metréw kwadratowych! Szedsddziesigt, sto, sto pieddziesigt
tysiecy przedmiotéw do kupienia”*®

Taki sklep jest znacznie doskonalszym schronieniem dla
flaneura niz dawne pasaze. Spacerowicz moze wedrowa¢ od sklepu
do sklepu, od wystawy do wystawy bez koniecznosSci narazania

sie na niebezpieczeristwo,'® kaprys pogody; nie opuszcza bowiem
zamknietego pomieszczenia. Wspétczesni flaneurs odwiedzajg
codziennie czy tez raz w tygodniu promenady petne sklepdw oraz
mniejsze lub wieksze domy towarowe — miejscowe koscioty
wyznania flaneuryzmu, unikajac jak tylko mozna wszelkiego
kontaktu z lezgcymi pomiedzy nimi ulicami, towiskami ich
przodkéw. Dzieje sie tak poniewaz wielkomiejskie ulice i
przylegajgce do nich chodniki sg niebezpieczne. Jak pisze
Zygmunt Bauman: ,Ci, ktérzy pozostali jeszcze na chodniku, to



w najlepszym razie kelnerzy albo sprzedawcy, jednak czesciej
zwyczajnie 1 po prostu ludzie niebezpieczni: watkonie,
zebracy, bezdomni o nieczystych sumieniach, handlarze
narkotykow, kieszonkowcy, bandyci, pedofile i gwatciciele
czekajacy na swe ofiary.

Dla bogu ducha winnych ludzi, ktéorzy byli zmuszeni opus$cic na
chwile zmotoryzowane bezpieczenstwo samochodéw albo dla innych
(wcigz uwazajacych sie za niewinnych), ktérzy w ogéle nie moga
sobie pozwoli¢ na takie bezpieczenstwo, ulica jest raczej
dzunglg niz teatrem. Idzie sie nig, poniewaz trzeba nig is¢,
ulica jest przeciez najmniej spodziewanym miejscem, gdzie
szukatoby sie przyjemnosci. Miejscem obfitujgcym w
niebezpieczenstwa” . Przestrzenie wspo6tczesnych domodw
towarowych w przeciwienstwie do ulic wielkomiejskich
gwarantujg spokéj i bezpieczenstwo . Wielki dom towarowy jest
jednym z niewielu miejsc, gdzie mozna uda¢ sie z cata rodzing.
Jest enklawg, gdzie ludzie pograzajag sie w relaksujgcym
bezczasie ,Spokdj tych obrazkéw odpowiada wygladowi flaneura,

wyruszajgcego na poszukiwanie ro$liny na asfalcie”'®.

,Flaneur lubit niekiedy 6w czas spowalniaé¢”** [Kto widzia%
zegar w jakimkolwiek supermarkecie P.D].

Uczucie hipermarketowej przyjemnosci spacerowania daje
flaneurowi doswiadczenie 1licznych iluzji. Na przyktad:
ztudzenie ze nikt go nie oszuka i nie nabierze, bo przeciez to
on wybiera. Ztudzenie ze nie traci pieniedzy bo przeciez za
towarem nie widzi gtowy lub reki sprzedawcy. [W tradycyjnym
handlu operacja zaptaty przysparza pewnej przykrosci, a
ekspedienta postrzegamy jako bezpoSredniego sprawce owej
nieprzyjemnosci. W wielkim sklepie to wszystko rozktada sie w
czasie 1 przestrzeni. A gdy postugujemy sie karta p*tatnicza,
to wszelka boles¢ mija, za to pojawia sie satysfakcja z bycia
wybranym: wszak nasz bank uznat nas godnymi kredytu.]
Podstawowa utuda to wiara (podswiadoma choéby) w wypisane na
wielkich bilboardach i plakatach hasta w stylu ,wszystko 1



tanio” , ,wszystko pod jednym dachem” ,u nas najtaniej”,
wszystko i zawsze” itp. Czy nie pobrzmiewa w tym basniowy
Swiat, do ktdorego zawsze tesknit cztowiek, konstruujgc w swej
fantazji rdéznego rodzaju " krainy mlekiem i miodem ptyngce”,
skrainy szczesliwosci” Czy nie tak ludzie wyobrazali sobie
zawsze raj i niebo, jakkolwiek je nazywali? Czy nie pobrzmiewa
w tej wizji wspdtczesnego domu towarowego fantasmagoria
wspOtczesnego spaceru? Wydaje sie niestety ze tak.

Niestety flaneuryzm podazyt gtownie wyzej opisanym szlakiem.
Pragnienie, by ,wtdczy¢ sie bez celu, zatrzymujgc sie co jakis$
czas, aby rozejrze¢ sie wokoto”, w krdétkich przerwach miedzy
dtugimi odcinkami catkowicie instrumentalnej egzystencji,
zostato przechwycone przez przemyst masowy a miejsce
pierwotnego stylu zaspakajania tej potrzeby zajat projekt
wyspecjalizowanych produktéw rynkowych i ich sScisle
zarzgdzanej dystrybucji. Unaocznieniem tego procesu jest
wtasnie wspdtczesny dom towarowy.
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’” Wspdbtczesny wielki dom towarowy moze jednak w najblizszej
przysztosci stracié¢ racje bytu, 1lub jego znaczenie moze
znacznie zmalec¢, poniewaz dzieki wykorzystaniu Internetu
mozemy juz teraz otrzymac¢ towary, ustugi i rozrywke
dostarczong bezposrednio do domu.[P.D]]
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Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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