Stosunek art. 16 ust. 1 pkt 2
z.n.k.U. do innych przepisow
ustawy

Na koniec tej czesSci rozwazan nalezy podkreslié¢, iz zachowanie
przedsiebiorcy stosujgcego reklame wprowadzajgcg w btad moze
wypetnic¢ przestanki innego czynu nieuczciwej konkurencji.
Reklamy wprowadzajgcej w btad dotyczy¢ moga nastepujace
artykuty:

5 z.n.k.U. ktéry przewiduje zakaz takiego oznaczenie
przedsiebiorstwa, ktdore moze wprowadzi¢ klientdéw w b%ad
co do jego tozsamosci , przez uzywanie firmy, nazwy,
godta, skrétu literowego lub innego charakterystycznego
symbolu wczesniej uzywanego, zgodnie z prawem, do
oznaczenia innego przedsiebiorstwa.

= 8. ktory méwi, iz czynem nieuczciwej konkurencji jest
opatrywanie towardw lub ustug fatszywym lub oszukanczym
oznaczeniem geograficznym wskazujgcym bezposrednio albo
poSrednio na kraj, region 1lub miejscowos¢ ich
pochodzenia albo uzywanie takiego oznaczenia w
dziatalnosci handlowej, reklamie, listach handlowych,
rachunkach lub innych dokumentach.

=10 z.n.k.U. ktdry przewiduje zakaz oznaczania towardw i
ustug moggcy wprowadzajagcy klientow w btad co do
pochodzenia, ilo$ci, jakosci, sktadnikow, sposobu
wykonania, przydatnosci, mozliwo$ci zastosowania,
naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towaréw
albo ustug, a takze zatajenie ryzyka, jakie wigze sie z
korzystaniem z nich. Tyczy to takze wprowadzenia do
obrotu towaréw w opakowaniu mogacym wywotac takie
skutki, chyba ze zastosowanie takiego opakowania jest
uzasadnione wzgledami technicznymi.

=14 z.n.k.U. moéwigcy, iz czynem nieuczciwej konkurencji
jest rozpowszechnianie nieprawdziwych lub
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wprowadzajgcych w btad wiadomo$ci o swoim lub innym
przedsiebiorcy albo przedsiebiorstwie, w celu
przysporzenia korzysci lub wyrzadzenia szkody. Artykut
ten enumeratywnie wymienia, 1z nieprawdziwymi lub
wprowadzajgcymi w bt*agd wiadomo$Sciami sag w
szczeg6lnosci nieprawdziwe lub wprowadzajgce w b%ad
informacje tyczace oséb kierujgcych przedsiebiorstwem,
wytwarzanych towaréw lub Swiadczonych ustug, stosowanych
cen, sytuacji gospodarczej lub prawnej, atestéw, wynikéw
badan, wyrdéznien lub oznaczen produktow lub ustug, a
takze postugiwanie sie nie przystugujgcymi lub
niescistymi tytutami, stopniami albo innymi informacjami
o kwalifikacjach pracownikow.

Dla oceny czynu nieuczciwej konkurencji w postaci reklamy
wprowadzajgcej w btad najwazniejszym z powyzej przedstawianych
artykutow wydaje sie by¢ art. 14 z.n.k.U. Przedstawiciele
nauki prawa zauwazaja, iz przy poréwnywaniu art. 16 ust. 1 pkt
2 z art. 14 z.n.k.U. pierwszenstwo winno sie przyzna¢ temu
drugiemu przepisowi we wszystkich przypadkach, gdy
przedsiebiorca méwi ,sam o sobie” w sposdb wprowadzajacy w

btad™'. E. Nowifiska pisze, iz powinno tak by¢ pomimo skutku
reklamowego takiej wypowiedzi. Jednakze autorka zauwaza dalej,
iz zakaz wynikajgcy z art. 16 jest dalej idacy, gdyz do jego
stosowania nie wymaga sie po stronie reklamujgcego sie
przedsiebiorcy $wiadomosci wprowadzajgcego w b*ad skutku
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reklamy .
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Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebuja Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone



pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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