Skala twdérczej aktywnosSci vs.
bierni odbiorcy

czes¢ badawcza pracy magisterskiej
o kulturze hip-hopu

Tematyka utwordw najbardziej interesujgca ankietowanych to ta
zwigzana z problemami, jakie przezywaja (73,32% wskazan, bez
wyraznej réznicy w odpowiedziach badanych biorac pod uwage ich
wiek) oraz teksty, dotyczgce probleméw ogdélnospotecznych
(52,68% wskazan, réwniez bez wyraznej réznicy w odpowiedziach
respondentéw pod wzgledem ich wieku).

Nasuwa sie skojarzenie, ze ankietowani interesujg sie przede
wszystkim tymi utworami, =z ktéorymi sie identyfikuja.
Przyktadowo, nastolatek, ktéremu dziewczyna wtasnie ztamata
serce, bedzie poszukiwatl tekstéw o nieszczesliwej mitosci.
Innym, ktdéry m problemy finansowe, bedzie stuchat tekstdéw o
trudnej sytuacji materialnej mas w Polsce. Pozwala to na
poczucie sie ,jednym z wielu”, dosSwiadczenia swoistego
katharsis, a nawet wsparcia (teksty utwordéw hip-hopowych
najczesciej nastawiajg optymistycznie do dziatania, do
niepoddawania sie, do walki).

Zatem, mozna przyjg¢, ze bunt jednostek posSrednio realizuje
sie réwniez na poziomie doboru tematyki utworéw — tabela 11.

Tabela 11. Tematyka utwordow interesujgca respondentéw ze
wzgledu na wiek (N=112)
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BADANI

od 17 do
o . od 12 do o
‘. Odpowiedz OGOLEM powyzej
16 lat
19 lat
L % L % L %
1 2 3 4 5 6 7 8
Teksty dotyczace
1. probleméw 59/52,68(40(35,71|19|16,96
ogdlnospotecznych

Teksty dotyczace
probleméw typowo
lskich (bieda,
2. polskich (bieda, 5246,43|2522,32| 27 | 24,11
ubostwo, bezrobocie,
patologie zycia

spotecznego)

Teksty dotyczace

3. 26(23,21|10| 8,93 |16 (14,29
probleméw lokalnych
Teksty, ktorych autorzy
g, | Poruszaja problemy, o155 140/35,71 41 36,61

ktére sg i moimi
problemami

Dane nie sumujg sie do 100,00% z uwagi na mozliwos$¢ wybrania
kilku wariantéw odpowiedzi.

Legenda: L — liczba
Zrédto: opracowanie wtasne, 2013.

Badang grupe hip-hopowcéw mozna podzieli¢ na jednostki
pozostajgce biernymi konsumentami Kkultury hip-hop(np.
stuchaczy muzyki) oraz jej ,kreatordéw”, jednostki aktywnie
zaangazowane w tworzenie kultury hip-hopu (np. poprzez pisanie
tekstéw piosenek i rymowanie). W strukturze badanej grupy
wiekszy udziat mieli bierni odbiorcy, ktérzy stanowili 66,07%
0g6tu badanej populacji.



Interesujgcy jest fakt, ze zaobserwowano wzrost aktywnego
zaangazowania sie w tworzenie kultury hip-hop wraz z wiekiem.
Moze wynika¢ to z pewnego procesu: nabywanie dosSwiadczenia w
stuchaniu i okoliczno$ciowym pisaniu tekstdw utwordow w wieku
bardzo mtodym i petne wykorzystanie wypracowanych umiejetnosci
w wieku nieco dojrzalszym — tabela 12.

Tabela 12. Twércza aktywnos¢ vs. bierni odbiorcy kultury hip-
hop ze wzgledu na wiek (N=112)

BADANI
17
o . od 12 do od _dp
. Odpowiedz OGOLEM powyze]
16 lat
19 lat
L % L % L %
1 2 3 4 5 6 7 8

Jestem aktywnie
zaahgazowany/a w
tworzenie kultury hip-
hopu

38 | 33,93 |11| 9,82 |27 |24,11

Jestem biernym
2. |odbiorcom/"”konsumentem” | 74 | 66,07 (49|43,75| 25 (22,32
kultury/muzyki hip-hopu
3. RAZEM 112|100,00|60|53,57|52 46,43
Legenda: Legenda: L — liczba

Zrédto: opracowanie wtasne, 2013.

Ankietowani pozostajacy gtownie tworcami kultury hip-hop,
zapytani o przejawy tej aktywnosci w zdecydowanej wiekszos$ci
wskazywali na graffiti (60,53%), pisanie tekstdw i rapowanie
(39,47%) oraz samo pisanie tekstdéw (31,58%). Potwierdza to
fakt, ze graffiti jest jednym z gtdéwnych Srodkdédw wyrazania
swojego niezadowolenia ws$réd badanej grupy respondentdow —
tabela 13.



Tabela 13. Przejawy twérczej aktywnos$ci badanych hip-hopowcéw
(N=38)

BADANI
d 17 d
o, . od 12 do ° _ 9
‘. Odpowiedz OGOLEM powyzej
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L % L % L %
1 2 3 4 5 6 7 8
1. W rapowaniu 10(26,32| 3 | 7,89 7 18,42
2. | W pisaniu tekstéw |[12|31,58| 2 | 5,26 | 10 26,32

W pisaniu tekstow

3. _ _ 15(39,47| 6 [15,79| 9 23,68
i rapowaniu
W tworzeniu

4, podktadow 8 121,055 |13,16| 3 7,89
muzycznych

5. W graffiti 23|60,53| 7 118,42 16 42,11

6. W tancu 10(26,32| 4 |10,53| 6 15,79

Dane nie sumujag sie do 100,00% z uwagi na mozliwosS¢ wybrania
kilku wariantéw odpowiedzi.

Legenda: L — liczba
Zrédto: opracowanie wtasne, 2013,

Gtéwnymi korzy$Sciami ze sktuchania muzyki hip-hop sg dla
respondentow (pozostajacych biernymi odbiorcami muzyki hip-
hop): mobilizowanie do dziatania (63,51%), mozliwo$¢ refleksji
(62,16%) 1 pobudzenie nadziei (52,70%). W zwigzku z tym, mozna
przyja¢, iz tekstu utwordéw te grupe badanych przede wszystkim
sktaniajg do sprzeciwu, niezgody, buntu wobec tego, co ich w
zyciu irytuje 1 powoduje w nich frustracje. Bunt ten powinien
by¢ jednak poprzedzony refleksjga na temat jego zasadnosci i
celowos$ci (nadzieja jest tutaj identyfikowana z celem, ktory
mozna 0siggng¢ na drodze buntu) — wykres 7.



Wykres 7. Korzysci ze stuchania muzyki hip-hop - bierni
odbiorcy (N=74)

Nastawia wojowniczo do zycia _ 20 (27,02%)

Mobilizuje do dziatania __ 47 (63,51%)
Budzi nadzieje -_ 39 (52,70%)
Pokazuje, jak zyc -_ 20 (27,02%)
Refleksje __ 46 (62,16%)

Zrozumienie _ 20 (27,02%)
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Dane nie sumujag sie do 100,00% z uwagi na mozliwosS¢ wybrania
kilku wariantéw odpowiedzi.

Zrédto: opracowanie wtasne, 2013,

Natomiast, respondenci aktywnie zaangazowani w tworzenie
muzyki hip-hopu najczesSciej identyfikowali z tego tytutu
nastepujace korzysci: samorealizacja (81,57%), Swiadomos¢, ze
mtodzi ludzie identyfikujg sie z danymi stowami (76,31%),
mozliwo$¢ wyrazenia swojego niezadowolenia (65,78%) 1i
mozliwo$¢ skomentowania tego co sie dzieje (63,15%) — wykres
8.

Wykres 8. Korzysci z tworzenia muzyki hip-hop (N=38)
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Samorealizacje _ 31 (81,57%)

Mozliwos¢ wyrazenia swojego
niezadowolenia

Mozliwosc wytadowania negatywnych »
emocji - 16 (42,10%)

Swiad s¢, ze wiele mtodych ludzi
w.la omgsc.ze_uvlee m.o yC u Zi _ 29 (76,31%)
identyfikuje sie z tymi stowami

Mozliwosc sk t iat i
ozliwosc s omen. gwanla ego co sie _ 24 (63,15%)
dzieje
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Dane nie sumujag sie do 100,00% z uwagi na mozliwosS¢ wybrania
kilku wariantéw odpowiedzi.

Zrédto: opracowanie wtasne, 2013,

Z powyzszych rozwazan wynika, ze zardéwno dla biernych
odbiorcéw hip-hopu, jak i osdéb aktywnie zaangazowanych w te
kulture, hip-hop (przede wszystkim rozumiany jako muzyka),
pozwala z jednej strony na wyrazenie swojego buntu poprzez
aktywng tworczos$¢ (pisanie tekstdw i rapowanie o tym, co sie
respondentom w rzeczywisto$ci nie podoba, z czym sie nie
zgadzajg), jak i identyfikowanie sie z doswiadczeniami
podobnych respondentom ludzi, co wyzwala w nich emocje
pozwalajgce na podjecie walki o zmiane danej niekorzystnej z
ich punktu widzenia sytuacji.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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