Pojecie marketingu
politycznego

podrozdziat pracy magisterskiej

Ewolucja wspdétczesnego zycia spoteczno-politycznego, rozwdj i
konsolidacja ustroju demokratycznego sprawity, iz kampanie
polityczne sg obecnie czestym, wrecz permanentnym elementem
zycia publicznego. Rywalizacja polityczna niejako ,wymusita”
popularnos¢ marketingu politycznego.

Obecnie powstajg niezliczone rzesze specjalistow w tej
dziedzinie, instytucje organizujgce kampanie w sposéb
kompleksowy, rodza sie tez praktycy-amatorzy, ktdérych
osiggniecia potrafiag =zaskoczy¢ nawet wyksztatconych
specjalistéw. Istnieje tez gros teoretykéw marketingu
politycznego: wybitni naukowcy z réznych krajéw, organizujacy
debaty i konferencje naukowe, przygotowujgcy liczne publikacje
i walczgcy o traktowanie tej dziedziny jako samodzielnej
dyscypliny naukowej. Czym zatem jest marketing polityczny?

Marketing polityczny nalezy rozpatrywac jako
interdyscyplinarng dziedzine, ktdra powstata na styku ekonomii
i politologii, ale wiele tez czerpie z socjologii, psychologii
i nauki o komunikowaniu. Jest efektem zastosowania metodologii
badan opracowanej w marketingu gospodarczym do analizy
zachowad politycznych podczas kampanii wyborczych''.

Obecnie marketing polityczny nie jest rdéwnoznaczny z
aktywizacjg dziatan marketingowych jedynie w okresie trwania
kampanii wyborczych, ale dotyczy takze codziennego zycia
publicznego. Jest to bowiem ,zesp6ét teorii, metod, technik i
praktyk spotecznych, majgcych na celu przekonanie obywateli,
by udzielili poparcia cztowiekowi, grupie lub projektowi
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politycznemu”™.

Ta jego czes¢, ktdora odnosi sie jedynie do wybordéw, stanowi
dziedzine podrzedng — marketing wyborczy. Wskutek stosowania
metod marketingu gospodarczego do prowokowania zachowan
wyborczych, tworzony jest odpowiedni wizerunek podmiotdw
politycznych, uczestniczgcych w walce o okreslone funkcje
polityczne badZz akceptacje spoteczng, a ktéorych celem jest
uzyskanie maksymalnego poparcia spotecznego 1 pokonanie
konkurentéw. B. Dobek-Ostrowska proponuje taka definicje:
»Marketing polityczny/wyborczy to zespét teorii, metod,
technik i praktyk, ktdrych celem jest oddanie gtosu przez
wyborcéw na kandydata lub partie polityczng lub techniki
dostosowujgce podmiot rywalizacji wyborczej do rynku
politycznego, jego spopularyzowanie 1 pozyskanie jak

najwiekszej liczby wyborcéw, przy niewielkim wysitku”®b!,

"1 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny, perspektywa

psychologiczna. Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk
2005, s. 15.

2l Cyt. Za: R. Wiszniowski, Wprowadzenie do teorii marketingu
politycznego. [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce.
Pr. zb. pod red. A. W. Jabtonskiego i L. Sobkowiaka.
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 49.

31 B, Dobek-0Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne,
PWN, Warszawa 2002, s. 303

Jesli szukajg Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebuja Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.



https://pisanie.edu.pl/

