Spozycie alkoholu w badaniu z
2001 roku - 1lo$¢, wzory 1
okazje picia

Ogélna charakterystyka spozycia
napojow alkoholowych

W tabeli 10 przedstawiono wyniki oszacowania Sredniego
spozycia trzech gtownych typéw napojow alkoholowych w
przeliczeniu na 100% alkohol oraz wszystkich napojoéw
alkoholowych og6tem. Podstawg oszacowah byta metoda ,ostatniej
okazji”. Do napojow spirytusowych w tym oszacowaniu zostaty
wtgczone wédki, koniaki, brandy itp., a takze koktajle
sporzgdzane na bazie napojow spirytusowych. Podobnie wtgczony
zostat bimber. Do win, poza winem gronowym zaliczone zostaty
wina owocowe, szampan oraz wino domowe. Do piw wszystkie
gatunki tego napoju, wtagcznie z piwem ciemnym, ale z
pominieciem bezalkoholowego.

Tabela 10. Srednie roczne spozycie w litrach 100% alkoholu i
struktura konsumpcji napojow alkoholowych (%)

Napoje spirytusowe

Srednia dla wszystkich badanych 1,59
Srednia dla konsumentéw napojoéw alkoholowych 1,97
Udziat w spozyciu (odsetki) 49,7 %
Wino
Srednia dla wszystkich badanych 0,43

Srednia dla konsumentéw napojoéw alkoholowych 0,53
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Udziat w spozyciu (odsetki) 13,4 %

Piwo
Srednia dla wszystkich badanych 1,18
Srednia dla konsumentéw napojoéw alkoholowych 1,46
Udziat w spozyciu (odsetki) 36,9 %

Napoje alkoholowe ogdtem
Srednia dla wszystkich badanych 3,20

Srednia dla konsumentéw napojoéw alkoholowych 3,95

Wykres 24. Struktura spozycia napojow alkoholowych (%)

Dane z wykresu 24 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
Napoje spirytusowe 49,7
Wino 13,4
Piwo 36,9

Jak mozna to wyczyta¢ z danych zawartych w tabeli w strukturze
spozycia przewazajg napoje spirytusowe. Na drugim miejscu jest
piwo, stawke zamyka wino. Srednie spozycie wszystkich napojoéw
alkoholowych ogétem oszacowanie w badaniu jest bardzo niskie,
znacznie ponizej spozycia rejestrowanego w statystykach
sprzedazy. Taki wynik nie jest zaskoczeniem. Metoda ankietowa
zawsze daje znacznie nizsze oSszacowania.

W tabeli 12 zestawiono oszacowania przeprowadzone dwoma
metodami bazujgcymi na dwdch niezaleznych pytaniach. Warto
zauwazyC, ze porownanie wynikdéw uzyskanych metoda ,ostatniej
okazji” i metodg , samooceny” wykazuje rozbieznosSci zardwno co
do poziomu ogdlnego spozycia jak i jego struktury. Obie metody
dajg najbardziej zblizone oszacowania w przypadku piwa 1
najbardziej odbiegajace od siebie w przypadku napojoéw
spirytusowych. Oszacowanie spozycia piwa metodg samooceny
niewiele odbiega od oszacowania przy pomocy metody ,ostatniej



okazji”. Ta druga daje natomiast dwukrotnie wyzsze oszacowanie
konsumpcji spirytualiéw wina niz pierwsza.

Tabela 11. Srednie roczne spozycie napojoéw alkoholowych w
przeliczeniu na litry 100% alkoholu obliczone dwiema metodami

Metoda Metoda
ostatniej czestos¢ *
okazji ilos¢
sSrednie udziat w Srednie udziat w
spozyciu spozyciu
Napoje 1,59 49,7% 0,76 38,2%
spirytusowe
Wino 0,43 13,4% 0,23 11,6%
Piwo 1,18 36,9% 1,00 50, 2%
0go6tem 3,20 100, 0% 1,99 100, 0%

Wykres 25. Struktura spozycia napojow alkoholowych liczona
metoda czestosc*ilosc

Dane z wykresu 25 w formie tabeli

Kategoria Wartosé (%)
Napoje spirytusowe 38,2
Wino 11,6
Piwo 50,2

Wzory picia

Obok Sredniego spozycie poszczegdolnych typdéw napojow
alkoholowych dostarczajgcego podstawy do oceny ich wktadu w
og6lne spozycie, miarg popularnosci tych napojow moze by¢
odsetek ich konsumentéw. Dane na ten temat zawiera tabela 13.
Najwyzszym odsetkiem konsumentéw cieszg sie napoje
spirytusowe, nieco nizszym piwo, zdecydowanie najmniej



popularnym napojem pozostaje wino.

Tabela 12. Wzory picia — odsetki konsumentow poszczegélnych
typéow napojow alkoholowych oraz ich kombinacji wsrod
wszystkich oraz wsSréd pijacych, po wyeliminowaniu abstynentow

Odsetki pijacych Odsetki pijacych
poszczegdélne napoje poszczegdélne napoje

alkoholowe wsrad alkoholowe wsraod
wszystkich konsumentow
Napoje alkoholowe
Napoje spirytusowe 56,9 70,4
Wino 53,8 66,5
Piwo 55,1 68,1
Kombinacje napojéw
alkoholowych
Abstynenci 19,0 X
Tylko napoje 6,4 7,9
spirytusowe
Tylko wino 10,7 13,2
Tylko piwo 5,7 7,1
Napoje spirytusowe i 8,7 10,7
wino
Napoje spirytusowe i 15,0 18,5
piwo
Wino i piwo 7,5 9,3
Napoje spirytusowe i 26,9 33,2

wino i piwo
W tabeli mozna znalez¢ nie tylko informacje o tym jaki odsetek
konsumentdéw alkoholu pije piwo, wino czy wddke ale réwniez jak



ksztattujg sie frakcje badanych, w ktérych spozyciu pojawiajg
sie rozne kombinacje tych napojoéw. Dane z tabeli przekonuja,
ze najliczniejsza frakcja konsumentdow napojow alkoholowych
siega po wszystkie trzy rodzaje napojéw. Dos¢ znaczny jest tez
odsetek osob, w ktorych spozyciu pojawia sie piwo i napoje
spirytusowe, natomiast brak wina.

Wykres 26. Struktura procentowa pijacych napoje alkoholowe
wsSrod wszystkich

Dane z wykresu 26 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
Napoje spirytusowe 56,9
Wino 53,8
Piwo 55,1

Wykres 27. Struktura procentowa pijacych kombinacje napojow
alkoholowych wsSréd wszystkich

Dane z wykresu 27 w formie tabeli

Kategoria Wartosc (%)
Abstynenci 19
Tylko napoje spirytusowe 6,4
Tylko wino 10,7
Tylko piwo 5,7
Napoje spirytusowe i wino 8,7
Napoje spirytusowe i piwo 15
Wino 1 piwo 7,5
Napoje spirytusowe, wino 1 piwo 26,9

Wykres 28. Struktura procentowa pijacych napoje alkoholowe
wSrod konsumentow

Dane z wykresu 28 w formie tabeli



Kategoria Wartosc¢ (%)

Napoje spirytusowe 70,4
Wino 66,5
Piwo 68,1

Wykres 29. Struktura procentowa pijacych kombinacje napojow
alkoholowych wsrod konsumentow

Dane z wykresu 29 w formie tabeli

Kategoria Wartos¢ (%)
Abstynenci 0
Tylko napoje spirytusowe 7,9
Tylko wino 13,2
Tylko piwo 7,1
Napoje spirytusowe i wino 10,7
Napoje spirytusowe i piwo 18,5
Wino i piwo 9,3
Napoje spirytusowe, wino i piwo 33,2

W tabeli 13 zestawiono dane dotyczgce odsetka konsumentodw
poszczegdlnych typdéw napojow, ich Sredniego spozycia liczonego
dla konsumentéw alkoholu i $Sredniego spozycia policzonego
tylko dla pijacych dany napdj. Intencjg takiego zestawienia
jest pokazania jak popularnos¢ danego napoju mierzona
odsetkiem jego konsumentéw wigze sie z jego spozyciem.

Tabela 13. Srednie spozycie poszczegélnych napojow
alkoholowych dla konsumentow alkoholu, odsetki konsumentow
poszczegolnych napojow i Srednie spozycie poszczegdlnych
napojow liczone tylko dla ich konsumentow

Wodki



Srednie spozycie wddek dla konsumentéw napojow 1,97

alkoholowych
Odsetki konsumentdéw wddek 70,4%
Srednie spozycie wédek dla konsumentéw wédek 2,80
Wino
Srednie spozycie wina dla konsumentdéw napojoéw 0,53
alkoholowych
Odsetki konsumentéw wina 66,5%
Srednie spozycie wina dla konsumentéw wina 0,79
Piwo
Srednie spozycie piwa dla konsumentéw napojoéw 1,46
alkoholowych
Odsetki konsumentéw piwa 68, 1%
Srednie spozycie piwa dla konsumentéw piwa 2,14

Prowadzgc dalej analize mozna zobaczy¢ jak Srednie spozycie
poszczegdélnych napojow rozktada sie na czestos¢ picia i
spozycie jednorazowe. Te dwa wymiary sg tu decydujgce. Dalsze
analizy nalezy przeprowadzi¢ dla bardziej szczegdtowej
kategoryzacji napojéw, za kazdym razem ograniczajgc dane tylko
do ich konsumentdw. Dane o Sredniej czestotliwosSci picia
poszczegdolnych napojow oraz odsetkach oséb, ktore pity w
czasie ostatnich dwu dni przed badaniem oraz ostatnich 7 dni
przed badaniem zawarto w tabeli 14.

Tabela 14. Czestotliwos¢ picia (konsumenci danego napoju
alkoholowego)

Srednia liczba Odsetek pijacych Odsetek pijacych
przypadkoéw w czasie w czasile
picia w roku ostatnich 2 dni ostatnich 7 dni

Wédka 36 16,9 41,7



Bimber 17 8,6 17,2

Wino 22 10,5 25,7
Wino 25 13,2 31,5
domowe

Piwo 82 45,5 75,6

Wykres 30. Struktura procentowa pijacych w czasie ostatnich 2
dni

Dane z wykresu 30 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
wWédka 16,9
Bimber 8,6
Wino 10,5

Wino domowe 13,2
Piwo 45,5

Wykres 31. Struktura procentowa pijacych w czasie ostatnich 7
dni

Dane z wykresu 31 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
Wédka 41,7
Bimber 17,2
Wino 25,7

Wino domowe 31,5
Piwo 75,6

Jak pokazujg dane zawarte w tabeli, kazdy z napojéw pije sie
inaczej. Wodke pije sie Srednio 36 razy do roku, czyli raz na
ok. 10 dni. Osoby pijgce bimber robig to znacznie rzadziej za
to w nieco wiekszych ilosciach jednorazowo.



Wino cechuje stosunkowo niska czestotliwo$¢ picia. Nieco
czesSciej pije sie wino domowe.

Piwo na tle innych napojéw alkoholowych odznacza sie wzglednie
wysokg czestotliwosScig picia.

Porédwnanie czestotliwo$ci picia i spozycia jednorazowego wina
i wédki wskazuje na wyrazng przewage tego pierwszego napoju.
Wprawdzie miary spozycia jednorazowego nie sg ze soba
bezposrednio pordownywalne ze wzgledu na inna zawartos¢
alkoholu to jednak z rozktadow wyraznie widac, ze wdodka pita
jest generalnie w wiekszych iloS$ciach

Generalnie w przedstawionej w tabeli rozktadzie wyczytad mozna
rézne funkcje petnione przez poszczegdélne napoje. Wino
bardziej peini funkcje symboliczne. Wdédka pozostaje w swojej
tradycyjnej roli podstawowego napoju alkoholowego, dla wielu
petni funkcje intoksykacyjne. Picie piwa ma bardziej codzienny
charakter, wydaje sie, ze <czasem zastepuje napoje
orzezwiajace.

Okazje picia napojoéw alkoholowych

Jak wynika z badan respondenci pija wielu powodéw. Dane o
rozktadzie typow okazji picia poszczegdélnych napojow
alkoholowych zawarto w tabeli 15.

Tabela 15. Typy okazji picia napojow alkoholowych (% badanych
wSrod konsumentdow poszczegolnych napojow alkoholowych)

Wodka Bimber Wino Wino Piwo

domowe
Imieniny, urodziny 39,6 14,1 29,9 20,6 3,3
Zaplanowane spotkanie 12,9 11,7 9,5 14,8 7,1

towarzyskie

Niezaplanowane spotkanie 6,6 12,4 3,7 9,9 5,0
towarzyskie



Obiad lub kolacja w gronie 0,1 — 3,2 8,6 2,0

domownikdw
Chrzciny 0,8 0,2 1,2 2,4 0,0
Pierwsza komunia 1,5 - 1,5 0,0 0,2
Wesele 6,5 5,1 4,7 1,1 0,5
Swieta (Wielkanoc, Boze 6,5 0,5 27,8 5,4 0,2
Narodzenie, Nowy Rok)
Zabawa taneczna, dancing, 2,9 0,2 1,4 0,5 3,9
dyskoteka
Randka (spotkanie we dwoje) 0,2 — 0,3 — 0,4
Wyptata 0,9 3,4 0,3 — 0,6
,0blewanie” 6,1 6,8 4,6 3,9 3,3
Zatatwienie jakiej$ sprawy 1,4 — 0,4 0,2 0,5
Wczasowo-turystyczne 1,4 0,3 1,1 0,5 1,6
Bez specjalnej okazji 10,3 38,0 8,8 27,1 68,2
Inne sytuacje 2,2 7,4 1,4 5,1 3,4

W przypadku wédki i wina najwiecej okazji przypada na imieniny
lub urodziny. Jako nastepne pojawiajg sie spotkania
towarzyskie zaplanowane i niezaplanowane. 0golny obraz jaki
wytania sie z rozktadu odpowiedzi to raczej, jesli juz nie
odSwietny, to przynajmniej okoliczno$ciowy model picia. Do
rzadkosci nalezg osoby pijgce do positku, w gronie domownikoOw.
Stosunkowo rzadko tez spotykamy przypadki picia zwigzanego z
wyptata, oblewaniem czy zatatwieniem jakiej$ sprawy.

Inaczej wyglgda rozkt*ad okazji wina domowego 1 bimbru.
Wprawdzie tu rdéwniez wazne miejsce zajmujg okazje
okoliczno$ciowe ale niewiele rzadziej zdarza sie picie bez
specjalnej okazji. Mozna przypuszczac¢, ze w tych przypadkach,
szczegO6lnie gdy chodzi o bimber, wazna jest funkcja
intoksykacyjna.



Najbardziej od pozostatych napojoéw alkoholowych odréznia sie
piwo. Ten napdj pity jest przede wszystkim bez specjalnej
okazji — takiej odpowiedzi udzielito ponad 2/3 konsumentdéw. Na
imieninach, czy urodzinach piwo pojawia sie bardzo rzadko.

Granice porownywania wynikoéw
spozycla

Przedstawione 1liczby sg historycznymi deklaracjami 1
oszacowaniami, nie diagnozg poszczegdlnych oséb. Wyniki
réznych metod nalezy poréwnywa¢ z uwzglednieniem okresu
odniesienia oraz tego, czy dotyczg wszystkich badanych, czy
konsumentdéw danego napoju. Kategorie napojéw, okazji i
zachowan mogg sie naktada¢, wiec ich odsetki nie zawsze
powinny sumowa¢ sie do 100%. Tabele zastepujgce wykresy
zachowujg wartosci, ale nie nadajg im automatycznie znaczenia
roztgcznych czesci catosci.

W tabeli 12 pole dotyczace abstynentdéw wsrdéd konsumentodw
oznaczono literg ,X"”, natomiast odpowiadajgcy jej wykres 29
pokazuje zero. Zachowano oba zapisy; ,X” nie nalezy bez
wyjasnienia utozsamia¢ z wynikiem liczbowym. Takze niejasnos$¢
relacji miedzy deklarowang proba 25 oséb a odsetkami wymaga
ostroznosci. Z tych danych nie mozna wyprowadza¢ doktadnych
liczebnosci ani ustala¢ zwigzku przyczynowego miedzy piciem i
utratg pracy.

Jesli szukajg Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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