Spoteczne reakcje na problemy
alkoholowe — wyniki badania z
2001 roku

5.2.5. Spoteczne uwarunkowania
konsumpcjli napojow alkoholowych

Na uwage zastuguje fakt, ze respondenci sg gotowi
przeciwstawiaé¢ sie patologiom zwigzanym 2z alkoholem.
Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych deklaruje podjecie
interwencji w przypadku przemocy w rodzinie zwigzanej z
alkoholem oraz zaniedbywania rodziny w zwigzku z nadmiernym
piciem. Niepokojagce jest natomiast to, 1z ankietowani co
prawda potepiajg picie piwa przez nastolatkéw w wieku 15-16
lat (55,7%), ale prawie potowa (49,4%) deklaruje, ze raczej
nie, a 27,2 % zdecydowanie nie wykaze gotowosSci do
interwencji. Przy kwestii sprzedazy niepetnoletniemu
nastolatkowi ponad potowa respondentéw potepia to zjawisko, a
z drugiej strony ponad 50 % nie wykazuje checi do
przeciwdziatania temu. Prawie 85% badanych nie przeszkadza
sprzedaz nielegalnego alkoholu na bazarach.

Tabela 16.
Stopien spotecznego potepienie i gotowosSci do podjecia
interwencji wobec wybranych przejawow patologii zwigzanej z
alkoholem

Potepienie Gotowos¢ do
interwencji

Przemoc w rodzinie zwigzana z
alkoholem

1. Zdecydowanie tak 82,2 20,8
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2. Raczej tak
3. Raczej nie
4. Zdecydowanie nie

Zaniedbywanie rodziny w zwigzku
z nadmiernym piciem

1. Zdecydowanie tak
2. Raczej tak
3. Raczej nie

4. Zdecydowanie nie

Picie piwa przez nastolatkéw w
wieku 15-16 lat

1. Zdecydowanie tak
2. Raczej tak
3. Raczej nie

4. Zdecydowanie nie

Sprzedaz piwa niepeinoletniemu
nastolatkowi

1. Zdecydowanie tak
2. Raczej tak
3. Raczej nie

4. Zdecydowanie nie

Nielegalna sprzedaz napojow
alkoholowych na bazarze

1. Zdecydowanie tak
2. Raczej tak

3. Raczej nie

16,7
1,0
0,2

83,9
15,2
0,8
0,1

55,7

33,1
10,5
0,8

56,2

34,5
8,3
1,0

42,5
35,6
18,0

34,5
33,8
10,9

16,2

39,3

36,9
8,2

8,8
14,6
49,4
27,2

17,3
25,0
43,7
13,9

5,2
10,1
50,1



4. Zdecydowanie nie 3,9 34,7
Wykres 32.

Potepienie i gotowos¢ do interwencji w zwigzku z przemoca w
rodzinie zwigzana z alkoholem

Dane z wykresu 32 w formie tabeli

Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)
Zdecydowanie tak 82,2 20,8

Raczej tak 16,7 34,5

Raczej nie 1 33,8
Zdecydowanie nie 0,2 10,9
Wykres 33.

Potepienie i gotowos¢ do interwencji w zwiazku z
zaniedbywaniem rodziny z powodu picia

Dane z wykresu 33 w formie tabeli

Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)
Zdecydowanie tak 83,9 16,2

Raczej tak 15,2 39,3

Raczej nie 0,8 36,9
Zdecydowanie nie 0,1 8,2
Wykres 34.

Potepienie i gotowos¢ do interwencji w zwigzku z piciem piwa
przez nastolatkow w wieku 15-16 lat

Dane z wykresu 34 w formie tabeli

Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)
Zdecydowanie tak 55,7 8,8

Raczej tak 33,1 14,6



Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)

Raczej nie 10,5 49,4
Zdecydowanie nie 0,8 27,2
Wykres 35.

Potepienie 1 gotowos¢ do interwencji w zwigzku ze sprzedaza
piwa niepetnoletniemu nastolatkowi

Dane z wykresu 35 w formie tabeli

Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)
Zdecydowanie tak 56,2 17,3

Raczej tak 34,5 25

Raczej nie 8,3 43,7
Zdecydowanie nie 1 13,9
Wykres 36.

Potepienie i gotowos¢ do interwencji w zwigzku z nielegalnag
sprzedaza napojow alkoholowych na bazarze

Dane z wykresu 36 w formie tabeli

Odpowiedz Potepienie (%) Gotowos¢ do interwencji (%)
Zdecydowanie tak 42,5 5,2

Raczej tak 35,6 10,1

Raczej nie 18 50,1
Zdecydowanie nie 3,9 34,7

Dziatania z zakresu zapobiegania alkoholizmowi najbardziej sa
odczuwalne dla respondentéw w postaci audycji nadawanych w
telewizji 1 radiu. W opinii ankietowanych duzg role speiniaja
plakaty i ulotki, a takze punkty konsultacyjne 1 poradnie.
Strukture widocznosci profilaktyki w zapobieganiu
alkoholizmowi przedstawiajg tabele 17 i 18.



Tabela 17.

Widocznos¢é profilaktyki — odsetki badanych, ktdérzy zetkneli
sie z dziataniami z zakresu zapobiegania alkoholizmowi

1. Plakaty, ulotki itp. 18,9

2. Spotkania, prelekcje 9,8

3. Akcje, kampanie 3,7

4. Punkty konsultacyjne, poradnie 17,5
5. Interwencje 3,6

6. Programy profilaktyczne w szkotach 10,4
7. Audycje w TV i radio 19,1

8. Inne 1,3

Wykres 37.

Profilaktyka z zakresu zapobiegania alkoholizmowi

Dane z wykresu 37 w formie tabeli

Kategoria Wartosc (%)
1. Plakaty, ulotki itp. 18,9
2. Spotkania, prelekcje 9,8
3. Akcje, kampanie 3,7
4. Punkty konsultacyjne, poradnie 17,5
5. Interwencje 3,6
6. Programy profilaktyczne w szkotach 10,4
7. Audycje w TV i radio 19,1
8. Inne 1,3

W odpowiedzi dotyczacej zakazu reklamy napojéw alkoholowych
prawie potowa ankietowanych jest zdania, ze powinien
obowigzywa¢ on w stosunku do wszystkich napojéw alkoholowych.



Tabela 18 przedstawia szczeg6towe informacje z tego tematu.

Tabela 18.
Stosunek badanych do zakazu reklamy napojow alkoholowych (%)

1. wszystkich napojoéw alkoholowych 46,2

2. napojow alkoholowych za wyjgtkiem piwa 17,6

3. tylko wédki i napojéw spirytusowych 6,4

4. w og6le nie powinno by¢ zakazu reklamy napojow 13,0
alkoholowych

5. trudno powiedzied 16,8

Wykres 38.

Stosunek ankietowanych do zakazu reklamy napojow alkoholowych

)
%)

Dane z wykresu 38 w formie tabeli

Kategoria Wartosc (%)
1. wszystkich napojoéw alkoholowych 46,2
2. napojow alkoholowych za wyjgtkiem piwa 17,6
3. tylko wddki i napojoéw spirytusowych 6,4
4. w ogole nie powinno by¢ zakazu reklamy napojoéw
13
alkoholowych
5. trudno powiedziec 16,8

Wiekszo$¢ respondentdéw jest zdania, ze nalezy pozostawié¢ na
dotychczasowym poziomie liczbe punkéw sprzedazy piwa, wina i
wodki. Tylko niewielki procent badanych opowiedziato sie za
zwiekszeniem liczby takich punkéw — tabela 19.

Tabela 19.

Postulaty dotyczace liczby punktéow sprzedazy piwa, wina i
wodki



Zwiekszy¢ Pozostawic¢ Zmniejszyc Trudno

tak jak powiedziec
jest
1. Liczbe 3,8 55,5 28,2 12,5
punktow
sprzedazy piwa
2. Liczbe 1,5 50,5 33,6 14,4
punktéw
sprzedazy wina
3. Liczbe 1,4 48,4 37,4 12,8
punktéw
sprzedazy
wodki
Wykres 39.

Postulaty dotyczgce liczby punktow sprzedazy piwa

Dane z wykresu 39 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
Zwiekszy¢ 3,8
Pozostawi¢ tak jak jest 55,5
Zmniejszy¢ 28,2
Trudno powiedzied 12,5

Wykres 40.

Postulaty dotyczace liczby punktow sprzedazy wina

Dane z wykresu 40 w formie tabeli

Kategoria Wartosc¢ (%)
Zwiekszy¢ 1,5
Pozostawi¢ tak jak jest 50,5

Zmniejszy¢ 33,6



Kategoria Wartosé¢ (%)

Trudno powiedzied 14,4
Wykres 41.

Postulaty dotyczace liczby punktow sprzedazy wodki

Dane z wykresu 41 w formie tabeli

Kategoria Wartos¢ (%)
Zwiekszyd 1,4
Pozostawi¢ tak jak jest 48,4
Zmniejszy¢ 37,4
Trudno powiedziecd 12,8
Miedzy ocena zachowania a

gotowoscig do reakcji

Potepienie zachowania i deklarowana gotowos$¢ do interwencji
dotyczg roznych spraw. Respondent moze negatywnie oceniad
sytuacje, lecz nie wiedziec¢, jak zareagowa¢, obawial sie
konsekwencji albo uwazaé, ze odpowiedzialna jest okreslona
instytucja. Z kolei gotowos¢ do dziatania nie musi oznaczad
osobistej konfrontacji. Ankietowa odpowiedZ nie opisuje
jeszcze rzeczywistego zachowania w konkretnych warunkach.
Dlatego réznicy miedzy kolumnami tabeli nie nalezy od razu
interpretowad¢ jako obojetnosci 1lub niespdjnosci moralnej
badanych.

Warto takze oddzieli¢ obserwacje od opinii dotyczacych
regulacji. Pytanie o kontakt z okreslonym zdarzeniem odnosi
sie do doswiadczenia respondenta, natomiast pytanie o reklame
lub liczbe punktéw sprzedazy dotyczy preferowanego
rozwigzania. Sg to odmienne Zrédta wiedzy. Poparcie dla
ograniczenia dostepnosSci nie pozwala samo przez sie ustalid
skali probleméw w okolicy. Podobnie deklaracja czestego



spotykania oséb nietrzezwych nie wskazuje automatycznie, jakie
dziatanie regulacyjne bedzie skuteczne.

Co pozostaje poza sama deklaracja

Przy interpretowaniu odpowiedzi o interwencji nalezatoby znad
sposob rozumienia tego stowa przez uczestnikéw. Dla jednej
osoby moze oznacza¢ rozmowe, dla innej zawiadomienie
odpowiednich stuzb, a dla kolejnej bezposSrednie przerwanie
zdarzenia. Je$li narzedzie nie rozréznia tych mozliwos$ci,
wynik pozostaje ogdlng deklaracjag. Nie powinien by¢
przedstawiany jako pomiar jednej, jasno okreslonej czynnos$ci.
To ograniczenie nie uniewaznia odpowiedzi, lecz zaweza zakres
tego, co mozna z nich wywnioskowac.

Nie nalezy tez traktowacC tabel jako instrukcji reagowania w
sytuacji zagrozenia. Ocena bezpieczenstwa wymaga uwzglednienia
realnych okolicznosci; sam wynik ankiety nie uzasadnia
narazania siebie 1lub innych na ryzyko. Dla analizy
socjologicznej wazniejsze jest pytanie, jakie formy
odpowiedzialno$ci badani uznawali za dostepne i wtasciwe.
Potrzebne bytyby dodatkowe wypowiedzi, aby zrozumied motywy
stojgce za ich wyborami.

Catos$¢ odnosi sie do materiatu z 2001 roku oraz okreslonej
grupy respondentéw. Nie przedstawia obecnych opinii
mieszkancéw ani aktualnego stanu prawnego reklamy i sprzedazy
alkoholu. W dodatku niejasna podstawa niektdérych odsetkéw
ogranicza precyzje poréwnan. Mozna zatem analizowa¢ kierunki
ocen zapisane w pracy, ale nie nalezy na tej podstawie tworzy¢
wspOtczesnego obrazu postaw catej dzielnicy lub przypisywacd
jej jednej wspdlnej gotowosSci do dziatania.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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