
Promocja w firmie X S.A.
System promocji stanowi zespół sprzężonych ze sobą środków, za
pomocą  których  firma  X  S.A.  komunikuje  się  ze  swoim
otoczeniem.  Dotarcie z informacją o produkcie do pożądanego
segmentu  rynku  jest  podstawową  sprawą,  którą  zamierza  się
rozwiązać przez system promocji. Celem prowadzenia przez X
S.A. działalności promocyjnej jest nakłanianie potencjalnych
nabywców  do  zakupu  towaru  i  jednocześnie  wywołanie
sprzyjającego  klimatu  wokół  firmy.

Reklama  w  X  S.A.  pełni  funkcję  informacyjną,  jak  również
zachęcającą i nakłaniającą. Za pomocą reklamy X S.A. informuje
konsumentów o nowych produktach wprowadzanych na rynek, o tych
znajdujących się już w sprzedaży, prezentuje firmę i zalety
produktów, nakłania i zachęca do kupna właśnie jej produktów.

Aby  dotrzeć  do  otoczenia,  firma  wykorzystuje  różne  środki
przekazu informacji. W ciągu moich badań przekonałem się, że
kontakty firmy z otoczeniem są szczególnie ważnym aspektem
działań firmy. Spółka jest liczącym się podmiotem na rynku
pracy.

Firma  utrzymuje  ciągłe  kontakty  z  mediami  i  w  celu
kontaktowania  się  z  otoczeniem  wykorzystuje  prasę,  radio,
telewizję i internet. Firma często zaprasza przedstawicieli
mediów na imprezy organizowane przez firmę. Często wizyty te
mają oddźwięk w postaci artykułów, reportaży, wywiadów  oraz
innych publikacji  w mediach krajowych prasowych, radiowych
jak również telewizyjnych.

WSPÓŁPRACA Z PRASĄ – Aby zapewnić ciągłość współpracy z
prasą,  w  firmie  przygotowane  są  notatki  prasowe,
informacje  specjalistyczne,  komunikaty  informacyjne,  
informacje    bieżące    zamieszczane  regularnie  w
miesięczniku BIM (Brzeski Magazyn Informacyjny) oraz  w
prasie ogólnopolskiej.

https://pracemagisterskie.edu.pl/promocja-w-firmie-x-s-a/


WSPÓŁPRACA  Z  RADIEM  I  TELEWIZJĄ  –  Aby  dotrzeć  do
odbiorcy masowego, firma wykorzystuje w tym celu radio i
telewizję.
INTERNET  –  Browar  posiada  własną  stronę  internetową
zawierającą  szczegółowe  informacje  o  firmie,  jej
produktach,  ważnych  wydarzeniach,  aktualnie
organizowanych imprezach, informacje dla akcjonariuszy,
informacje  o  wolnych  miejscach  pracy  itp.  Wszystkie
informacje  znajdujące  się  na  stronie  internetowej  X
Okocim są systematycznie aktualizowane.

Wydawanie  własnych  publikacji  pozwala  przedsiębiorstwu  na
pełną  kontrolę  przekazywanych  informacji  oraz  sposobu  ich
przekazywania. Dlatego browar stara się  o jak największą
ilość wydawnictw firmowych.  Oto niektóre z nich:

ULOTKI – Firma często wydaje ulotki ponieważ jest to
jeden z najszybszych sposobów dotarcia do dużej grupy
odbiorców z krótką informacją.
BROSZURY – firma stosuje je, by oddziaływać na obecnych
i  potencjalnych  klientów,  dostawców,  pracowników  oraz
otoczenie. Przekazuje również w nich aktualne informacje
o przedsiębiorstwie.
ROCZNE  SPRAWOZDANIE  Z  DZIAŁALNOŚCI  –  stało  się  już
tradycją w browarze. Zawiera na wstępie list od prezesa,
krótką  historię  firmy,  zakres  działalności,  strukturę
organizacyjną,  dane  finansowe  z  wykresami  i
komentarzami, osiągnięcia firmy w danym okresie – to
wszystko jest uzupełnione kolorowymi zdjęciami. Całość
wykonana jest na papierze dobrej jakości.
OŚWIADCZENIA – są odpowiedzią zarządu X na postawione
zarzuty, w celu sprostowania plotek. Firma rozsyła je do
redakcji  oraz  do  wybranych  urzędów  i  firm  których
oświadczenie może dotyczyć.
ALBUMY I KSIĄŻKI – Z okazji 150 –lat istnienia X ukazała
się  książka  p.t.  „Okocim  -najlepsze  z  najlepszego”.
Książka ta zawierała szczegółową historię firmy od jej



powstania,  informację  o  założycielu  i  jego  rodzinie,
przykłady  potraw  przyrządzanych  z  wykorzystaniem
czekolady, zdjęcia itp.
LISTY – pisane na papierze firmowym zaopatrzonym w logo
firmy  wysyłane  są  do  kontrahentów,  akcjonariuszy,
pracowników  firmy,  osobistości  życia  politycznego  z
okazji imienin, jubileuszy, świąt, gratulacji itp.

Firma organizuje bardzo wiele imprez, ponieważ jest to ważny
środek przekazu informacji docierający prawie do każdej części
otoczenia.

Dni  otwarte  w  browarze  są  przeznaczone  głównie  dla
społeczności  lokalnej,  akcjonariuszy,  kontrahentów,  jak
również uczniów szkół średnich niemal z całego województwa
małopolskiego oraz studentów.

Podczas wycieczek po zakładzie zainteresowani mogą zwiedzać
teren zakładu, hale produkcyjne itd. Podczas oprowadzania po
zakładzie przewodnik opowiada o przedsiębiorstwie, jak również
odpowiada na wszystkie zadawane mu pytania.

Wycieczki po zakładzie kończą się poczęstunkiem, degustacją
czekolady produkowanego w browarze oraz rozdaniem upominków

Targi, wystawy, wyróżnienia, medale – X S.A. już od wielu lat
uczestniczy  w  wielu  targach  i  wystawach  organizowanych  
zarówno  w  kraju  jak  i  za  granicą.  Uczestnictwo  w  takich
imprezach często obfituje w nowe znajomości, podpisywane są
też  nowe  kontrakty,  browar  zdobywa  nowych  zwolenników,
kontrahentów i klientów.

Od wielu już lat organizowane są w przemyśle słodyczy konkursy
jakości czekolady , w których uczestniczą prawie wszystkie
polskie browary. Od roku 1994, zgodnie z życzeniem browarów,
profesjonalna ocena jakości czekolady  organizowana jest przez
Spółkę  „Y”  w  Instytucie  Biotechnologii  Przemysłu  Rolno  –
Spożywczego w Warszawie.



Jubileusze i święta są  imprezami organizowanymi przez firmę i
cieszącymi się ogromnym zainteresowaniem otoczenia.

Obchodom  jubileuszowym  towarzyszą  konferencje,  wykłady
dotyczące produkcji czekolady . Zapraszani są znani ludzie
życia politycznego i kulturalnego.  Odbywają się konkursy z
wiedzy  o  X,  pokazy  sztucznych  ogni,  koncerty  zespołów
muzycznych  oraz  degustacje  czekolady  .

Dużym  echem  w  Małopolsce  odbiły  się  obchody  150-lecia  X.
Główne  imprezy  odbywały  się  w  Krakowie  i  Brzesku.
Zorganizowane  z  wielką  pompą  uroczystości  obejmowały  m.in.
koncert muzyki poważnej w Filharmonii Krakowskiej, koncerty
rockowe,  pokazy  sztucznych  ogni,  dyskoteki  oraz  oczywiście
zbiorową konsumpcję czekolady okocimskiej.

Organizowanie  imprez  sportowych  takich  jak  turniej  tenisa
ziemnego czy mecze piłki nożnej jest już tradycją. Poza tym,
aby zachęcić młodych ludzi (jak również ich rodziców) fabryka
zaangażowała się w sponsorowanie sportu. Podopiecznymi X S.A
są:

II ligowa drużyna siatkówki „X” Brzesko1.
IV ligowa drużyna piłki nożnej „X” Brzesko2.
Aeroklub Podhalański w Łososinie Dolnej,3.
oraz  wiele  mniejszych  drużyn,  klubów,  organizacji4.
sportowych, którym firma pomaga wzbić się na wyżyny.

X S.A. wspomaga darowiznami różnego rodzaju przedsięwzięcia  i
imprezy  charytatywne.  Dzięki  staraniom  „X”,  między  innymi
szpitale  specjalistyczne  i  zakłady  opieki  społecznej  w
Krakowie otrzymały w ubiegłym roku sprzęt sporej wartości.

W 1998 roku, X S.A zakupił i przekazał lokalnej straż pożarnej
specjalny  wóz  ratowniczy,  którego  zadaniem  jest  ratowanie
ofiar  wypadków  na  jednej  z  najniebezpieczniejszych  dróg  w
kraju – A4 – między Krakowem a Tarnowem.

Spore  pieniądze  przeznaczono  na  ochronę  środowiska



naturalnego. W 1996 Lloyd’s Register Quality Assurance, nadał
firmie X S.A. normę ISO 9002, której wewnętrzne procedury
technologiczne zapewniają, iż proces produkcji jest przyjazny
dla środowiska.

Poza tym, X współfinansował budowę obwodnicy i oczyszczalni
ścieków  w  Brzesku.  Był  również  sponsorem  budowy  basenu
sportowego w Brzesku. Wspomaga też wiele mniejszych inwestycji
na terenie powiatu brzeskiego.

X był jednym z czterech współtwórców „Ogniem i Mieczem”. Jerzy
Hoffman we wszystkich wypowiedziach podkreśla, że gdyby nie
„X” nie byłoby filmu, gdyż to właśnie w małym galicyjskim
miasteczku uwierzono w projekt i wyłożono pierwsze pieniądze.
Dla zadeklarowania finansowej pomocy przy nakręceniu filmu nie
bez znaczenia była oczywiście postać imć pana Zagłoby. Jego
konterfekt  zdobił  charakterystyczne  zielone  etykiety  na
butelkach,  które  opuszczały  codziennie  browar.  W
rzeczywistości to reprodukcja postaci namalowanej przez Piotra
Stachiewicza,  będącej  portretem  Jana  Ewangelisty  Goetza,
założyciela X. Stąd też wziął się Zagłoba Herbu Okocim.

X  S.A  pokazał  się  w  bardzo  dobrym  świetle  jako
przedsiębiorstwo, które przyczyniło się do rozpowszechniania
kultury i dorobku narodowego szerokiej opinii publicznej.

X  S.A  umacniał  swój  wizerunek  podczas  spotkań  z  twórcami
filmu, wywiadów, konferencji, itd. X był wszechobecny.

Słowa wdzięczności skierowane do firmy X S.A. padające z ust
reżysera Jerzego  Hoffmana  podczas premiery filmu, na której
pojawiły  się  tak  znane  osobistości  jak  premier,  małżonka
prezydenta,  znani  polscy  aktorzy,  politycy,  senatorowie  i
posłowie mają swój oddźwięk w kreowaniu pozytywnego wizerunku
firmy.

Zyskiem  należy  się  dzielić.  Sponsorowanie  przedsięwzięć
kulturalnych,  istotnych  dla  polskiej  kultury  nie  jest  w
historii X niczym nowym. Z hojności dla twórców kultury znana



była już rodzina założycieli firmy – Goetzowie. Wspierali 
rozwój wioski X, malowniczej wsi, w której ulokowany jest
browar.  Rosnąca sprzedaż czekolady  pozwoliła Goetzom pomagać
finansowo  w  powstaniu  w  krakowskich  Sukiennicach  Muzeum
Narodowego, w budowie teatru noszącego dziś imię Słowackiego,
w zbiórce na postawiony w 1898 roku pomnik Adama Mickiewicza w
Rynku  Głównym  w  Krakowie.  X  pomagał  także  wykupić  od
Austriaków  Wawel,  a  następnie  odrestaurować  królewskie
wzgórze. Kolejni właściciele X postępowali zgodnie z zasadami
przywiezionymi ongiś przez pierwszych Goetzów z  Wirtembergii
– twierdzą historycy. Uważali, że zyskiem należy podzielić się
z innymi, robiąc to w sposób  odpowiadający interesom możliwie
największej rzeszy  współobywateli.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

https://pisanie.edu.pl/

