Prezentacja wynikow

praca magisterska z marketingu
politycznego

Analizie poddano dziesie¢ bardzo rdéznorodnych stron
internetowych. Jedne byty bardzo proste i ubogie, wrecz
sztampowe, inne za$ zachwycaty estetyka wykonania. Wiekszos¢ z
nich byta tworzona przez zatrudnionych profesjonalistow —
webmasterdéw, ale i tym zdarzaty sie pewne funkcjonalne
niedociggniecia np. niepoprawnie wysSwietlane elementy,
niedopasowanie widoku do rozdzielczosci, czy tez ograniczenie
ergonomiczno$ci witryny. Ewidentnie, niemalze wszystkie strony
kandydatéw zostaty wykreowane pod prowadzong kampanie wyborczag
w celu informowania o dziataniach polityka i o nim samym, ale
nie wszystkie w nalezyty sposéb o tym komunikowaty. Juz
wstepne ogledziny witryn pozwolity stwierdzic¢, ze daleko im
byto do wzorcowej MyBarackObama.com. Ponizej zaprezentowano
krotkie charakterystyki stron internetowych kandydatow w
wyborach prezydenckich w 2010 roku oraz informacje o
uzyskanych przez nie wynikach w przeprowadzonej analizie.

Jarostaw Kaczynski

Podstawowym btedem sztabu wyborczego Jarostawa KaczynhAskiego
byto stworzenie dwéch odrebnych witryn dla komitetu wyborczego
(www.kwjaroslawakaczvnskiego.pl/) 1 dla kandydata. Do
wiadomosci PKW podany byt adres tej pierwszej, podczas gdy
wtasciwa strona internetowa znajdowata sie pod adresem
www.jaroslawkaczynski.info (Rysunek 13.). Dodatkowym
utrudnieniem dla robotdéw wyszukiwarek byt*o nadanie domenie
koncoéwki .info. Mimo bteddéw SEO, witryne prezesa PiS uznac
nalezy za jedng z ciekawszych pod wzgledem wizualnym. Byta to
jedyna strona WWW, ktéra oferowata zmiane grafiki w postaci
trzech réznych odst*on a przyciski przetagczajgce widok
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przyczepiono do pionowego suwaka. Kazda z wersji prezentowata
sie estetycznie, barwnie, ale z umiarem. Na starcie zachwycat
pogodny wizerunek kandydata, cho¢ niesmak wzbudzat* niebieski
orzet wkomponowany w menu. Trudnosci pojawiaty sie zas przy
nawigowaniu — dziwacznie podzielone 1 roztozone menu,
czeSciowo w postaci tekstowych linkéw a po czesSci w postaci
ikon, wprawiato w zaktopotanie i logistyczne zamieszanie. Przy
blizszym zapoznaniu, strona stawata sie chaotyczna. To
wszystko ztozyto sie na niskg ocene w aspekcie funkcjonalnym —
12,23 (w rozbiciu na kategorie: ergonomia strony — 4,4 pkt.,
uktad funkcjonalny — 3,25 pkt., elementy techniczne - 4,58
pkt.).

Rysunek 13. Strona WWW kandydata na Prezydenta RP — Jarostawa
Kaczynskiego.

Zrédto: http://jaroslawkaczynski.info/ (15-06-2010).

Jarostaw Kaczynski duzo lepiej prezentowat sie ze swojg strong
pod wzgledem marketingowym. W serwisie przedstawit swoja
biografie, zarys programu, szczycit sie swoimi osiggnieciami 1
poparciem, informowat o dziataniach wyborczych (WWW a kandydat
— 4,07 pkt.). Troche mniej miat do zaoferowania wyborcom. Co
prawda proponowat prenumerowanie newslettera, jednakze aby go
otrzymywa¢, nalezato jednoczesnie zdeklarowa¢ ched pomocy w
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kampanii. Mizerne byty tez préby tworzenia wokét kandydata
spotecznosci w komunikatorach i portalach spotecznosciowych
(WWW a wyborca — 3,95 pkt.). Dla medidéw pozytywny element
stanowita jedynie mozliwos¢ subskrybowania kanatdéw RSS (WwWW a
media — 2 pkt.). Sztabowcy, oprécz umozliwienia modyfikowania
strony, rdéwniez w postaci WAI, postarali sie o zastosowanie
takze innych narzedzi marketingowych i1 w tej kategorii ocena
wyniosta 2,88 pkt. Na uwage zastuguje umieszczenie na stronie
gtéwnej formularza do wyrazenia interaktywnego poparcia przez
wyborcéw, bogaty zbidr materiatow do pobrania, mozliwos¢
§ciggniecia i <czytania specjalnej wyborczej gazety
internetowej oraz promowanie humorystycznej akcji spotecznej
,Przynie$ babci dowdd”.

Janusz Korwin-Mikke

Strona Janusza Korwin-Mikkego byta drugg, po witrynie
Jarostawa Kaczynskiego, ktéra nie zostata podana do PKW jako
wspolna dla kandydata i komitetu wyborczego. PKW dysponowata
adresem http://www. 2010prezydent. org/ podczas, gdy wtasciwa
strona tego polityka zarejestrowana by*a pod adresem:
http://korwin-mikke.pl/ i1 to ona podlegata przeprowadzonej
analizie. Witryne te uzna¢ mozna za niezwykle intrygujacy
portal, ktéry stworzono nie tylko na potrzeby kampanii
wyborczej, ale do propagowania idei JKM w sposOb ciggty.
Znalazty sie tutaj takie sekcje, jak ksiegarnia, blog i
videoblog, forum, galeria, wiadomosci wyborcze oraz wiadomosci
z Polski i Swiata. Serwis byl spersonalizowany po
zarejestrowaniu i zalogowaniu oraz umozliwiat subskrybowanie
niezwykle rozbudowanego newslettera (Rysunek 15).

Rysunek 15. Strona WWW kandydata na Prezydenta RP — Janusza
Korwin-Mikkego.
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Zrédto: http://korwin-mikke.pl/ (19-06-2010).

Poniewaz portal ten funkcjonuje od lat, jego autor miat wiele
czasu na dopracowanie funkcjonalnos$ci oraz takie
modyfikowanie, aby jego uzyteczno$¢ ustanowi¢ na najwyzszym
poziomie, stad tez witryna Mikkego uzyskata najwyzsza note w
aspekcie funkcjonalnym — 13,97 pkt. a w rozbiciu na kategorie:
za ergonomie — 4,85 pkt., za uktad funkcjonalny — 4,6 pkt.,
zas za inne elementy techniczne — 4,52 pkt.

W portalu zabrakto przemyslanych dziatan marketingowych. Te,
ktéore zastosowano, byty niejako ,wtracone” w juz funkcjonujacy
serwis internetowy — sumaryczna ocena w aspekcie marketingowym
wyniosta 13,01 pkt. J. Korwin-Mikke nie chwalit* sie zbytnio
swoimi osiggnieciami, zaprezentowat w ubogi sposdob swoja
biografie i pomingt przedstawienie oséb i organizacji
udzielajgcych mu poparcia (WwWWa kandydat — 3,48 pkt.). Za to
zatroszczyt sie o swoich wyborcow. Perfekcyjnie opracowat
newsletter, ktéry do oséb zainteresowanych docierat niemalze
codziennie, zachecat do wsparcia w kampanii, prezentowat
aktualnosci i kalendarz wyborczy (WWW a wyborca — 4,8 pkt.).
Jego witryna, w trosce o media, oferowata jedynie mozliwos$¢
subskrybowania kanatéw RSS — nota 2,2. Ciekawym rozwigzaniem
byto umozliwienie internautom dyskutowania na rdézne tematy
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poprzez forum oraz umieszczanie reklam na stronie (inne
narzedzia marketingowe — 2,53).

Kornel Morawiecki

Ciekawym przypadkiem byta strona internetowa kandydata Kornela
Morawieckiego, ktéra w trakcie kampanii przeszta niekorzystng
modyfikacje, tracac tym samym na wygladzie i funkcjonalnos$ci.
Po transformacji, witryna prezentowata sie nieestetycznie,
uktad elementéw byt nielogiczny, podobnie jak i menu strony
(Rysunek 17). Nawigowanie po zbyt dtugiej stronie by*o
zadaniem karkotomnym, trudno$¢ sprawiato réwniez odczytanie
niewtasciwie dobranych <czcionek. Nagtdéwek wykonany w
jaskrawych kolorach zniechecat* do dalszego zagtebiania sie w
tres¢ witryny. W aspekcie funkcjonalnym strone WWW oceniono na
9,65 pkt. i1 byta to najnizsza nota w przeprowadzonej analizie.
W rozbiciu na kategorie przydzielono oceny: za ergonomie — 3,1
pkt., za uktad funkcjonalny — 2,9 pkt., zas za pozostate
elementy techniczne — 3,65 pkt.

Rysunek 17. Strona WWW kandydata na Prezydenta RP — Kornela
Morawieckiego.
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Zrédto: http://kornelmorawiecki-razem.pl/ (15-06-2010).
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Lepiej witryna Kornela Morawieckiego opracowana byta pod
wzgledem marketingowym, cho¢ juz pierwszy btad pojawit sie na
poziomie wyboru domeny — oprdécz nazwiska kandydata zawarto w
niej myslnik i hasto ,razem” — kornelmorawiecki-razem.pl. Duzy
plus na stronie stanowity wpisy z bloga, prezentacja
aktywnosci wyborczej kandydata i ciekawie opisany zyciorys
(WWwW a kandydat — 2,9 pkt.). Najwiekszym atutem witryny byty
czesto aktualizowane informacje z przebiegu kampanii (WWW a
wyborca — 3 pkt.) oraz umozliwienie subskrybowania kanatéw RSS
(WWW a media 2,4pkt.). Za stosowanie innych narzedzi
marketingowych, m.in. umozliwienie komentowania artykutow,
dobre wypozycjonowanie witryny 1 stworzenie prowizorycznego
forum, K. Morawiecki otrzymat note 2,75. Sumarycznie w
aspekcie marketingowym witryna tego kandydata otrzymata ocene
11,05 pkt.

Grzegorz Napieralski

Politycznie poprawng strone, stylizowang patriotycznie, bo w
biato-czerwonych kolorach, zgodnych tez 2z barwami SLD,
zaprezentowat Grzegorz Napieralski pod adresenm
www.napieralski. com.pl (Rysunek 18). Estetycznie opracowana,
wzbogacona elementami multimedialnymi, technologig flash, pod
wzgledem funkcjonalnym uzyskata wysoka note 13,4 pkt. — dzieki
duzej ergonomicznosci (4,7 pkt.) i wtasciwemu uktadowi
funkcjonalnemu (4,8 pkt.). Aczkolwiek webmasterom tej strony
zdarzyty sie réwniez pewne wpadki. Pierwszg z nich, niezwykle
istotna, byto opracowanie menu w technologii flash, ktore
czesto *tadowatlo sie w sposOb niepoprawny. Drugie
niedociggniecie objawiato sie poprzez przecigzenie grafikag 1
powolne tadowanie elementdéw strony. Kolejnym mankamentem byt
brak optymalizacji wydruku i dopasowania serwisu do zmian
rozdzielczosci (elementy techniczne - 3,9 pkt.).

Rysunek 18. Strona WWW kandydata na Prezydenta RP — Grzegorza
Napieralskiego.



Zrédto: http://www.napieralski.com.pl/ (20-06-2010).

Grzegorz Napieralski, jako jedyny kandydat wyznaczyt w swoim
sztabie osobe do prowadzenia kampanii w sieci. Jak pokazaty
wyniki analizy, wybrat wtasciwego cztowieka, ktéry
zagwarantowatl mu uzyskanie najwyzszej noty na ptaszczyznie
marketingowej — 15,36 pkt. Cho¢, bedgc mtodym politykiem, nie
mégt szczycic¢ sie licznymi osiggnieciami, to skupit sie na
prezentowaniu swojego poparcia, aktywnos$ci wyborczej i sztabu.
Udostepnit bogatg galerie zdje¢, wpisy z bloga i program
wyborczy (WWW a kandydat — 3,7 pkt.). Zatroszczyt sie o
wyborcéw, oferujgc im newsletter, kalendarz i aktualnos$ci
wyborcze, proszgc o wsparcie w wyborach oraz zachecajagc do
korzystania z komunikatordw internetowych (WWW a wyborca -—
4,55 pkt.). Udowadniat tym samym swoje stowa, ze ,lubi
surfowac”. Przewodniczgcy SLD byt tez jedynym kandydatem,
ktéory w petni zatroszczyt sie o media, przygotowujgc w menu
zaktadke ,Dla prasy”, gdzie znalazty sie materiaty do
pobrania, informacje prasowe a poza tym, mozliwos$¢
subskrybowania kanatéw RSS (WWW a media — 4,6 pkt.). Szkoda,
ze webmasterzy 1 sztabowcy nie postarali sie o wykorzystanie
innych narzedzi marketingowych: opcji modyfikowania wygladu,
forum, reklam, czy gier reklamowych, ktdére zachecityby
internautéw do ponownego odwiedzenia serwisu i pozostania na
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nim przez dtuzszy czas.

Waldemar Pawlak

Mato 1interesujgcg strone, jak na <cyber-celebryte,
zaprezentowat Waldemar Pawlak. Nie wyrdzniata sie niczym
szczegdélnym, blada, spokojna, wrecz nudna. Zostata
zarejestrowana pod europejskim, dalece wybiegajgcym w
przyszto$¢ adresem www.prezydentpawlak.eu. Jednak prostota i
niemalze szablonowy styl witryny wptynety na jej wysoka
funkcjonalnos¢ — uzyskata w analizie najwyzszg note w tym
zakresie: na poziomie 14 punktdow. Strona internetowa W.
Pawlaka wykonana byta estetycznie, z zachowaniem wtasciwego
kontrastu, tatwg nawigacjg 1 logicznym uktadem. To jedyna
strona wyborcza zoptymalizowana do wydruku. Dopiero na kilka
dni przed wyborami funkcjonalnos$¢ witryny ograniczona zostata
zamieszczeniem na stronie startowej filmiku ze spotem
wyborczym, ktdéry zajmowat wiekszg czesé¢ witryny, co widad¢ na
rysunku ponizej (Rysunek 20).

Rysunek 20. Strona WWW kandydata na Prezydenta RP — Waldemara
Pawlaka.
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Zrédto: http://www.prezydentpawlak.eu/ (19-06-2010)

Cho¢ technologicznie, strona W. Pawlaka, nalezata do
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najlepszych sposrdéd badanych, to marketingowo pozostawata
bardzo w tyle. Jako kandydat, przewodniczgcy PSL przedstawit
siebie dosy¢ ciekawie, mimo ubogiej formy zyciorysu i braku
jednoznacznych odwotan do swojego zaplecza politycznego (WWW a
kandydat — 4,41). Jednakze zaniedbat® swoich wyborcéw. Nie
proponowat im newslettera, udzielenia wsparcia w kampanii,
zabrakt*o nawet numeru konta bankowego komitetu wyborczego,
stgd ocena w kategorii WWW a wyborca - 3,4 pkt. Wykazaz
rowniez niewielkg troske o media - zadnych informacji
prasowych, kanatéw RSS — ocena 1,6 pkt. Najwyrazniej strona
WWW zostata wykreowana na styl wizytdéwki internetowej, gdyz
skupiony na sobie, kandydat na prezydenta pomingt réwniez inne
narzedzia marketingowe - nota 2,17. Zatem %*acznie na
ptaszczyznie marketingowej uzyskat 11,58 pkt.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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