Mocnhe strony reklamy w
dziennikach Zwlgzane ze
specyfika oddziatywania
reklamy w prasie

Trwatos¢ w sensie fizycznym.

— Reklama w prasie jest trwata w sensie fizycznym, dzieki
czemu odbiorca moze wraca¢ do juz przeczytanego ogtoszenia
dowolng ilo$¢ razy. Moze tez, jezeli nie ma ochoty czytac¢ go w
danej chwili, wrécic¢ do niego po kilku godzinach / dniach,
wtedy kiedy bedzie mu potrzebne, a nawet wycig¢ je i zachowad
do czasu, gdy bedzie mégt skorzystac z oferty.

Informacyjnosc.

— Odbiorcy oczekujg od reklamy przede wszystkim informacji.
Wtasnie dzienniki ze wzgledu na swoj informacyjny charakter sg
idealnym medium dla reklam informacyjnych, zwtaszcza przy
wprowadzaniu produktu na rynek. Ponadto wasnie w gazetach,
gtéwnie ze wzgledu na ich tanios¢, jest miejsce na
zamieszczanie wszelkiego typu informacji o produkcie,
mozliwo$ci jego zakupu, poprzez historie firmy az do
wszelkiego rodzaju wiadomosci jak trafi¢ do miejsca sprzedazy.

Odpowiedni klimat do przekazywania informacji nie cierpiacych
zwtoki.

— Dzienniki, z racji swej “pilno$ci”, sa idealnym medium do
przekazywania szybkich informacji (réwniez handlowych np.
obnizka cen, nowe miejsce sprzedazy, wyprzedaz, akcja
promocyjna i jej regulamin)

— Wiadomos$ci tego typu znajdujag sie jakby w Srodowisku
naturalnym, gdyz to wtasnie dzienniki codziennie rano


https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-ze-specyfika-oddzialywania-reklamy-w-prasie/
https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-ze-specyfika-oddzialywania-reklamy-w-prasie/
https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-ze-specyfika-oddzialywania-reklamy-w-prasie/
https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-ze-specyfika-oddzialywania-reklamy-w-prasie/

przynoszg najnowsze wiadomos$ci z kraju i ze $wiata.

Sprzezenie miedzy ogtoszeniem, a reakcja czytelnika dzieki
zamieszczaniu kuponéw zwrotnych.

— Dzieki zamieszczeniu kuponu zwrotnego reklamodawca moze
dowiedzie¢ sie na ile skuteczne byt*o jego ogtoszenie, do ilu
os6b dotarto, jaki procent odbiorcow zareagowat na nie i
zdoby¢ inne interesujgce go informacje.

Czytelnik jest zazwyczaj wierny swoje gazecie.

— Kazdy z dziennikéw ma state audytorium. Czesto jeden tytut
jest czytany od lat. Dzieki temu mozliwe jest dotarcie do
odbiorcy wiecej niz jeden raz, bez koniecznos$ci korzystania z
innych medidéw. Ponadto dzienniki sg zazwyczaj czytane
regularnie, co zwieksza prawdopodobienstwo kilkukrotnego
dotarcia.

Mozliwo$¢ zmiany postaw klientow.

— Dzienniki nalezg do grupy medidw “zimnych”, ktdre zapewniaja
bogate, wszechstronne komunikaty. Wtasnie w dziennikach jest
miejsce na zamieszczanie racjonalnych przekazéw, odwotujgcych
sie nie do emocji, a do rozumu.

— Rzeczowa argumentacja moze przekona¢ odbiorce *atwiej niz
apel emocjonalny. Ponadto odbiorca poswieca ogtoszeniu tyle
czasu, ile uzna za stosowne. W przeciwienstwie do np.
telewizji ma czas zastanowi¢ sie nad tres$cig przekazu, moze z
nig polemizowa¢, ale i formutowa¢ argumenty za. Ma mozliwo$¢
wyrobienia wtasnego zdania, moze zachowa¢ dystans wobec
przekazu i produktu.

Efekt synergii.

— Reklama prasowa wzmacnia efekt reklam w innych Srodkach
masowego komunikowania.

Reklama w dziennikach ma unikalne mocne strony zwigzane ze



specyfikag oddziat*ywania, ktdére przyczyniajg sie do jej
efektywnosci jako narzedzia marketingowego. Jednym z
kluczowych atutdéw jest zaufanie czytelnikéw do prasy.
Dzienniki czesto sa postrzegane jako wiarygodne zrddta
informacji, co sprawia, ze reklamy zamieszczane w nich moga
cieszy¢ sie wiekszym =zaufaniem ws$rdéd odbiorcéw. Kiedy
konsumenci widzg reklame w gazecie, sg bardziej sktonni
uwierzy¢, ze produkt lub ustuga sg solidne i rzetelne, co moze
pozytywnie wptyng¢ na decyzje zakupowe.

Dodatkowo, reklama w dziennikach ma charakter statyczny, co
oznacza, ze czytelnicy mogg wraca¢ do niej w dowolnym
momencie. W przeciwienstwie do reklam telewizyjnych czy
radiowych, ktdére maja ograniczony czas na przekaz, reklamy w
gazetach mozna przeglada¢ wielokrotnie. To pozwala konsumentom
na doktadniejsze zapoznanie sie z trescia, co zwieksza szanse
na przemyslenie decyzji zakupowych i zainteresowanie ofertg.

Reklama w prasie ma takze silny kontekst wizualny, ktory
wspiera jej oddziatywanie. Dzieki =zastosowaniu réznych
elementéw graficznych, kolordéw, czcionek oraz uk%adu,
reklamodawcy mogg przyciagng¢ uwage czytelnikéw i wyrdznid
swoje komunikaty. Dzienniki, zwtaszcza te o wysokiej jakosci
druku, umozliwiajg efektywne prezentowanie wizualnych aspektow
produktéw, co moze zwieksza¢ ich atrakcyjnos¢ i sprawiaé, ze
sg bardziej pamietane przez odbiorcéw.

Innym aspektem jest specyfika przekazu, ktdéra pozwala na
stosunkowo dtugie 1 szczegdétowe komunikaty. Reklamy w
dziennikach moga zawieral wiecej informacji niz reklamy w
telewizji czy radiu, co pozwala na peiniejsze zaprezentowanie
oferty, jej zalet oraz kontekstu, w jakim produkt czy ustuga
mogg by¢ uzywane. Taki szczegdétowy przekaz jest szczegdlnie
istotny w przypadku skomplikowanych produktéw lub ustug, ktore
wymagajg wyjasnienia lub kontekstu.

Warto réwniez zauwazy¢, ze reklama w dziennikach ma potencjat
do dotarcia do rdéznych segmentdw rynku, dzieki czemu moze



skutecznie odpowiada¢ na zrdéznicowane potrzeby i preferencje
réznych grup konsumentow. Dzienniki moga miec rdéznorodne
sekcje tematyczne, co pozwala na precyzyjne targetowanie
reklam w odpowiednich dziatach, takich jak zdrowie, styl
zycia, finanse czy rozrywka. Dzieki temu, reklama moze by¢
skuteczniej dostosowywana do oczekiwan okres$lonych grup
docelowych, co zwieksza szanse na zainteresowanie ofertg.

Ostatecznie, reklama w dziennikach daje mozliwos¢ %tatwego
pomiaru efektdéw kampanii, zwtaszcza w lokalnych gazetach.
Przyktadowo, reklamodawcy mogg analizowa¢ wzrost sprzedazy po
publikacji konkretnej reklamy, co pozwala na lepsze planowanie
przysztych dziatan marketingowych. Takie informacje pomagaja w
optymalizacji strategii reklamowej, co zwieksza efektywnos¢
inwestycji marketingowych.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Mocne strony reklamy
W dziennikach Zwlazane
z zaslegliem / czestotliwosScia

Duzy zasieg.

— Dzienniki lokalne maja wiekszy, niz jakiekolwiek inne
lokalne medium, zasieg. Typowy dziennik lokalny dociera do
wiekszosci mieszkancédw danego regionu. Dzienniki docierajg do
blisko potowy Polakdéw ( do 47,8% mezczyzn i 43,2% kobiet)

tatwos¢ dotarcia do lokalnego Srodowiska.
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— Dzienniki regionalne majag silng pozycje w regionach.
Docierajg do 60 — 70 % dorostych mieszkancow danego obszaru,
co pozwala przy wykorzystaniu innych medidéw na catkowite jego
pokrycie.

Kreowanie rynkéw lokalnych.

— Dzieki silnej pozycji dziennikéw regionalnych istnieje
mozliwos¢ dotarcia do wybranych regiondéw lepiej / skuteczniej
niz za pomocg innych medidw regionalnych, co pozwala na
dotarcie do regionow strategicznych i kreowanie silnych rynkow
lokalnych.

Mozliwo$¢ manewru jezeli chodzi o zasieg i czestotliwosé.

— 0Ogtoszeniodawca korzystajgc z dziennikéw ma mozliwos¢
manewrowania np. moze zamie$ci¢ ogtoszenie w regionach
strategicznych zardwno wybierajgc dziennik regionalny jak i
dodatek regionalny do dziennika ogdlnopolskiego, co pozwala mu
dotrze¢ do wybranych przez siebie grup czytelnikéw w
okreslonych miejscach. O0gtoszeniodawca moze réwniez w
regionach strategicznych dotgcza¢ inserty i za ich pomoca
dociera¢ do grupy docelowej. W przypadku dziennikow
ogtoszeniodawca ma mozliwoS¢ wyboru czestotliwosci z jaka jego
ogtoszenie bedzie sie ukazywaé¢, nie bedac przy tym
ograniczonym czestotliwoscig ukazywania sie no$nika jak w
przypadku czasopism. Moze zdecydowa¢ sie np. na ogtaszanie sie
w dniach, kiedy dziennik ma najwiekszg liczbe czytelnikdéw np.
w wydaniu poniedziatkowym i weekendowym.

Reklama w dziennikach ma istotne mocne strony zwigzane z
zasiegiem 1 czestotliwosSciag, ktdére sprawiaja, ze jest to
skuteczne narzedzie marketingowe dla wielu firm. Jednag z
gtéwnych zalet jest duzy zasieg, jaki dzienniki moga osiagna¢.
Codziennie wydawane gazety docierajg do szerokiej bazy
czytelnikdéw, co pozwala na dotarcie do rdéznych grup
demograficznych i spotecznych. Wysoka liczba odbiorcéw
przektada sie na wieksze szanse na zainteresowanie reklamg 1



generowanie potencjalnych klientdéw, co czyni dzienniki
atrakcyjnym medium dla firm pragngcych zwiekszy¢ swoja
widocznos¢ na rynku.

Czestotliwo$¢ wydawania dziennikéw stanowi kolejny atut.
Dzieki codziennym publikacjom reklama moze by¢ prezentowana
regularnie, co zwieksza prawdopodobienstwo, ze zostanie
zauwazona przez konsumentéw. Powtarzalnos$¢ przekazu
reklamowego w roéoznych wydaniach moze prowadzi¢ do lepszego
zapamietywania marki oraz jej komunikatéw. W przypadku
kampanii, ktdére wymagajg dtuzszego czasu na zbudowanie
Swiadomosci marki lub wprowadzenie nowego produktu, regularne
zamieszczanie reklam w dziennikach pozwala na stopniowe
dotarcie do wiekszej liczby potencjalnych klientéw.

Dzienniki mogg takze dostosowywal swoje tresci do aktualnych
wydarzen lub sezonowych trenddéw, co zwieksza ich atrakcyjnosc.
W momencie, gdy dany temat staje sie popularny w
spoteczenstwie lub gdy zachodzg istotne zmiany na rynku,
reklama w dziennikach ma mozliwos¢ szybkiego dotarcia do
odbiorcéw zainteresowanych tymi zmianami. Mozliwos¢
dostosowania tresci reklamowych do biezgcych wydarzen i
kontekstu spotecznego zwieksza szanse na pozytywny odbidr
reklamy i skuteczniejsze dotarcie do klientéw.

Ponadto, dzienniki mogg mie¢ 1lokalny zasieg, co jest
szczegOlnie korzystne dla matych i Srednich przedsiebiorstw,
ktore chcag dotrze¢ do lokalnej spotecznosci. Lokalne gazety
pozwalajg na skuteczne targetowanie reklam, umozliwiajac
dotarcie do klientdow w okreslonym regionie, co zwieksza
efektywnos¢ dziatan marketingowych. Dzieki temu, lokalne firmy
moga budowa¢ silniejsze relacje z klientami i zwiekszac¢ swoja
obecnos¢ na rynku.

Wreszcie, reklama w dziennikach moze mie¢ pozytywny wptyw na
postrzeganie marki. Regularne obecno$¢ w gazetach, szczegélnie
w renomowanych publikacjach, moze wzmacnia¢ wizerunek firmy
jako powaznego gracza na rynku. Konsumenci czesto postrzegaja



marki reklamowane w dziennikach jako bardziej wiarygodne i
stabilne, co moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia lojalnos$ci
klientéw oraz ich sktonnosci do zakupu produktéw lub ustug
danej marki.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Mocne strony reklamy
W dziennikach Zwlazane
z finansami

1. Niskie koszty produkcji reklamy w odréznieniu od reklamy
telewizyjnej (i zewnetrznej).

— Zrobienie catokolumnowej reklamy do dziennika kosztuje od
1500 do 3000 ztotych. Wyprodukowanie 30 sekundowego spotu TV
od 4000 do 10 000 ztotych.

1. Niski koszt zamieszczenia ogtoszenia.

— W “Gazecie Wyborczej” koszt jednego modutu w wydaniu
ogélnopolskim waha sie do 750 ztotych na stronach
ogtoszeniowych do 1 930 ztotych na stronie pierwszej(cpt
odpowiednio 0,3 zt* dla modutu na stronie ogtoszeniowej 1 0,8
zt dla modutu na pierwszej stronie).

— W dziennikach istnieje tez mozliwo$¢ uzyskania wielu
rabatéw. W “Gazecie Wyborczej”: za ogtoszenie gotowe do druku
4 %, za komunikaty i informacje o przetargach w wydaniu
wtorkowym 30 %, w pozostatych wydaniach 25 %, za reklamy
artykutéw spozywczych, lekéw sprzedawanych bez recepty,
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kosmetykéw, Srodkdéw higieny osobistej, chemii gospodarczej -
na stronach ogtoszeniowych i redakcyjnych 15%, za publikacje
prospektu emisyjnego (do negocjacji).

— W “Parkiecie” za ilos¢ powtdrzen od 5 do 20 %, za ptatnos¢
przed emisjg 2 %.

— W “Rzeczpospolitej” za ptatnos¢ przed emisjag 3 %, za
ogtoszenie gotowe do druku 4 %, 5 do 10 % za powtarzanie.

— W “Przegladzie Sportowym” za wielkos¢ ogtoszenia 3 do 15 %,
za powtarzanie 3 do 15%.

1. Zréznicowanie cen.

— W dziennikach cena ogtoszenia zalezy m.in. od jego
wielkosci, miejsca w ktérym ma sie ukazad, czy ma by¢ czarno —
biate, z dodatkiem koloru, czy w petnym kolorze. Czy ma sie
ukaza¢ w wydaniu ogélnopolskim czy regionalnym.

— W cene ogtoszenia sg wliczane rowniez doptaty np. za
publikacje na wybranej stronie, w wybranym miejscu, w wydaniu
Swigtecznym itp.

1. Mozliwos¢ niedrogiego testowania reklam.

— Ze wzgledu na niskie ceny ogtoszeA w dziennikach mozna przed
zamieszczeniem go w czasopismie, ktdre jest drozsze od gazet,
wyprébowa¢ je i przetestowal, aby w kampanii “na powaznie”
unikngé¢ btedéw.

Reklama w dziennikach posiada wiele mocnych stron zwigzanych z
finansami, ktdére czyniag jg atrakcyjng opcjg dla firm
planujgcych swoje kampanie marketingowe. Jednym z
najwazniejszych atutdéw jest stosunkowo niski Kkoszt
zamieszczenia ogtoszen w poréwnaniu do innych medidw, takich
jak telewizja czy czasopisma. Ceny reklam w dziennikach moga
by¢ bardziej przystepne, co pozwala firmom o roéoznych budzetach



na dotarcie do szerokiego grona odbiorcow, a takze na
realizacje kampanii reklamowych bez potrzeby znaczacego
obcigzania budzetu. To sprawia, ze dziennikili stajg sie
atrakcyjnym medium, zwtaszcza dla matych i S$rednich
przedsiebiorstw, ktdre czesto poszukujg kosztowo efektywnych
rozwigzan.

Kolejnym aspektem jest efektywnos$¢ kosztowa reklamy w
dziennikach, wynikajgca z ich codziennej dostepnos$ci. Firmy
moga planowa¢ kampanie reklamowe na konkretne dni i tygodnie,
co pozwala na optymalizacje wydatkéw i precyzyjne dostosowanie
strategii do aktualnych potrzeb rynku. Krdtszy cykl produkcji
i mozliwos¢ natychmiastowego wprowadzania zmian w tresci
reklam réwniez przyczyniajg sie do zwiekszenia efektywnosci
finansowej kampanii.

Reklama w dziennikach moze takze przynies¢ znaczne zyski z
inwestycji, szczegélnie w przypadku kampanii promujgcych
lokalne wydarzenia, oferty specjalne lub nowe produkty. Dzieki
duzemu zasiegowi, dzienniki mogg dotrzed do szerokiego grona
potencjalnych klientéw w danym regionie, co zwieksza
prawdopodobienstwo generowania sprzedazy i wzrostu przychodow.
To sprawia, ze kazda wydana ztotdwka na reklame moze przynies¢
wymierne korzysci w postaci zwiekszonej liczby klientéw.

Dodatkowo, reklama w dziennikach pozwala na analize wydatkéw
marketingowych w kontekscie konkretnego zwrotu z inwestycji.
MozliwosS¢ bezposSredniego Sledzenia efektdédw kampanii, takich
jak wzrost sprzedazy w odpowiedzi na konkretne reklamy,
umozliwia firmom lepsze planowanie przysztych dziatan
marketingowych i dostosowywanie strategii w oparciu o
osiggniete wyniki. Dzieki tym informacjom przedsiebiorstwa
mogg lepiej alokowa¢ swoje $rodki finansowe, inwestujgc w
najbardziej efektywne kanaty reklamowe.

Wreszcie, dzienniki czesto oferuja rézne pakiety reklamowe,
ktére umozliwiajg klientom dostosowanie kampanii do swoich
indywidualnych potrzeb i budzetu. Tego rodzaju elastycznos¢



pozwala na kreatywne podejscie do reklamy i moze przyczynid
sie do maksymalizacji zyskéw przy minimalnych kosztach, co
jest kluczowe w planowaniu efektywnych Kkampanii
marketingowych.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Mocne strony reklamy
W dziennikach Zwlazane
z szybkoscia oddziatywania

1. Stosunkowo krétki czas wyprzedzenia przy zamawianiu reklam.

— Miejsce w dzienniku mozna zaméwié piec do siedmiu dni przed
emisjg. Materiaty gotowe do druku sg przyjmowane nawet dwa dni
przed emisjg, co jest ogromng zaletg gazet, gdyz w niektdrych
sytuacjach dobrze jest zamiesci¢ ogtoszenie wczesSnie]
nieplanowang (np. w przypadku dtugotrwatych deszczy reklama
ptaszczy przeciwdeszczowych), niezaleznie od zaplanowanej
kampanii.

— Mozna tez bez ponoszenia wiekszych kosztdéw zrezygnowad
z ogtoszenia niemalze w ostatniej chwili.

— Ponadto dzienniki nie s3 ograniczone przepisami prawa co do
ilosci ogtoszen, co pozwala wydawcy na zwiekszenie ilosci
stron ogtoszeniowych w ekstremalnych sytuacjach.

1. Stosunkowo krdétki czas przygotowania ogtoszenia.

— 0gtoszenie prasowe mozna przygotowa¢ w ciggu kilku godzin,
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o ile osoba zajmujgca sie tym jest co najmniej Srednio zdolna
i kreatywna.

1. Mozliwos¢ szybkiej i niedrogiej zmiany reklamy.

— Reklama, kiedy sie zestarzeje, przestaje zwraca¢ na siebie
uwage odbiorcow. Dlatego nie powinno sie polega¢ na tylko
jednej jej wersji, a zamieszcza¢ nowe Llub zmieniac stare.
Dzienniki z racji niskich cen zamieszczania reklam sg medium,
w ktérym bez ponoszenia wielkich kosztéw mozna starg reklame
zastgpi¢ nowg.

Reklama w dziennikach ma wiele mocnych stron, jesli chodzi o
szybkos¢ oddziatywania, co czyni ja szczegdlnie skuteczng w
sytuacjach, gdzie kluczowe jest natychmiastowe dotarcie do
odbiorcow. Po pierwsze, dzienniki sg wydawane codziennie, co
pozwala na btyskawiczne wprowadzenie kampanii reklamowej 1
szybkie dotarcie do szerokiego grona odbiorcow. Dzieki
codziennemu cyklowi publikacji, reklama moze by¢ zaplanowana
na konkretne dni lub nawet dni bezposSrednio po sobie, co
umozliwia prowadzenie dynamicznych Kkampanii promocyjnych
reagujgcych na biezgce wydarzenia lub zmiany na rynku. To
sprawia, ze reklama w dziennikach jest idealna do promocji
ograniczonych czasowo ofert, takich jak wyprzedaze, okazje
sezonowe, czy specjalne wydarzenia.

Kolejng zaleta jest to, ze dzienniki docierajg do odbiorcéw w
ustalonych, regqularnych porach dnia, <co zwieksza
prawdopodobienstwo, ze reklama trafi do czytelnikéw wtedy, gdy
sg oni w trybie odbierania nowych informacji. Dzieki temu
przekaz reklamowy moze szybko wywotla¢ pozgdang reakcje,
zwtaszcza ze dzienniki sg przewaznie czytane w krdétkim czasie
po wydaniu, zazwyczaj w porze porannej lub wieczornej. Taka
regularno$¢ w odbiorze przektada sie na szybki kontakt
reklamodawcy z klientami.

Dodatkowo dzienniki sg bardzo skutecznym medium w sytuacjach
kryzysowych lub przy komunikacji, ktdéra wymaga pilnego



przekazu, np. informacje o nagtych promocjach, zmianach cen,
lokalnych wydarzeniach 1lub publicznych komunikatach. Dzieki
szybkosci dziatania, dzienniki pozwalajga na niemal
natychmiastowe reagowanie na dynamicznie zmieniajgce sie
okolicznos$ci, co nie jest tak %*atwo osiggalne w przypadku
medidéw o dtuzszym cyklu wydawniczym, takich jak czasopisma.

Wreszcie, reklama w dziennikach zapewnia elastycznosc¢, jesli
chodzi o wprowadzanie zmian w tresci przekazu. W odréznieniu
od bardziej dtugoterminowych kampanii w innych mediach,
przekaz reklamowy w dziennikach mozna stosunkowo szybko
modyfikowaé¢, co pozwala dostosowal tresé¢ reklamy do aktualnych
potrzeb marketingowych, czy to poprzez korekte komunikatow,
czy aktualizacje cen, co sprawia, ze reklama jest zawsze
aktualna i odpowiada biezgcym oczekiwaniom konsumentoéw.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Budowa 1 wydania dziennika

Dzienniki ogélnoprofilowe sg podzielone na roézne dziaty
tematyczne. (Cze$¢ z nich ukazuje sie w kazdym wydaniu
(wydarzenia z kraju i ze sSwiata, zagadnienia gospodarcze i
sport), inne raz lub kilka razy w tygodniu (ich zawartos¢
zalezy od dziennika). Zazwyczaj dla kazdego dziatu ustalane sg
odrebne cenniki, w zaleznosci od poczytno$ci danego dziatu.

Budowa "Rzeczpospolitej"

1. Ekonomia i Rynek — informacje ekonomiczne z kraju 1 ze
Swiata
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specjalistyczne dziaty

rynki

przedsiebiorstwa

banki

gietda

raporty

moje pienigdze
Prawo co dnia — biezgce informacje prawne
state rubryki

Juz obowigzuja

Dziennik Ustaw

Monitor Polski

R.p.o sygnalizuje

Mieszkaniowe dylematy

Wazne dla samorzadu zatogi
Polityka i Spoteczenstwo
codzienna kolumna

Analizy, komentarze, opinie

w wydaniu sobotnio — niedzielnym
Styl Zycia

. Swiat — serwis informacyjny wydarzern $wiatowych

. Kultura — wydarzenia kulturalne, recenzje, repertuary



3. Nauka 1 Technika
4. Sport

— state rubryki

— NBA

— NHL

1. Dodatek tygodniowy (sobotnio — niedzielne wydanie) Plus
Minus

2. Turystyka i podréze (wydanie Srodowe)
3. Biznes — Media — Reklama (wydanie Srodowe i pigtkowe)

4. Praca — Specjalisci - Zarzgdzanie (dodatek tematyczny w
wydaniach srodowymi pigtkowym)

5. Nieruchomosci (w wydaniu poniedziatkowym)
6. TeleRzeczpospolita (dodatek do wydania pigtkowego)

7. Kolorowy Magazyn Rzeczpospolitej (dodatek do wydania w
kazdy trzeci czwartek miesigca)

Wydania dziennika
Wydania codzienne i weekendowe

Dzienniki ukazujg sie 5 do 6 razy w tygodniu. Przy czym
zazwyczaj jedno z wydan jest tzw. wydaniem weekendowym.
Zawiera ono, oprécz statych rubryk, réznego rodzaju dodatki
rozrywkowe np. krzyzéwki. Zawartos¢ ich rozszerzona jest o
felietony, reportaze, program telewizyjny na najblizszy
tydzien i in.

Wydania regionalne

0golnopolskie dzienniki majg swoje regionalne wydania. Mogag
nimi byc¢ dodatki z osobnym grzbietem jak w “Gazecie



Wyborczej”, lub oddzielnie, dla kazdego regionu, redagowana
czotowka jak w “Super Expresie".

Nadzwyczajne dodatki tematyczne

Nadzwyczajne (okazyjne) dodatki tematyczne ukazujg sie zwykle
towarzyszagc waznym wydarzeniom 2z zycia kulturalnego,
spotecznego, technicznego. Dobrym ich przyktadem mogg by¢:

— dodatek wydany z okazji wizyty w Polsce Jana Pawta II
— dodatek dla maturzystdéw wydawany w okresie przedmaturalnym

— dodatek specjalny "Gazety Wyborczej" z okazji tegorocznych
targéw technik telekomunikacyjnych — ComNet'97.

Ewentualnie dodatki nadzwyczajne ukazujg sie zgodnie z
ustalonym przez redakcje planem — tak, jak ma to miejsce w
przypadku “Trybuny” — np. specjalistyczny dodatek -
“Ekotrybuna”.

Jesli szukajg Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Podziat dziennikow ze wzgledu
na podejmowang tematyke

Ze wzgledu na podejmowang tematyke dzienniki mozna podzielid
na:

= ogolnotematyczne (opisane w podrozdziale 3.1),
» specjalistyczne (na przyktadzie “Parkietu”),
» sportowe (na przyktadzie “Przegladu Sportowego”).
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Dzienniki o tematyce gospodarczej

Czytelnikiem gazety o tematyce gospodarczej jest mezczyzna
w wieku najwyzszej aktywnosci zawodowej i zyciowej. Wiekszos$¢
czytelnikow jest osobami najlepiej zarabiajgcymi, czerpigcymi
dochody z inwestycji gietdowych. “Parkiet” dociera do oséb na
stanowiskach kierowniczych 1 do przedstawicieli wolnych
zawodOw oraz do wykwalifikowanych robotnikéw i rolnikow
indywidualnych. Czytelnicy “Parkietu” to osoby, ktdére niedawno
doswiadczyty awansu finansowego.

Dzienniki o tematyce sportowej

Najwieksza czes¢ czytelnikéw “Przeglgdu Sportowego” mieszka
w Polsce centralnej (29 %) i w Wielkopolsce (14 %). 40 % ma
wyksztatcenie Srednie, a 35 % zawodowe. 31 % czytelnikdw jest
w wieku 15+ 24 lata, a 25% w wieku 35+ 44 lat, 52,3 % mieszka
w mie$cie do 500 000 mieszkancdéw, a 30 % na wsi. 42 % zarabia
od 600 do 1200 z*%.

Dzienniki od wiekdw petnig role istotnego medium komunikacji i
dokumentacji, odzwierciedlajgc réznorodnos¢ ludzkich
zainteresowan, potrzeb i doswiadczen. Ich tematyka ewoluowata
wraz z rozwojem spoteczenAstw, technologii oraz kultury,
prowadzac do powstania réznych kategorii dziennikéw. Podziat
ten pozwala nie tylko zrozumieé¢ charakter publikacji, ale
takze umozliwia ich lepsze wykorzystanie zardéwno w celach
zawodowych, edukacyjnych, jak 1 osobistych. Ponizej
przedstawiono kluczowe kategorie dziennikéw ze wzgledu na
podejmowang tematyke, uwzgledniajgc ich specyfike i znaczenie.

Dzienniki ogdlnotematyczne

Dzienniki ogolnotematyczne sg jedng z najbardziej popularnych
form prasy codziennej. Ich zadaniem jest dostarczanie
czytelnikom szerokiego spektrum informacji, obejmujgcego
wiadomosci polityczne, spoteczne, ekonomiczne, kulturalne czy
sportowe. Dzieki réznorodnos$ci podejmowanych tematédw docierajg



one do szerokiego grona odbiorcéw, Kktorzy poszukuja
kompleksowego obrazu wydarzen dnia codziennego.

Tego rodzaju dzienniki <czesto koncentrujg sie na
aktualnosciach, a ich struktura pozwala na szybkie
odnalezienie interesujgcych tresci. Przyktadami mogg byc¢ tu
takie tytuty jak ,Gazeta Wyborcza” w Polsce czy ,The New York
Times” w Stanach Zjednoczonych. Wazng cechg tych dziennikéw
jest ich uniwersalny charakter, ktéry umozliwia dotarcie
zarowno do przecietnego czytelnika, jak 1 o0sdéb bardziej
zaangazowanych w zycie spoteczne 1 polityczne.

Dzienniki specjalistyczne

Dzienniki specjalistyczne skupiajg sie na wezszych obszarach
tematycznych, odpowiadajagc na potrzeby bardziej
wyselekcjonowanej grupy odbiorcOw. Przyktadem sa dzienniki
biznesowe, takie jak ,Financial Times” czy ,Puls Biznesu”,
ktére koncentrujg sie na kwestiach gospodarczych, rynkach
finansowych, inwestycjach i analizach ekonomicznych.

Podobng funkcje petnig dzienniki naukowe, ktdére sg skierowane
do sSrodowisk akademickich i badawczych. Ich celem jest
popularyzacja wynikéw badan, nowosci technologicznych czy
odkry¢ naukowych. Przyktadem takiej prasy sa ,Nature” czy
,Science”, ktdére odgrywajg kluczowg role w rozwoju nauki i
technologii.

Specjalistyczne dzienniki moga rdéwniez dotyczy¢ takich
dziedzin jak prawo, edukacja, medycyna, rolnictwo czy kultura,
co czyni je niezwykle cennym zZrddtem wiedzy dla oséb zawodowo
zwigzanych z danym obszarem.

Dzienniki lokalne i regionalne

Dzienniki lokalne i regionalne koncentrujg sie na wydarzeniach
oraz sprawach istotnych dla okreslonych spotecznosci. Ich
zadaniem jest informowanie o wydarzeniach w obrebie miast,



gmin czy regiondéw, co pozwala na budowanie poczucia tozsamosci
lokalnej.

Tredci tych dziennikéw obejmujg zardéwno aktualnos$ci, jak i
kwestie zwigzane z codziennym zyciem mieszkancéw, takie jak
inwestycje infrastrukturalne, wydarzenia kulturalne, problemy
spoteczne czy inicjatywy obywatelskie. Przyktadem moga by¢
polskie dzienniki regionalne, jak ,Dziennik Zachodni” czy
»Gazeta Krakowska”.

Dzienniki tematyczne

Dzienniki tematyczne to publikacje skupiajgce sie na jednej,
precyzyjnie okreslonej dziedzinie, ktora interesuje ich
czytelnikéw. Przyktadem mogg by¢ dzienniki sportowe, takie jak
.Przeglagd Sportowy”, ktore dostarczajg informacji o
wydarzeniach sportowych, wynikach meczéw, analizach czy
sylwetkach zawodnikoéw.

Inng kategorig sg dzienniki poswiecone kulturze, sztuce czy
rozrywce, ktdére skupiajg sie na wydarzeniach artystycznych,
recenzjach filmowych, muzycznych czy teatralnych. Warto
rowniez wspomnie¢ o dziennikach zajmujgcych sie tematyka
zdrowia, ekologii czy technologii, ktore stajg sie coraz
bardziej popularne w dobie rosngcego zainteresowania tymi
obszarami.

Dzienniki cyfrowe

Rozwéj technologii i medidw internetowych doprowadzit do
powstania dziennikoéw cyfrowych, ktdére czesto funkcjonujg jako
platformy online, dostarczajgce tresci w czasie rzeczywistym.
Dzieki internetowi dzienniki te mogg *atwo dostosowywal swoja
tematyke do zainteresowan czytelnikéw, czesto tworzgc sekcje
tematyczne obejmujgce réznorodne obszary zycia.

Dzienniki cyfrowe, takie jak ,Onet” czy ,Interia” w Polsce,
umozliwiajg dostep do informacji z dowolnego miejsca na



Swiecie, a ich interaktywnos¢ pozwala na wieksze zaangazowanie
odbiorcow, ktdérzy mogg komentowal artykuty, bra¢ udziat w
dyskusjach czy korzysta¢ z multimedialnych form przekazu.

Podziat dziennikéw ze wzgledu na podejmowang tematyke pozwala
lepiej zrozumie¢ ich réznorodnos¢ oraz funkcje, jaka petnig w
spoteczenstwie. 0d ogdlnotematycznych Zrdédet informacji, przez
specjalistyczne publikacje, az po lokalne 1 tematyczne
wydania, kazda z tych kategorii odgrywa istotng role w
zaspokajaniu potrzeb informacyjnych réznych grup odbiorcéw. W
dobie cyfryzacji dzienniki coraz czeSciej taczg rdézne formy i
tematy, co dodatkowo zwieksza ich dostepnos$¢ i atrakcyjnos¢
dla wspotczesnego czytelnika.

Jesli szukajg Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujag Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Podziat dziennikow ze wzgledu
na pore ukazywanlia sie

Jednym z istotnych kryteridw podziatu dziennikéw jest pora, w
ktorej sg one publikowane. Czas ukazywania sie dziennikéw nie
tylko wptywa na ich tres¢, ale takze determinuje spos6b ich
odbioru przez czytelnikdéw. Podziat dziennikéw wedtug tego
kryterium obejmuje dzienniki poranne, wieczorne oraz
catodobowe, ktére zyskaty na popularnosci w dobie medidw
cyfrowych. Kazda z tych kategorii ma swoje charakterystyczne
cechy, wynikajgce z oczekiwan odbiorcéw i specyfiki
dostarczanych informacji.

Gazety poranne
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Dzienniki poranne to najbardziej klasyczna i rozpowszechniona
forma prasy codziennej. Ich gtéwng cechg jest publikacja
wczesnie rano, co pozwala czytelnikom zapozna¢ sie z
najnowszymi informacjami przed rozpoczeciem dnia pracy Llub
nauki.

Tres¢ dziennikdéw porannych obejmuje szeroki zakres tematéw, w
tym polityke, gospodarke, kulture, sport oraz wiadomos$ci
lokalne i miedzynarodowe. Waznym elementem jest réwniez sekcja
z prognozg pogody oraz krotkimi informacjami uzytecznymi,
takimi jak ruch drogowy czy zapowiedzi wydarzen.

Przyktady dziennikdéw porannych to ,Rzeczpospolita” czy
,Dziennik Gazeta Prawna” w Polsce oraz ,The Guardian” w
Wielkiej Brytanii. Czytelnicy takich dziennikdéw czesto
traktujg je jako narzedzie do szybkiego zdobycia wiedzy o
biezgcych wydarzeniach 1 przygotowania sie do nadchodzgcych
wyzwan dnia codziennego.

Dziennik poranny (na podstawie ,Rzeczpospolitej”)

Wsrdéd czytelnikéw “Rzeczpospolitej” najliczniejsza grupa Sa
osoby miedzy 35 a 45 rokiem zycia - 29 %. Osoby w wieku
najwyzszej aktywnosci zawodowej stanowig 52 % czytelnikéw. 51
% to osoby z wyksztatceniem Srednim. Drugg co do wielkos$ci
grupa sg osoby z wyksztatceniem wyzszym — 30 %. 20 % mieszka
w miescie powyzej 500 000 mieszkancow, 59 % w mieScie do
500 000. 37% czytelnikéw “Rzeczpospolitej” to specjalisci,
przedstawiciele wolnych zawoddw, kierownicy i menedzerowie.
20% to technicy 1 pracownicy administracyjno — biurowi. Oko%o
10% prowadzi wtasne przedsiebiorstwo. 25% osigga dochody
w granicach 1201 — 2000 ztotych, 22 % pomiedzy 801 a 1200 zt.

Popotudniowki

Gazety zwane popotudniowymi sg nimi tylko z nazwy. Ukazujag sie
rano tak, jak inne dzienniki, od ktérych réznig sie juz tylko
podejmowang tematyka. Oprdécz biezgcych informacji znajduja sie
tam rdéznego typu “sensacje” w stylu “ zabili go i uciekt”.



Dziennik popotudniowy (na podstawie “Super Expresu”)

Osoby miedzy 35 a 44 rokiem zycia stanowig 29 % czytelnikéw
“Super Expresu”. 43 % to osoby w wieku najwyzszej aktywnosci
zawodowej. Najwiekszg grupe stanowig osoby z wyksztatceniem
zawodowym — 24 %, blisko 18 % to osoby z wyksztatceniem
podstawowym, 17 % — z wyksztatceniem Srednim zawodowym. 26 %
to robotnicy wykwalifikowani, druga co do wielko$ci grupa to
osoby niepracujgce - 14 %. (Ciekawostkg jest fakt, ze
najliczniej ws$réd czytelnikow ,Super Expresu” sa
reprezentowane osoby pozbawione dochodéw — 17 %. 14 % zarabia
800 — 1000 ztotych.

Tabela nr 2 Poréwnanie wybranych cech czytelnikéw dziennika
porannego i popotudniowego

Super .
Rzeczpospolita
Express pasp
Czytelnicy w wieku najwyzszej 438 528
aktywnosci zawodowe] ° °
telni ksztat '
Czytelnicy z wyksztatceniem 17 75 5 5o
podstawowym
Czytelnic ksztatceniem 37%
oY REIIEY i WYESZTateent 81% (30.2%)
Srednim lub wyzszym (wyzsze) (9.5%)
Specjalista / wolny zawdd 9% 18%
Wtasciciel przedsiebiorstwa 9% 18%
Czytelnicy zarabiajgcy od 2001 do 1 88 6 28
3000 ztotych ° T
Czytelni ' ' hé
zytelnicy posiadajgcy samochod 520, 685
osobowy

Dzienniki wieczorne

Dzienniki wieczorne ukazujg sie w godzinach popotudniowych lub
wieczornych, oferujgc podsumowanie wydarzen dnia. Ich g*déwnym
atutem jest mozliwo$¢ dostarczania bardziej szczegdtowych



analiz i komentarzy do biezgcych informacji, ktdore miaty
miejsce w ciggu dnia.

Tres¢ dziennikdéw wieczornych moze zawieraé¢ relacje z
popotudniowych wydarzen, szczegdtowe reportaze, opinie
ekspertdéw, a takze aktualizacje wiadomosci, ktére byty jedynie
zasygnalizowane rano. Dzieki temu tego typu dzienniki ciesza
sie popularno$cig wsrdéd oséb, ktore chcg na spokojnie zapoznad
sie z wydarzeniami po zakonczeniu dnia pracy lub nauki.

W Polsce przyktadem dziennika wieczornego byt ,Express
Wieczorny”, ktéry przez lata funkcjonowat jako jedno z
gtéwnych Zrddet informacji dla mieszkancow miast. Choc¢ liczba
takich dziennikdéw zmniejszyta sie w ostatnich dekadach, ich
tradycja jest kontynuowana w formie cyfrowej, np. poprzez
wieczorne aktualizacje portali informacyjnych.

Dziennikl catodobowe

Rozw6j technologii cyfrowych i internetu umozliwit powstanie
dziennikéw, ktére funkcjonujg w trybie catodobowym. Cho¢
formalnie nie sg to klasyczne dzienniki papierowe, 1ich
dziatanie w petni odpowiada na potrzeby wspdtczesnych
czytelnikow, ktdérzy oczekujg informacji dostepnych w czasie
rzeczywistym.

Dzienniki catodobowe, takie jak ,Onet”, ,Interia” czy
,Gazeta.pl”, oferujg nieustanng aktualizacje tresci,
dostosowujgc sie do dynamicznego rytmu zycia wspdtczesnego
spoteczenstwa. Ich tres¢ obejmuje zaréwno krotkie depesze, jak
i szczeg6towe analizy oraz komentarze, a dzieki multimedialnym
formom przekazu (wideo, podcasty) stajg sie bardziej
atrakcyjne dla odbiorcéw.

Tego typu dzienniki eliminujg granice miedzy poranng a
wieczorng porg ukazywania sie, zapewniajgc czytelnikom staty
dostep do informacji niezaleznie od godziny. S3 one
szczegb6lnie cenione przez osoby, ktére Sledzg wydarzenia na



biezgco, takie jak profesjonalisci z branzy medialnej,
inwestorzy czy osoby zainteresowane polityka.

Zmiany w kontekscie cyfryzacji

Tradycyjny podziat dziennikéw na poranne i wieczorne ulega
stopniowemu zacieraniu wraz z rozwojem medidéw cyfrowych.
Dzieki internetowi, wiadomosSci moga by¢ publikowane i
aktualizowane niemal natychmiast po ich zaistnieniu. Nawet
klasyczne dzienniki papierowe coraz czesciej oferujg wersje
cyfrowe, umozliwiajgce dostep do tresci poza tradycyjnymi
godzinami publikacji.

Dla wielu czytelnikdéw to wtasnie dostepnos¢ i aktualnos¢
tresci staty sie kluczowym kryterium wyboru dziennika, co
wptyneto na zmiane preferencji odbiorcéw i strategii wydawcow.
Tradycyjna prasa papierowa stopniowo traci na znaczeniu na
rzecz portali internetowych i aplikacji mobilnych, ktére
oferujg mozliwos¢ Sledzenia wydarzen w czasie rzeczywistym.

Podziat dziennikéw ze wzgledu na pore ukazywania sie
odzwierciedla zmieniajgce sie potrzeby odbiorcéw oraz rozwéj
technologii informacyjnych. Cho¢ klasyczne dzienniki poranne i
wieczorne wcigz odgrywajg wazng role, rosngca popularnos$¢
dziennikdéw catodobowych pokazuje, ze wspbtczesne spoteczenstwo
coraz cze$Sciej oczekuje dostepu do informacji w dowolnym
momencie. W przysztosci mozna spodziewal sie dalszej
integracji tradycyjnych i cyfrowych form przekazu, co jeszcze
bardziej zblizy dzienniki do ich czytelnikdw.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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Podziat dziennikow ze wzgledu
na zasleg

Podziat dziennikéw ze wzgledu na zasieg odnosi sie do
klasyfikacji tych dokumentéw w kontekscie ich funkcji, roli i
obszaru, do ktérego sg skierowane. Zasieg dziennikdéw moze
obejmowaé zarowno zakres terytorialny, jak i grupy odbiorcéw,
do ktorych sg skierowane. W zaleznosci od tego, dzienniki moga
by¢ podzielone na kilka kategorii:

1. Dzienniki krajowe — obejmujg wydarzenia, informacje i
komunikaty o charakterze ogdélnokrajowym. Stuzg one przede
wszystkim do informowania obywateli o sprawach majgcych wptyw
na zycie spoteczne, gospodarcze, polityczne czy kulturowe w
danym Kkraju. W takim dzienniku prezentowane sg takze
najwazniejsze decyzje administracyjne, regulacje prawne,
zmiany w prawodawstwie oraz ogtoszenia rzadowe i ustawodawcze.

2. Dzienniki regionalne - ich zasieg obejmuje konkretny region
lub wojewdédztwo w obrebie jednego kraju. Dzienniki te
koncentrujg sie na wydarzeniach i problemach dotyczacych
danego obszaru geograficznego, takich jak decyzje
administracyjne, problemy spoteczne, lokalne inicjatywy czy
zmiany w przepisach dotyczacych tej czesci kraju. Dzienniki
regionalne odgrywajg kluczowg role w informowaniu o sprawach
majgcych szczegdélne znaczenie dla mieszkancédw danego regionu.

3. Dzienniki miedzynarodowe - obejmujg szeroki =zasieg
geograficzny, skupiajgc sie na wydarzeniach, ktdére maja
miedzynarodowe znaczenie. Informujg one o wydarzeniach w
innych krajach, zmieniajgcych sie relacjach miedzynarodowych,
globalnych kryzysach, decyzjach miedzynarodowych organizacji
(np. ONZ, UE) oraz o globalnych tendencjach 1 procesach.
Czesto majag charakter bardziej ogdélny i sg skierowane do
szerokiego grona odbiorcéw z rdéznych krajow.
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4. Dzienniki lokalne — obejmuja najwezszy zasieg, koncentrujac
sie na wydarzeniach w danej miejscowos$ci lub matym obszarze,
takim jak osiedle, gmina czy powiat. Dzienniki lokalne majg na
celu dostarczenie informacji o biezgacych wydarzeniach,
problemach i inicjatywach w obrebie konkretnej spotecznosci. W
takim dzienniku pojawiajg sie informacje o wydarzeniach
kulturalnych, inicjatywach spotecznych, wynikach wyborow
lokalnych oraz innych waznych dla mieszkancéow wydarzeniach.

Podziat ten pomaga okreslié¢, do jakiej grupy odbiorcow
skierowane sg poszczegdlne dzienniki oraz jak szeroki zakres
terytorialny obejmuijg.

Ze wzgledu na zasieg dzienniki mozna podzieli¢ na:

= 0golnopolskie,
= regionalne (lokalne).

Czytelnicy gazety ogolnopolskiej (na przyktadzie ,Gazety
Wyborczej”).

Najwieksza grupa czytelnikéw “Gazety Wyborczej” to osoby
w wieku najwyzszej aktywnos$ci zawodowej. Stanowig oni 47 %
wszystkich «czytelnikdéw. Czytelnikami “Wyborczej” sa
przedstawiciele skrajnie réznych zawoddéw. 19 % stanowig
robotnicy, drugg co do wielko$ci grupg sg przedstawiciele
wolnych zawoddéw i specjalisci — 16%. Natomiast przedsiebiorcy
i menedzerowie — 13 %. Wyksztatcenie Srednie ma 46 %, wyzsze
26 %. 31 % zarabia od 301 do 600 zt, 24 % miedzy 601, a 1200
zt, 39 % czytelnikow “Wyborczej” mieszka w miastach powyzej
200 000 mieszkancéw, zas$ 31 % w miastach do 200 000
mieszkancow.

Czytelnicy gazety regionalnej (na przyktadzie “Dziennika
Zachodniego”).

Najwieksza grupa mieszka w miescie do 100 000 mieszkancéw, 28
% mieszka w mie$Scie powyzej 200 000 mieszkancoéw. 43 % ma 35 =+
54 lata, 38% od 15 do 34 lat. WtasSciciele, kierownicy,



wykwalifikowani specjalisci to 23 % wszystkich czytelnikoéw.
Wyksztatcenie wyzsze lub Srednie ma 45 % czytelnikdw.

Dziennik | Gazeta

Zachodni [Wyborcza
czytelnicy w wieku najwyzszej 41 o 47 o
aktywnosci zawodowe] ° °

czytelnicy zajmujgcy stanowiska
kierownicze, wtasciciele, 23 % 29 %
specjalisci

czytelnicy z wyksztatceniem 45 o 79 o
$rednim lub wyzszym ° °
czytelnicy w miastach powyzej 58 s 39 s
200 000 mieszkancow ’ ’
czytelnicy na wsi 18 % 19 %

Tabela nr 1 Pordwnanie wybranych cech czytelnikéw dziennika
ogdlnopolskiego i regionalnego

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
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Podziat dziennikow

Dzienniki mozna podzieli¢ wedtug trzech kryteridw:

= zasieqg,
= pora ukazywania sie,
= podejmowana tematyka.

Podziat taki jest dosy¢ istotng kwestia, poniewaz dzienniki
chociaz, méwi sie, ze sg mato selektywne, majg jednak réznych
czytelnikéw. Jest to wazne dla reklamodawcéw, przy wyborze
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odpowiednich tytutdow. I chociaz czesto czytelnictwo dziennika
z jednej grupy nie wyklucza czytania innych, mozna wyodrebnid,
cho¢by z grubsza, najwazniejsze cechy odbiorcéw.

Dzienniki, jako forma prasy codziennej, mogg by¢ podzielone na
rozne kategorie w zaleznos$ci od ich charakterystyki, tematyki,
zasiegu 1 grupy docelowej. Podziat* dziennikéw jest istotny dla
lepszego zrozumienia rynku prasowego oraz umozliwia
reklamodawcom lepsze dopasowanie swoich przekazéow do
okreslonych grup odbiorcow. Oto gtdéwne kryteria, wedlug
ktérych klasyfikowane sg dzienniki:

Pierwszy podziat dziennikéw dotyczy ich zasiegu
geograficznego. Dzienniki krajowe majg ogolnopolski zasieg i
skierowane sg do czytelnikéw w catym kraju. Poruszaja szerokie
spektrum tematdéw, od polityki, gospodarki, przez kulture, az
po sport, a ich tresci sg skierowane do rdéznych grup
spotecznych. Przyktadami dziennikéw krajowych sg w Polsce
tytuty takie jak ,Gazeta Wyborcza” czy ,Rzeczpospolita.” Z
kolei dzienniki regionalne lub lokalne koncentrujg sie na
informacjach zwigzanych =z danym regionem, miastem lub
wojewddztwem, dostosowujgc tematyke do potrzeb lokalnych
spotecznos$ci. Dzienniki te cieszg sie duza popularnoscig wsréd
mieszkancow poszczegdélnych regiondéw, gdyz dostarczaja
wiadomos$ci, ktdre bezposSrednio ich dotycza, takie jak lokalne
wydarzenia, decyzje samorzadowe czy problemy spoteczne.

Drugim kryterium jest tematyka publikowanych tres$ci. Dzienniki
ogolnoinformacyjne sg najbardziej wszechstronne, obejmujac
réznorodne tematy, takie jak polityka, gospodarka, kultura,
sport i spoteczenstwo. Celem tych dziennikéw jest dostarczanie
kompleksowych wiadomosci na temat najwazniejszych wydarzen w
kraju i na Swiecie. W tej kategorii mieszczg sie gtdwne
dzienniki krajowe, a ich zasieg 1 wptyw na opinie publiczng sa
znaczace. Natomiast dzienniki specjalistyczne koncentrujag sie
na wezszej tematyce, adresujgc swoje tresci do konkretnych
grup zawodowych lub pasjonatow. Przyktadem mogg by¢ dzienniki
gospodarcze, jak ,Puls Biznesu,” ktéry koncentruje sie na



tematyce biznesowej i finansowej. Inne przyktady to dzienniki
sportowe, ktdre sa skierowane do fandéw sportu, lub dzienniki
poswiecone kulturze i sztuce.

Kolejnym sposobem klasyfikacji dziennikéw jest ich forma i
styl przekazywania tresci. Wyrdzni¢ mozna dzienniki powazne,
znane roéwniez jako dzienniki opiniotwdrcze, ktore
charakteryzujg sie formalnym stylem, gtebokg analiza tematdw
oraz wysokg jakoscig dziennikarstwa. Czesto podejmujg one
bardziej ztozone tematy 1 publikujg analizy przygotowane przez
ekspertéw, co czyni je cenionymi Zrédtami informacji dla
wyksztatconych grup spotecznych. Przyktadami takich dziennikéw
sg w Polsce ,Rzeczpospolita” czy ,Dziennik Gazeta Prawna.” Z
drugiej strony istniejg dzienniki tabloidowe, ktdre stawiaja
na bardziej sensacyjne tematy, a ich styl jest mniej formalny
i czesto przystepny dla szerokiego grona odbiorcéw. Tego typu
dzienniki, jak ,Fakt” czy ,Super Express,” skupiajg sie na
tematach popularnych, sensacyjnych oraz wiadomoSciach
zwigzanych z zyciem celebrytow. Czesto publikujg kroétsze
artykuty 1 bogatszg szate graficzng, co przycigga szerszg
publicznos$¢, ale rdéwniez niesie ryzyko prezentowania tresci
mniej obiektywnych.

Dzienniki mozna rdéwniez podzielic¢ ze wzgledu na czestotliwos¢
wydawania i sposdéb dystrybucji. Wiekszos¢ dziennikdéw jest
wydawana codziennie, od poniedziatku do piagtku lub przez caty
tydzien, aby na biezgco dostarcza¢ informacje o aktualnych
wydarzeniach. Jednakze istniejg réwniez dzienniki weekendowe,
ktore ukazujg sie tylko w soboty lub niedziele i oferuja
bardziej rozbudowane wydania, zawierajgce dodatkowe sekcje
tematyczne, magazyny lub wktadki tematyczne. Dzienniki takie
jak ,Gazeta Wyborcza” czy ,Rzeczpospolita” przygotowuja
specjalne wydania weekendowe, ktdore sg popularne wsroéd
czytelnikéw preferujacych dtuzszg lekture w czasie wolnym.

Ostatnim kryterium, ktdére mozna uwzgledni¢ w klasyfikacji
dziennikéw, jest forma publikacji. W tradycyjnym ujeciu
dzienniki byty wydawane wytgcznie w wersji papierowej, jednak



rozwéj technologii i internetu spowodowa*, Zze wiekszos$¢
dziennikdw prowadzi réwniez swoje wersje 1internetowe.
Dzienniki online <czesto oferujg dodatkowe tresci
multimedialne, takie jak wideo, infografiki czy podcasty,
ktére wzbogacajg przekaz i przyciggaja mtodszych uzytkownikodw.
Ponadto wersje internetowe dziennikéw umozliwiajg szybsze i
bardziej bezposSrednie aktualizowanie tres$ci w odpowiedzi na
wydarzenia w czasie rzeczywistym, co jest duzg zaletg w
poréwnaniu do tradycyjnej prasy drukowanej.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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