
Mocne  strony  reklamy
w  dziennikach  związane
z finansami
1. Niskie koszty produkcji reklamy w odróżnieniu od reklamy
telewizyjnej (i zewnętrznej).

– Zrobienie całokolumnowej reklamy do dziennika kosztuje od
1500 do 3000 złotych. Wyprodukowanie 30 sekundowego spotu TV
od 4000 do 10 000 złotych.

1. Niski koszt zamieszczenia ogłoszenia.

–  W  “Gazecie  Wyborczej”  koszt  jednego  modułu  w  wydaniu
ogólnopolskim  waha  się  do  750  złotych  na  stronach
ogłoszeniowych  do  1  930  złotych  na  stronie  pierwszej(cpt
odpowiednio 0,3 zł dla modułu na stronie ogłoszeniowej i 0,8
zł dla modułu na pierwszej stronie).

–  W  dziennikach  istnieje  też  możliwość  uzyskania  wielu
rabatów. W “Gazecie Wyborczej”: za ogłoszenie gotowe do druku
4  %,  za  komunikaty  i  informacje  o  przetargach  w  wydaniu
wtorkowym  30  %,  w  pozostałych  wydaniach  25  %,  za  reklamy
artykułów  spożywczych,  leków  sprzedawanych  bez  recepty,
kosmetyków, środków higieny osobistej, chemii gospodarczej –
na stronach ogłoszeniowych i redakcyjnych 15%, za publikację
prospektu emisyjnego (do negocjacji).

– W “Parkiecie” za ilość powtórzeń od 5 do 20 %, za płatność
przed emisją 2 %.

–  W  “Rzeczpospolitej”  za  płatność  przed  emisją  3  %,  za
ogłoszenie gotowe do druku 4 %, 5 do 10 % za powtarzanie.

– W “Przeglądzie Sportowym” za wielkość ogłoszenia 3 do 15 %,
za powtarzanie 3 do 15%.

https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-z-finansami/
https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-z-finansami/
https://pracemagisterskie.edu.pl/mocne-strony-reklamy-w-dziennikach-zwiazane-z-finansami/


1. Zróżnicowanie cen.

–  W  dziennikach  cena  ogłoszenia  zależy  m.in.  od  jego
wielkości, miejsca w którym ma się ukazać, czy ma być czarno –
białe, z dodatkiem koloru, czy w pełnym kolorze. Czy ma się
ukazać w wydaniu ogólnopolskim czy regionalnym.

–  W  cenę  ogłoszenia  są  wliczane  również  dopłaty  np.  za
publikację na wybranej stronie, w wybranym miejscu, w wydaniu
świątecznym itp.

1. Możliwość niedrogiego testowania reklam.

– Ze względu na niskie ceny ogłoszeń w dziennikach można przed
zamieszczeniem go w czasopiśmie, które jest droższe od gazet,
wypróbować je i przetestować, aby w kampanii “na poważnie”
uniknąć błędów.

 

Reklama w dziennikach posiada wiele mocnych stron związanych z
finansami,  które  czynią  ją  atrakcyjną  opcją  dla  firm
planujących  swoje  kampanie  marketingowe.  Jednym  z
najważniejszych  atutów  jest  stosunkowo  niski  koszt
zamieszczenia ogłoszeń w porównaniu do innych mediów, takich
jak telewizja czy czasopisma. Ceny reklam w dziennikach mogą
być bardziej przystępne, co pozwala firmom o różnych budżetach
na  dotarcie  do  szerokiego  grona  odbiorców,  a  także  na
realizację  kampanii  reklamowych  bez  potrzeby  znaczącego
obciążania  budżetu.  To  sprawia,  że  dzienniki  stają  się
atrakcyjnym  medium,  zwłaszcza  dla  małych  i  średnich
przedsiębiorstw, które często poszukują kosztowo efektywnych
rozwiązań.

Kolejnym  aspektem  jest  efektywność  kosztowa  reklamy  w
dziennikach, wynikająca z ich codziennej dostępności. Firmy
mogą planować kampanie reklamowe na konkretne dni i tygodnie,
co pozwala na optymalizację wydatków i precyzyjne dostosowanie
strategii do aktualnych potrzeb rynku. Krótszy cykl produkcji



i  możliwość  natychmiastowego  wprowadzania  zmian  w  treści
reklam również przyczyniają się do zwiększenia efektywności
finansowej kampanii.

Reklama w dziennikach może także przynieść znaczne zyski z
inwestycji,  szczególnie  w  przypadku  kampanii  promujących
lokalne wydarzenia, oferty specjalne lub nowe produkty. Dzięki
dużemu zasięgowi, dzienniki mogą dotrzeć do szerokiego grona
potencjalnych  klientów  w  danym  regionie,  co  zwiększa
prawdopodobieństwo generowania sprzedaży i wzrostu przychodów.
To sprawia, że każda wydana złotówka na reklamę może przynieść
wymierne korzyści w postaci zwiększonej liczby klientów.

Dodatkowo, reklama w dziennikach pozwala na analizę wydatków
marketingowych w kontekście konkretnego zwrotu z inwestycji.
Możliwość  bezpośredniego  śledzenia  efektów  kampanii,  takich
jak  wzrost  sprzedaży  w  odpowiedzi  na  konkretne  reklamy,
umożliwia  firmom  lepsze  planowanie  przyszłych  działań
marketingowych  i  dostosowywanie  strategii  w  oparciu  o
osiągnięte  wyniki.  Dzięki  tym  informacjom  przedsiębiorstwa
mogą  lepiej  alokować  swoje  środki  finansowe,  inwestując  w
najbardziej efektywne kanały reklamowe.

Wreszcie, dzienniki często oferują różne pakiety reklamowe,
które  umożliwiają  klientom  dostosowanie  kampanii  do  swoich
indywidualnych potrzeb i budżetu. Tego rodzaju elastyczność
pozwala na kreatywne podejście do reklamy i może przyczynić
się do maksymalizacji zysków przy minimalnych kosztach, co
jest  kluczowe  w  planowaniu  efektywnych  kampanii
marketingowych.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

https://pisanie.edu.pl/


Analiza majątku trwałego
Ogólny podział aktywów wyróżnia majątek trwały i obrotowy. Ze
względu  na  ich  różny  stopień  płynności,  wielkość  majątku
decyduje o zdolności firmy do regulowania swoich zobowiązań.

Analizując  po  kolei  aktywa  przedsiębiorstwa  obserwujemy
systematyczny wzrost majątku trwałego, co następuje poprzez
inwestowanie jak również na skutek przeszacowania go. W roku
2018 w porównaniu do roku 2017 majątek trwały wzrósł o prawie
11 % – z 173 171 do 191 502. Może to oznaczać, że firma
kładzie teraz większy nacisk na działalność produkcyjną, a nie
handlową. Wydaje się jednak że, jest to spowodowane chęcią
powiększenia swoich zysków ze sprzedaży poprzez zwiększenie
produkcji.

Nakłady inwestycyjne stanowią około:

10% na ochronę środowiska,
14% na budowę nowych zdolności produkcyjnych,
19%  na  zakup  urządzeń,  środków  transportu,  drobnych
maszyn,
28% na modernizację oddziałów produkcyjnych,
29% na modernizację zaplecza magazynowego, handlowego i
technicznego.

Analiza majątku trwałego
Majątek trwały, nazywany również aktywami trwałymi, odgrywa
kluczową  rolę  w  długoterminowej  stabilności  i  zdolności
produkcyjnej  przedsiębiorstwa.  Składa  się  z  tych  zasobów,
które  są  przeznaczone  do  użytkowania  przez  dłuższy  okres,
zazwyczaj  przekraczający  jeden  rok.  W  jego  skład  wchodzą
głównie  środki  trwałe  (takie  jak  budynki,  maszyny,
urządzenia), wartości niematerialne i prawne oraz inwestycje
długoterminowe.  Analiza  majątku  trwałego  pozwala
przedsiębiorstwom  na  ocenę  efektywności  alokacji  zasobów  w

https://pracemagisterskie.edu.pl/analiza-majatku-trwalego/


aktywach,  które  bezpośrednio  wspierają  realizację  celów
strategicznych i rozwój przedsiębiorstwa.

Analiza  majątku  trwałego  jest  istotna  w  kontekście
długoterminowego rozwoju i stabilności finansowej, ponieważ to
te aktywa generują przychody i wspierają zdolność produkcyjną
firmy. W odróżnieniu od majątku obrotowego, który koncentruje
się na bieżącej działalności operacyjnej i płynności, majątek
trwały  odzwierciedla  zasoby  inwestycyjne  oraz  stopień
zaawansowania technologicznego przedsiębiorstwa. Efektywność w
zarządzaniu  majątkiem  trwałym  może  znacząco  wpłynąć  na
konkurencyjność  firmy,  zwłaszcza  w  branżach  wymagających
dużych nakładów inwestycyjnych.

Struktura  majątku  trwałego  i  jej
znaczenie dla przedsiębiorstwa
Majątek trwały można podzielić na trzy główne grupy: środki
trwałe,  wartości  niematerialne  i  prawne  oraz  inwestycje
długoterminowe. Każda z tych kategorii ma inne właściwości i
funkcje, które wpływają na sposób ich zarządzania oraz na
ogólną sytuację finansową przedsiębiorstwa.

Środki trwałe obejmują fizyczne aktywa, które są bezpośrednio
zaangażowane w działalność produkcyjną lub operacyjną firmy.
Są  to  najczęściej  budynki,  maszyny,  urządzenia  oraz  inne
elementy  infrastruktury,  które  są  użytkowane  przez
przedsiębiorstwo  w  okresie  przekraczającym  jeden  rok.  W
zależności od branży, w której działa przedsiębiorstwo, środki
trwałe  mogą  stanowić  różny  udział  w  strukturze  majątku
trwałego.  Przykładowo,  firmy  produkcyjne  oraz  przemysłowe
charakteryzują  się  zazwyczaj  dużym  zaangażowaniem  w  środki
trwałe, które są niezbędne do produkcji i realizacji usług.

Wartości niematerialne i prawne, znane również jako aktywa
niematerialne,  obejmują  patenty,  licencje,  prawa  autorskie,
know-how oraz inne elementy, które mają wartość ekonomiczną,
ale  nie  posiadają  fizycznej  formy.  Współcześnie,  w  erze



gospodarki opartej na wiedzy, wartości niematerialne zyskują
na znaczeniu, zwłaszcza w branżach związanych z technologią,
farmaceutyką  oraz  usługami,  gdzie  innowacje  i  unikalne
technologie  są  kluczowe  dla  konkurencyjności.  Firmy,  które
posiadają silne zaplecze w postaci wartości niematerialnych,
mogą  osiągnąć  przewagę  rynkową  dzięki  unikalnym  produktom,
procesom lub markom, które są trudne do zreplikowania przez
konkurencję.

Inwestycje  długoterminowe  to  zasoby  finansowe,  które
przedsiębiorstwo  lokuje  w  długoterminowe  aktywa,  takie  jak
udziały w innych firmach, nieruchomości inwestycyjne lub inne
inwestycje  kapitałowe.  Celem  takich  inwestycji  jest
generowanie  dodatkowych  przychodów  w  dłuższym  okresie  oraz
zabezpieczenie  finansowej  stabilności  przedsiębiorstwa.
Długoterminowe  inwestycje  mogą  również  stanowić  element
strategii dywersyfikacji ryzyka oraz pozwalać na rozwijanie
współpracy z innymi podmiotami na rynku.

Rola  analizy  majątku  trwałego  w  ocenie
sytuacji finansowej
Analiza  majątku  trwałego  pozwala  na  ocenę  struktury  i
efektywności  zarządzania  aktywami  trwałymi  w
przedsiębiorstwie,  co  jest  istotne  dla  długoterminowej
kondycji finansowej firmy. Jednym z podstawowych wskaźników,
który  jest  stosowany  w  analizie  majątku  trwałego,  jest
wskaźnik udziału majątku trwałego w majątku ogółem. Wysoki
poziom  tego  wskaźnika  może  wskazywać,  że  przedsiębiorstwo
posiada dużą bazę trwałych aktywów, co jest typowe dla branż
produkcyjnych  oraz  tych,  które  charakteryzują  się  wysokimi
barierami wejścia. Taka struktura majątku jest z jednej strony
korzystna dla stabilności firmy, ale z drugiej może obniżać
jej  elastyczność  finansową,  ponieważ  aktywa  trwałe  są
trudniejsze  do  przekształcenia  w  gotówkę.

Innym  wskaźnikiem,  który  jest  często  wykorzystywany,  jest



wskaźnik rotacji majątku trwałego, który mierzy efektywność
wykorzystania  aktywów  trwałych  w  generowaniu  przychodów.
Wysoka  wartość  tego  wskaźnika  świadczy  o  efektywnym
zarządzaniu majątkiem trwałym, ponieważ przedsiębiorstwo jest
w stanie generować stosunkowo wysokie przychody w stosunku do
posiadanych  aktywów  trwałych.  Niski  wskaźnik  rotacji  może
natomiast  sygnalizować,  że  zasoby  są  wykorzystywane
nieefektywnie  lub  że  przedsiębiorstwo  ma  nadmiar
nieproduktywnych  aktywów,  które  nie  generują  odpowiedniego
zwrotu.

Dodatkowym  elementem  analizy  majątku  trwałego  jest  ocena
amortyzacji,  która  jest  procesem  systematycznego  rozłożenia
kosztu  zakupu  aktywów  trwałych  na  okres  ich  użytkowania.
Amortyzacja  pozwala  przedsiębiorstwu  na  odzwierciedlenie
stopniowego zużycia aktywów trwałych, co ma wpływ na wynik
finansowy. Struktura i polityka amortyzacji mogą wskazywać na
przyszłe potrzeby inwestycyjne firmy, zwłaszcza jeśli znaczna
część  majątku  trwałego  jest  bliska  zakończenia  okresu
użytkowania  i  wymaga  wymiany  lub  modernizacji.

Zarządzanie  majątkiem  trwałym  i  jego
wpływ na konkurencyjność przedsiębiorstwa
Efektywne  zarządzanie  majątkiem  trwałym  jest  kluczowe  dla
utrzymania  konkurencyjności  i  długoterminowego  wzrostu
przedsiębiorstwa.  W  praktyce  oznacza  to  nie  tylko
monitorowanie wartości i stanu technicznego aktywów trwałych,
ale  także  podejmowanie  decyzji  inwestycyjnych,  które
umożliwiają rozwój zdolności produkcyjnych i innowacyjności. W
przypadku środków trwałych, przedsiębiorstwa często podejmują
decyzje  dotyczące  modernizacji,  automatyzacji  lub  rozbudowy
infrastruktury  produkcyjnej,  aby  zwiększyć  efektywność  i
zdolności produkcyjne.

Inwestycje  w  wartości  niematerialne  i  prawne,  takie  jak
technologie,  badania  i  rozwój  oraz  kapitał  ludzki,  mogą



prowadzić do wzrostu innowacyjności oraz wzmocnienia pozycji
rynkowej  przedsiębiorstwa.  Przykładem  może  być  firma
farmaceutyczna, która inwestuje w rozwój nowych leków, lub
firma  technologiczna,  która  rozwija  patenty  na  nowe
technologie.  W  dłuższym  okresie,  takie  inwestycje  mogą
przynieść wysokie zwroty i pozwolić na osiągnięcie przewagi
konkurencyjnej na rynku.

Inwestycje długoterminowe mogą być również elementem strategii
zarządzania  ryzykiem  i  dywersyfikacji  działalności.
Przedsiębiorstwa, które posiadają udziały w innych podmiotach,
mogą korzystać z synergii oraz rozwoju wspólnych projektów, co
może  przynieść  korzyści  finansowe  oraz  poszerzenie  bazy
klientów.  Inwestycje  te  wymagają  jednak  dokładnej  analizy
ryzyka, aby uniknąć nadmiernej ekspozycji na ryzyko związane z
innymi podmiotami lub rynkami.

Znaczenie  analizy  majątku  trwałego  dla
oceny ryzyka i planowania strategicznego
Analiza majątku trwałego odgrywa istotną rolę w identyfikacji
ryzyka i planowaniu strategicznym przedsiębiorstwa. Posiadanie
dużego  udziału  aktywów  trwałych  w  strukturze  majątku  może
wiązać się z ryzykiem zmniejszonej elastyczności finansowej,
zwłaszcza  w  sytuacji  spadku  popytu  lub  zmiany  warunków
rynkowych. Na przykład przedsiębiorstwo posiadające dużą ilość
specjalistycznych  maszyn  może  napotkać  trudności  w  szybkim
przystosowaniu się do zmieniającego się otoczenia, co może
ograniczać  zdolność  do  reagowania  na  zmiany  popytu  lub
innowacje technologiczne.

Jednocześnie,  majątek  trwały  stanowi  fundament,  na  którym
przedsiębiorstwo może opierać swoje plany rozwoju i innowacji.
Efektywne zarządzanie tymi aktywami umożliwia przedsiębiorstwu
rozwój  i  zwiększanie  wartości  rynkowej.  Przykładowo,
modernizacja  infrastruktury  produkcyjnej  lub  rozwój  nowych
technologii  może  prowadzić  do  wzrostu  efektywności,  co



przyczynia się do poprawy wyników finansowych i zwiększenia
konkurencyjności na rynku.

Perspektywy zarządzania majątkiem trwałym
w zmieniającym się otoczeniu gospodarczym
Zarządzanie  majątkiem  trwałym  napotyka  wyzwania  związane  z
postępem technologicznym oraz rosnącymi wymaganiami rynkowymi,
które  wymuszają  konieczność  ciągłego  dostosowywania  i
modernizacji  aktywów.  Nowoczesne  technologie,  takie  jak
Przemysł  4.0,  sztuczna  inteligencja  oraz  Internet  rzeczy,
stwarzają nowe możliwości zwiększenia efektywności operacyjnej
i monitorowania stanu aktywów. Na przykład, dzięki technologii
IoT, przedsiębiorstwa mogą monitorować zużycie maszyn w czasie
rzeczywistym, co pozwala na lepsze planowanie konserwacji i
minimalizację przestojów produkcyjnych.

Mając  na  uwadze  zmienność  współczesnego  otoczenia
gospodarczego, elastyczne podejście do zarządzania majątkiem
trwałym,  które  uwzględnia  modernizację,  innowacje  oraz
dywersyfikację  ryzyka,  jest  kluczowe  dla  długoterminowego
sukcesu przedsiębiorstwa.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Mocne  strony  reklamy
w  dziennikach  związane
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z szybkością oddziaływania
1. Stosunkowo krótki czas wyprzedzenia przy zamawianiu reklam.

– Miejsce w dzienniku można zamówić pięć do siedmiu dni przed
emisją. Materiały gotowe do druku są przyjmowane nawet dwa dni
przed emisją, co jest ogromną zaletą gazet, gdyż w niektórych
sytuacjach  dobrze  jest  zamieścić  ogłoszenie  wcześniej
nieplanowaną (np. w przypadku długotrwałych deszczy reklama
płaszczy  przeciwdeszczowych),  niezależnie  od  zaplanowanej
kampanii.

–  Można  też  bez  ponoszenia  większych  kosztów  zrezygnować
z ogłoszenia niemalże w ostatniej chwili.

– Ponadto dzienniki nie są ograniczone przepisami prawa co do
ilości  ogłoszeń,  co  pozwala  wydawcy  na  zwiększenie  ilości
stron ogłoszeniowych w ekstremalnych sytuacjach.

1. Stosunkowo krótki czas przygotowania ogłoszenia.

– Ogłoszenie prasowe można przygotować w ciągu kilku godzin,
o ile osoba zajmująca się tym jest co najmniej średnio zdolna
i kreatywna.

1. Możliwość szybkiej i niedrogiej zmiany reklamy.

– Reklama, kiedy się zestarzeje, przestaje zwracać na siebie
uwagę odbiorców. Dlatego nie powinno się polegać na tylko
jednej jej wersji, a zamieszczać nowe lub zmieniać stare.
Dzienniki z racji niskich cen zamieszczania reklam są medium,
w którym bez ponoszenia wielkich kosztów można starą reklamę
zastąpić nową.

 Reklama w dziennikach ma wiele mocnych stron, jeśli chodzi o
szybkość oddziaływania, co czyni ją szczególnie skuteczną w
sytuacjach,  gdzie  kluczowe  jest  natychmiastowe  dotarcie  do
odbiorców. Po pierwsze, dzienniki są wydawane codziennie, co
pozwala  na  błyskawiczne  wprowadzenie  kampanii  reklamowej  i
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szybkie  dotarcie  do  szerokiego  grona  odbiorców.  Dzięki
codziennemu cyklowi publikacji, reklama może być zaplanowana
na  konkretne  dni  lub  nawet  dni  bezpośrednio  po  sobie,  co
umożliwia  prowadzenie  dynamicznych  kampanii  promocyjnych
reagujących na bieżące wydarzenia lub zmiany na rynku. To
sprawia, że reklama w dziennikach jest idealna do promocji
ograniczonych  czasowo  ofert,  takich  jak  wyprzedaże,  okazje
sezonowe, czy specjalne wydarzenia.

Kolejną zaletą jest to, że dzienniki docierają do odbiorców w
ustalonych,  regularnych  porach  dnia,  co  zwiększa
prawdopodobieństwo, że reklama trafi do czytelników wtedy, gdy
są oni w trybie odbierania nowych informacji. Dzięki temu
przekaz  reklamowy  może  szybko  wywołać  pożądaną  reakcję,
zwłaszcza że dzienniki są przeważnie czytane w krótkim czasie
po wydaniu, zazwyczaj w porze porannej lub wieczornej. Taka
regularność  w  odbiorze  przekłada  się  na  szybki  kontakt
reklamodawcy z klientami.

Dodatkowo dzienniki są bardzo skutecznym medium w sytuacjach
kryzysowych  lub  przy  komunikacji,  która  wymaga  pilnego
przekazu, np. informacje o nagłych promocjach, zmianach cen,
lokalnych  wydarzeniach  lub  publicznych  komunikatach.  Dzięki
szybkości  działania,  dzienniki  pozwalają  na  niemal
natychmiastowe  reagowanie  na  dynamicznie  zmieniające  się
okoliczności, co nie jest tak łatwo osiągalne w przypadku
mediów o dłuższym cyklu wydawniczym, takich jak czasopisma.

Wreszcie, reklama w dziennikach zapewnia elastyczność, jeśli
chodzi o wprowadzanie zmian w treści przekazu. W odróżnieniu
od  bardziej  długoterminowych  kampanii  w  innych  mediach,
przekaz  reklamowy  w  dziennikach  można  stosunkowo  szybko
modyfikować, co pozwala dostosować treść reklamy do aktualnych
potrzeb marketingowych, czy to poprzez korektę komunikatów,
czy  aktualizację  cen,  co  sprawia,  że  reklama  jest  zawsze
aktualna i odpowiada bieżącym oczekiwaniom konsumentów.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -



potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Analiza  efektywności
wybranych  narzędzi  analizy
technicznej. Zakończenie
Wbrew  oczekiwaniom,  przeprowadzone  testy  nie  wykazały
wystarczającej  skuteczności  żadnej  z  badanych  metod
inwestycyjnych opartych na analizie technicznej. Praktycznie
nie udało się osiągnąć zadowalającego zwrotu w ponad połowie
badanych  przypadków.  Stawia  to  w  wątpliwość  skuteczność
badanych narzędzi analizy technicznej. Pomimo, iż nie można
zagwarantować, że w innych warunkach i w przypadku innych
spółek, badane w pracy metody techniczne również nie przyniosą
odpowiedniej stopy zwrotu, zarówno długość okresu, w którym
przeprowadzono  badania,  ilość  testowanych  walorów  jak  i
różnorodność  testów  dają  stosunkowo  mocną  podstawę  to
stwierdzenia, że metody te niezbyt nadają się do skutecznego
inwestowania  na  giełdzie  papierów  wartościowych,  będąc
obciążonymi zbyt wysokim ryzykiem niepowodzenia.

Inwestorzy  szukający  odpowiednich  narzędzi  inwestycyjnych,
powinni zwrócić się w stronę innych metod, na przykład analizy
portfelowej  czy  fundamentalnej.  W  literaturze  przedmiotu
przytacza się wiele przesłanek świadczących za efektywnością
tych  grup  narzędzi.  Prace  poświęcone  analizie  portfelowej
zostały nawet parokrotnie nagrodzono nagrodą Nobla z zakresu
ekonomii. Równocześnie jednak istnieją pewne wątpliwości co do
prawidłowości  podstaw  teoretycznych,  szczególnie  modeli
portfelowych. Nie ma także dostatecznych dowodów na to, że
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portfele  pozwalają  chronić  kapitał  w  sytuacji  gwałtownego
załamania rynkowego. Warto także pamiętać, że na przykład w
porównaniu  do  analizy  technicznej,  analiza  portfelowa  jest
narzędziem  młodym,  której  historia  liczy  zaledwie
kilkadziesiąt  lat.  Ponieważ  zaobserwowano,  że  właściwie
wszystkie „klasyczne” metody inwestycyjne niezbyt dobrze radzą
sobie  w  sytuacji  gwałtownych  (burzliwych)  zmian  rynkowych,
powstały  koncepcje  traktowania  giełdy  jako  systemu
chaotycznego, do opisu którego powinno się stosować narzędzia
z zakresu analizy złożoności. Prace w tym zakresie trwają,
jednak jak na razie nie osiągnięto przełomu.

Dlatego też, sugeruje się przeprowadzanie dokładnych testów
wszelkich metod, które mają być podstawą tworzonego systemu
inwestycyjnego,  tym  bardziej,  że  obecnie,  stosunkowo  łatwo
dostępne są niezbędne do tego środki. Warto w tym miejscu
zauważyć,  że  efektywne  i  dokładne  badanie  systemów
inwestycyjnych jest możliwe dopiero od kilkudziesięciu lat, od
kiedy zaczęły się upowszechniać coraz wydajniejsze komputery.
Wydaje  się  nawet,  że  obecnie  znajdujemy  się  zaledwie  na
początku drogi, której zwieńczeniem miałoby być zweryfikowanie
dostępnych  narzędzi  inwestycyjnych  i  wyłowienie  tych
najskuteczniejszych.  Z  drugiej  strony,  mam  poważne
wątpliwości, czy osiągnięcie tego celu jest w ogóle możliwe.
Przecież gdyby taka uniwersalna metoda inwestycyjna stała się
powszechnie dostępna i większość inwestorów zaczęłaby z niej
korzystać, staraliby się oni przeprowadzać identyczne operacje
na tych samych, wskazanych przez system sesjach, zamieniając
przez to szczyty w doliny i doliny w szczyty.

Skuteczność takiej metody w bardzo krótkim czasie zwróciłaby
się  przeciwko  niej.  Należy  tu  przytoczyć  poglądy  autorów
zajmujących się analizą portfelową, którzy natrafili na ten
sam  paradoks  i  starali  się  go  wyjaśnić  zakładając,  że
inwestorzy mają różne preferencje co do kombinacji ryzyka i
oczekiwanego  zwrotu,  przez  co  wybierają  inne  parametry
wykorzystywanych przez siebie modeli (portfeli).



Poza  tym,  przynajmniej  obecnie,  obliczenia  pozwalające
wyznaczyć  ten  jeden,  optymalny  zestaw  parametrów  modelu,
jeżeli taki w ogóle istnieje, są zbyt czasochłonne. Wszystko
to zdaje się świadczyć o tym, że konkretny model (lub jego
konfiguracja)  jest  skuteczny  tylko  w  ograniczonym  okresie
czasu, po czym zaczyna przynosić straty. Możliwe zresztą, że
po pewnym czasie jego efektywność znów się zwiększa, co można
by  zobrazować  sinusoidą  o  zmieniającej  się  amplitudzie  i
okresie. Gdyby taki schemat okazał się prawdziwy, zadaniem
analityków  giełdowych  byłoby  wyszukiwanie  tych  okresów
skuteczności, co wprowadziłoby dodatkowy wymiar do analizy,
wymuszając zastosowanie silniejszych komputerów. Jednak nawet
po wyznaczeniu okresów skuteczności danej metody, zadanie nie
byłoby skończone – trzeba by jeszcze zbadać, w jaki sposób ta
okresowość  jest  zależna  od  decyzji  podejmowanych  przez
inwestorów stosujących badanie cykliczności efektywności metod
inwestycyjnych!

Największy wpływ na rozwoju badań nad metodami inwestycyjnymi
w najbliższych latach będą więc miały trzy czynniki:

postęp w badaniach teoretycznych,
wzrost mocy obliczeniowej komputerów,
zdolność zachowania w tajemnicy wyników badań.

Niewątpliwie bez dobrej teorii, nie można liczyć na postępy w
zakresie rozwoju metod inwestycyjnych. Szczególnie obiecujące
wydają  się  tu  badania  dotyczące  zabezpieczania  portfeli
akcyjnych przy pomocy instrumentów pochodnych, prace z zakresu
teorii  złożoności  (chaosu)  oraz  wykorzystania  sztucznej
inteligencji  do  podejmowania  decyzji  inwestycyjnych.  Jednak
bez  rosnącej  mocy  obliczeniowej,  coraz  bardziej  złożone
obliczeniowo  problemy  pozostałyby  tylko  martwym  zapisem  na
papierze. Z przyczyn przedstawionych wyżej, także zachowanie w
tajemnicy wyników badań będzie miało kluczowe znaczenie dla
testowania i wykorzystania opracowanych modeli inwestycyjnych.
Nic  więc  dziwnego,  że  nowe  metody  powstające  w  firmach
badawczych,  zajmujących  się  teorią  chaosu,  pomimo  wciąż



wątpliwej skuteczności, są tak pilnie strzeżone.

Jednak przy ogólnie rosnącym trendzie długoterminowym, który
możemy  obserwować  na  większości  rozwiniętych  rynków
giełdowych,  posługiwanie  się  wyrafinowanymi  metodami
inwestycyjnymi nie wydaje się aż tak ważne. Skoro w ciągu
kilkunastu  lat  ceny  akcji  większości  spółek  wzrosną  ponad
inflację czy zwrot możliwy do osiągnięcia z lokat bankowych i
obligacji, wystarczy zainwestować w spółki, którym nie grozi
bankructwo ani gwałtowna utrata rynku i po prostu czekać.
Aktywna  gra  daje  co  prawda  okazje  do  kolosalnych  zysków,
jednak pociąga też za sobą znaczne ryzyko i wymaga wiedzy,
która  znajduje  się  poza  zasięgiem  przeciętnego  drobnego
inwestora. I nie należy spodziewać się rychłej zmiany takiego
stanu rzeczy.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Budowa i wydania dziennika
Dzienniki  ogólnoprofilowe  są  podzielone  na  różne  działy
tematyczne.  Część  z  nich  ukazuje  się  w  każdym  wydaniu
(wydarzenia z kraju i ze świata, zagadnienia gospodarcze i
sport), inne raz lub kilka razy w tygodniu (ich zawartość
zależy od dziennika). Zazwyczaj dla każdego działu ustalane są
odrębne cenniki, w zależności od poczytności danego działu.

Budowa "Rzeczpospolitej"

1. Ekonomia i Rynek – informacje ekonomiczne z kraju i ze
świata
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– specjalistyczne działy

– rynki

– przedsiębiorstwa

– banki

– giełda

– raporty

– moje pieniądze

1. Prawo co dnia – bieżące informacje prawne

– stałe rubryki

– Już obowiązują

– Dziennik Ustaw

– Monitor Polski

– R.p.o sygnalizuje

– Mieszkaniowe dylematy

– Ważne dla samorządu załogi

1. Polityka i Społeczeństwo

– codzienna kolumna

– Analizy, komentarze, opinie

– w wydaniu sobotnio – niedzielnym

– Styl Życia

1. Świat – serwis informacyjny wydarzeń światowych

2. Kultura – wydarzenia kulturalne, recenzje, repertuary



3. Nauka i Technika

4. Sport

– stałe rubryki

– NBA

– NHL

1. Dodatek tygodniowy (sobotnio – niedzielne wydanie) Plus
Minus

2. Turystyka i podróże (wydanie środowe)

3. Biznes – Media – Reklama (wydanie środowe i piątkowe)

4. Praca – Specjaliści – Zarządzanie (dodatek tematyczny w
wydaniach środowymi piątkowym)

5. Nieruchomości (w wydaniu poniedziałkowym)

6. TeleRzeczpospolita (dodatek do wydania piątkowego)

7.  Kolorowy  Magazyn  Rzeczpospolitej  (dodatek  do  wydania  w
każdy trzeci czwartek miesiąca)

Wydania dziennika

Wydania codzienne i weekendowe

Dzienniki  ukazują  się  5  do  6  razy  w  tygodniu.  Przy  czym
zazwyczaj  jedno  z  wydań  jest  tzw.  wydaniem  weekendowym.
Zawiera ono, oprócz stałych rubryk, różnego rodzaju dodatki
rozrywkowe np. krzyżówki. Zawartość ich rozszerzona jest o
felietony,  reportaże,  program  telewizyjny  na  najbliższy
tydzień i in.

Wydania regionalne

Ogólnopolskie dzienniki mają swoje regionalne wydania. Mogą
nimi  być  dodatki  z  osobnym  grzbietem  jak  w  “Gazecie



Wyborczej”, lub oddzielnie, dla każdego regionu, redagowana
czołówka jak w “Super Expresie".

Nadzwyczajne dodatki tematyczne

Nadzwyczajne (okazyjne) dodatki tematyczne ukazują się zwykle
towarzysząc  ważnym  wydarzeniom  z  życia  kulturalnego,
społecznego, technicznego. Dobrym ich przykładem mogą być:

– dodatek wydany z okazji wizyty w Polsce Jana Pawła II

– dodatek dla maturzystów wydawany w okresie przedmaturalnym

– dodatek specjalny "Gazety Wyborczej" z okazji tegorocznych
targów technik telekomunikacyjnych – ComNet’97.

Ewentualnie  dodatki  nadzwyczajne  ukazują  się  zgodnie  z
ustalonym przez redakcje planem – tak, jak ma to miejsce w
przypadku  “Trybuny”  –  np.  specjalistyczny  dodatek  –
“Ekotrybuna”.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Optymalizacja wskaźników
 

Test  optymalizacji  wskaźników  polega  na  wyszukiwaniu
konfiguracji  wskaźników  dających  najwyższy  zwrot  w
rozpatrywanym  okresie,  na  wybranych  papierach.  Test  może
pokazać, jakie maksymalne zyski można by osiągnąć, posługując
się do podejmowania decyzji inwestycyjnych wyłącznie jednym
wskaźnikiem, w jednej, najlepiej dopasowanej konfiguracji. 
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Warto zwrócić uwagę na dwie kwestie. Po pierwsze, chciałbym
wskazać na trudności w osiąganiu zakładanego poziomu zysków,
nawet przy zastosowaniu zoptymalizowanych wskaźników. Wynika z
tego,  że  stosowanie  wyłącznie  (testowanych)  wskaźników  do
podejmowania decyzji inwestycyjnych, z których oczekuje się
tak wysokiego zwrotu, może nie być możliwe. Należałoby więc
znaleźć  (potencjalnie)  bardziej  dochodowe  papiery  (ale  te
byłyby  zapewne  obciążone  większym  ryzykiem),  spróbować
zbudować  bardziej  efektywny  system  np.  łączący  kilka
wskaźników, poszukać innych bardziej wydajnych wskaźników lub
też  spróbować  innych  metod  inwestycyjnych  (np.  analizy
portfelowej), nie mając jednak gwarancji, że dadzą one lepsze
rezultaty.

Drugą  sprawą  są  rozbieżności  pomiędzy  testem  standardowych
parametrów  wskaźników  i  ich  zoptymalizowanych  wersji.
Zoptymalizowane średnie uplasowały się za MACD, RSI i ROC, a
ROC  okazał  się  najlepszym  zoptymalizowanym  wskaźnikiem
(podczas  gdy  w  wersjach  standardowych  wypadł  blado).
Niewątpliwie świadczy to o wadze właściwego doboru parametrów
wskaźnika dla danego waloru.

Optymalizacja  wskaźników  w  analizie  technicznej  to  proces
dostosowywania parametrów różnych wskaźników w celu uzyskania
lepszych wyników w ramach strategii inwestycyjnej. Celem tego
procesu  jest  maksymalizacja  zysków  i  minimalizacja  ryzyka
poprzez  identyfikację  najbardziej  efektywnych  ustawień  dla
konkretnych instrumentów finansowych lub rynków.

Podczas  optymalizacji  wskaźników  inwestorzy  zazwyczaj
koncentrują się na kilku kluczowych aspektach:

Wybór wskaźników: Inwestorzy mogą zacząć od wyboru wskaźników,
które  najlepiej  odpowiadają  ich  stylowi  inwestycyjnemu.
Popularne  wskaźniki  to  średnie  ruchome,  wskaźnik  siły
względnej (RSI), oscylator stochastyczny, MACD czy On Balance
Volume  (OBV).  Każdy  z  tych  wskaźników  ma  swoje  unikalne
właściwości,  które  mogą  być  przydatne  w  różnych  warunkach



rynkowych.

Dostosowywanie parametrów: Po wyborze wskaźników, inwestorzy
mogą eksperymentować z ich parametrami, takimi jak długość
okresu dla średnich ruchomych lub wartości graniczne dla RSI i
oscylatora  stochastycznego.  To  może  obejmować  testowanie
różnych ustawień w celu ustalenia, które najlepiej odpowiadają
historycznym danym rynkowym.

Backtesting:  Proces  testowania  wskaźników  na  danych
historycznych, zwany backtestingiem, jest kluczowym elementem
optymalizacji.  Inwestorzy  mogą  symulować  transakcje  na
podstawie wybranych parametrów wskaźników, aby ocenić, jak te
parametry wpływają na wyniki inwestycyjne w różnych warunkach
rynkowych. Backtesting pozwala na zidentyfikowanie skutecznych
strategii oraz wykluczenie tych, które mogą przynieść straty.

Analiza wyników: Po przeprowadzeniu backtestingu ważne jest,
aby przeanalizować wyniki, uwzględniając wskaźniki takie jak
zysk,  ryzyko,  wskaźnik  Sharpe'a,  czy  maksymalne  spadki
kapitału.  Analiza  ta  pomoże  zrozumieć,  które  parametry
wskaźników  przynoszą  najlepsze  rezultaty  i  jakie  są  ich
potencjalne ograniczenia.

Monitoring i dostosowywanie: Rynki finansowe są dynamiczne,
dlatego  ważne  jest,  aby  na  bieżąco  monitorować  wyniki
strategii i dostosowywać wskaźniki w odpowiedzi na zmiany w
warunkach  rynkowych.  Optymalizacja  nie  jest  jednorazowym
procesem, ale ciągłym dostosowaniem strategii inwestycyjnej do
aktualnych warunków.

Optymalizacja wskaźników jest niezbędna dla inwestorów, którzy
chcą  skutecznie  zarządzać  ryzykiem  i  poprawiać  wyniki
inwestycyjne.  Warto  jednak  pamiętać,  że  zbyt  intensywna
optymalizacja,  zwana  overfittingiem,  może  prowadzić  do
sytuacji,  w  której  strategia  działa  doskonale  na  danych
historycznych, ale nie sprawdza się w rzeczywistych warunkach
rynkowych. Dlatego kluczowe jest znalezienie równowagi między



dostosowaniem parametrów a zachowaniem ich uniwersalności w
różnych warunkach rynkowych.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Badanie  dokumentacji
kredytowej
Dokumentacja kredytowa to:

nazwa i adres kredytobiorcy,
rok założenia firmy (istota tej informacji sprowadza się
do  tego  czy  firma  nie  jest  zjawiskiem  nowym,  im
odleglejszy rok założenia firmy, tym jej wiarygodność
jest wyższa),
forma prawna,
udziałowcy,
wysokość kapitału założycielskiego (akcyjnego),
charakterystyka działalności,
czynnik ludzki, w tym:
kierujący przedsiębiorstwem (zarząd, prezes, dyrektor),
kierownictwo średniego szczebla zarządzania,
personel,
środki pracy (materialne),
środki finansowe.
produkt przedsiębiorstwa,
rynek przedsiębiorstwa (odbiorcy, dostawcy),
sektor, koniunktura ekonomiczna i polityczna.
sposobem zarządzania,
produktem i rynkiem,
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produkcją.

Badanie dokumentacji kredytowej jest kluczowym etapem procesu
oceny  zdolności  kredytowej  przedsiębiorstwa,  który  pozwala
bankowi  lub  innej  instytucji  finansowej  na  zgromadzenie
kompleksowych  informacji  dotyczących  sytuacji  finansowej,
zarządzania, strategii oraz ryzyka związanego z ewentualnym
udzieleniem  kredytu.  Dokumentacja  kredytowa  to  zbiór
dokumentów,  na  podstawie  których  bank  przeprowadza  analizę
ryzyka  kredytowego  i  podejmuje  decyzję  o  udzieleniu  lub
odmowie  kredytu.  Rzetelne  badanie  tej  dokumentacji  jest
niezbędne do oceny, czy przedsiębiorstwo spełnia wymogi i czy
jego kondycja finansowa oraz perspektywy rozwoju są na tyle
stabilne, by zagwarantować terminową spłatę zobowiązań.

Głównym  elementem  dokumentacji  kredytowej  są  sprawozdania
finansowe, takie jak bilans, rachunek zysków i strat oraz
rachunek  przepływów  pieniężnych.  Te  dokumenty  pozwalają
analitykom  bankowym  na  ocenę  stabilności  finansowej
przedsiębiorstwa oraz jego zdolności do generowania dochodów i
zarządzania kapitałem. Przykładowo, bilans pozwala zrozumieć,
jakie  są  aktywa  i  pasywa  firmy,  rachunek  zysków  i  strat
pokazuje zdolność do generowania zysków w określonym czasie, a
rachunek  przepływów  pieniężnych  dostarcza  informacji  o
faktycznych  przepływach  finansowych.  Sprawozdania  te  dają
pełniejszy obraz sytuacji finansowej i są bazą do dalszej
analizy wskaźnikowej, która pomaga bankom zrozumieć struktury
zadłużenia, płynności, rentowności i efektywności operacyjnej
przedsiębiorstwa.

Drugim  kluczowym  elementem  dokumentacji  kredytowej  są
dokumenty  dotyczące  zabezpieczenia  kredytu,  które  pełnią
istotną  rolę  w  redukcji  ryzyka  ponoszonego  przez  bank.
Zabezpieczenia  mają  na  celu  ochronę  banku  w  przypadku
problemów ze spłatą zadłużenia i mogą przyjmować różne formy,
takie jak hipoteka na nieruchomości, zastaw na ruchomościach
czy gwarancje osób trzecich. Każdy rodzaj zabezpieczenia jest
dokładnie  analizowany  pod  kątem  wartości,  płynności  oraz



łatwości ewentualnej sprzedaży, by zagwarantować bankowi zwrot
części  środków  w  razie  niewywiązania  się  kredytobiorcy  z
obowiązków  spłaty.  Analiza  zabezpieczeń  jest  szczególnie
istotna  w  przypadku  dużych  kredytów  lub  przedsiębiorstw  o
podwyższonym ryzyku finansowym.

Banki  zwracają  uwagę  również  na  historię  kredytową
przedsiębiorstwa,  która  dostarcza  informacji  o  jego
wiarygodności i sposobie spłacania wcześniejszych zobowiązań.
Na  podstawie  historii  kredytowej  można  ocenić,  czy
przedsiębiorstwo  terminowo  regulowało  wcześniejsze
zobowiązania, czy miało problemy ze spłatą oraz jaką miało
historię  współpracy  z  innymi  instytucjami  finansowymi.  W
przypadku  pozytywnej  historii  kredytowej  przedsiębiorstwo
budzi większe zaufanie, a decyzja o udzieleniu kredytu może
być bardziej elastyczna. W przypadku negatywnych informacji,
takich jak opóźnienia w spłacie, bank może zażądać dodatkowych
zabezpieczeń lub zastosować wyższą marżę, by zrekompensować
potencjalne ryzyko.

Elementem dokumentacji kredytowej są również dokumenty prawne
dotyczące  struktury  organizacyjnej  przedsiębiorstwa,  jego
właścicieli  oraz  struktury  własnościowej.  Banki  sprawdzają,
jakie są kompetencje osób zarządzających, jakie uprawnienia
posiada  zarząd  oraz  jakie  mogą  być  ryzyka  wynikające  z
struktury  organizacyjnej  przedsiębiorstwa.  Dobrze
zorganizowane  i  zarządzane  przedsiębiorstwo  zwiększa  swoje
szanse  na  pozytywną  decyzję  kredytową,  podczas  gdy
przedsiębiorstwo o niestabilnej strukturze organizacyjnej lub
częstych  zmianach  w  zarządzie  może  być  postrzegane  jako
bardziej ryzykowne.

Dodatkowe dokumenty dotyczące strategii przedsiębiorstwa oraz
prognoz finansowych pozwalają bankom zrozumieć, jakie plany
rozwojowe  ma  przedsiębiorstwo  i  jak  planuje  osiągnąć
zamierzone cele finansowe. Strategia przedsiębiorstwa odgrywa
kluczową rolę, ponieważ wskazuje, czy firma ma jasno określony
kierunek rozwoju i czy planowane działania są realistyczne i



adekwatne do sytuacji rynkowej. Prognozy finansowe, takie jak
prognozy przychodów i kosztów, a także prognozy przepływów
pieniężnych, pomagają ocenić, czy przedsiębiorstwo ma realne
szanse  na  generowanie  stabilnych  dochodów  w  przyszłości.
Analiza tych dokumentów jest istotna, szczególnie w przypadku
kredytów  o  dłuższym  okresie  spłaty,  gdzie  bank  musi  mieć
pewność, że przedsiębiorstwo będzie w stanie regulować swoje
zobowiązania w dłuższej perspektywie czasowej.

Dzięki  kompleksowej  analizie  dokumentacji  kredytowej  banki
mogą podejmować bardziej świadome i oparte na dowodach decyzje
kredytowe.  Starannie  zbadana  dokumentacja  pozwala  na
ograniczenie  ryzyka  kredytowego  oraz  lepsze  zrozumienie
specyfiki działalności przedsiębiorstwa. Badanie dokumentacji
kredytowej stanowi fundament bezpiecznego udzielania kredytów
i jest istotnym elementem zarządzania ryzykiem w bankowości,
dzięki  któremu  instytucje  finansowe  mogą  odpowiednio
dostosować  warunki  kredytowania  do  indywidualnej  sytuacji
kredytobiorcy.

Badanie dokumentacji kredytowej jest istotnym etapem procesu
oceny kredytowej, w którym bank dokładnie analizuje dokumenty
dostarczone  przez  kredytobiorcę.  Celem  tego  etapu  jest
weryfikacja wiarygodności i rzetelności danych zawartych we
wniosku  kredytowym  oraz  ocena,  czy  kredytobiorca  spełnia
wymagane  kryteria.  Starannie  przeprowadzone  badanie
dokumentacji  minimalizuje  ryzyko  związane  z  udzieleniem
kredytu i pozwala bankowi na podejmowanie lepiej uzasadnionych
decyzji kredytowych.

Podstawowymi  dokumentami,  które  bank  analizuje  w  trakcie
badania dokumentacji kredytowej, są dokumenty potwierdzające
tożsamość, sytuację finansową i zdolność kredytową klienta. W
przypadku  klientów  indywidualnych  bank  wymaga  zazwyczaj
przedstawienia  dokumentów  takich  jak  dowód  osobisty  lub
paszport oraz dokumentów potwierdzających dochody, takich jak
zaświadczenie o zatrudnieniu, wyciągi z konta bankowego, PIT,
umowy  o  pracę  lub  inne  źródła  dochodów,  np.  działalność



gospodarcza. W przypadku przedsiębiorstw wymagane są bardziej
rozbudowane dokumenty, w tym sprawozdania finansowe, bilans,
rachunek zysków i strat, a także dodatkowe załączniki, takie
jak biznesplan czy prognozy finansowe, szczególnie w przypadku
kredytów inwestycyjnych.

Dokumenty  potwierdzające  tożsamość  kredytobiorcy  są
analizowane na początku, aby upewnić się, że tożsamość klienta
jest  zgodna  z  danymi  zawartymi  we  wniosku.  W  przypadku
jakichkolwiek rozbieżności lub wątpliwości bank może poprosić
o  dodatkowe  dokumenty  w  celu  potwierdzenia  danych
identyfikacyjnych.  Prawidłowa  weryfikacja  tożsamości  jest
kluczowa,  aby  zapobiec  przypadkom  wyłudzeń  kredytowych,  do
których może dojść, gdy ktoś posługuje się fałszywymi danymi
osobowymi.

Kolejnym  etapem  jest  szczegółowa  analiza  dokumentów
finansowych,  które  dostarczają  informacji  o  kondycji
finansowej kredytobiorcy. W przypadku klientów indywidualnych
bank  ocenia  wysokość,  stabilność  i  regularność  dochodów.
Przykładowo, osoby o stałych i wysokich dochodach są uznawane
za  mniej  ryzykownych  kredytobiorców.  W  przypadku
przedsiębiorstw analiza ta obejmuje ocenę wyników finansowych
na  podstawie  sprawozdań  finansowych  za  ostatnie  lata.
Analizowane  są  takie  wskaźniki  jak  rentowność,  płynność
finansowa,  poziom  zadłużenia  oraz  obroty,  które  pozwalają
ocenić,  czy  firma  jest  w  stanie  generować  wystarczające
przepływy  finansowe  na  spłatę  kredytu.  Badanie  dokumentów
finansowych  przedsiębiorstwa  jest  szczególnie  rozbudowane  i
obejmuje  analizę  bilansu,  rachunku  zysków  i  strat  oraz
przepływów  pieniężnych,  co  pozwala  ocenić  zarówno  obecną
kondycję finansową, jak i prognozy na przyszłość.

Dokumentacja  dotycząca  zobowiązań  finansowych  kredytobiorcy
jest  również  dokładnie  sprawdzana.  Weryfikacja  bieżących
zobowiązań  i  zadłużenia  pomaga  ustalić,  czy  potencjalny
kredytobiorca nie jest nadmiernie obciążony innymi kredytami,
co mogłoby wpłynąć na jego zdolność do spłaty nowego kredytu.



Banki  często  analizują  historię  kredytową  klienta  za
pośrednictwem  rejestrów  takich  jak  BIK  (Biuro  Informacji
Kredytowej) lub KRD (Krajowy Rejestr Długów). Na podstawie
informacji  z  tych  rejestrów  można  ustalić,  czy  klient
regularnie spłacał wcześniejsze zobowiązania oraz czy posiada
zaległości w płatnościach. Negatywna historia kredytowa jest
sygnałem ostrzegawczym dla banku, który może zwiększyć ryzyko
związane z udzieleniem kredytu.

W  przypadku  kredytów  inwestycyjnych  lub  kredytów  dla
przedsiębiorstw  bank  analizuje  również  dokumenty  dotyczące
planów  rozwojowych  i  inwestycyjnych.  Przedstawienie
szczegółowego  biznesplanu,  prognoz  finansowych  oraz  analizy
rynku jest często wymagane, zwłaszcza w przypadku większych
kredytów. Biznesplan pozwala na ocenę, czy przedsięwzięcie,
które ma być sfinansowane z kredytu, jest realistyczne, a
prognozowane  przychody  i  zyski  mogą  pokryć  zobowiązania
kredytowe. Banki analizują także, czy przedsiębiorstwo posiada
odpowiednie  zasoby  i  kompetencje  do  realizacji  założeń
inwestycyjnych,  co  ma  kluczowe  znaczenie  dla  oceny  ryzyka
inwestycji.

Ważnym elementem badania dokumentacji kredytowej jest także
analiza zabezpieczeń, które kredytobiorca oferuje na wypadek
problemów ze spłatą kredytu. Zabezpieczenia mogą przyjmować
różne formy, w zależności od rodzaju kredytu i polityki banku.
Mogą  to  być  hipoteka  na  nieruchomości,  zastaw  na
ruchomościach, weksel, poręczenie czy gwarancje bankowe. Bank
ocenia wartość i płynność zabezpieczeń, aby mieć pewność, że w
przypadku trudności kredytobiorcy z terminową spłatą kredytu
będzie  mógł  odzyskać  przynajmniej  część  należności.
Przykładowo,  nieruchomości  stanowiące  zabezpieczenie  są
wyceniane  przez  rzeczoznawcę,  a  wynik  tej  wyceny  jest
analizowany przez bank, aby upewnić się, że zabezpieczenie
pokrywa wartość kredytu.

Ostatnim etapem badania dokumentacji kredytowej jest analiza
dokumentów regulacyjnych i prawnych, które mogą być wymagane w



zależności  od  rodzaju  kredytu  oraz  specyfiki  działalności
kredytobiorcy. Dla przedsiębiorstw może to obejmować dokumenty
rejestrowe,  zaświadczenia  o  niezaleganiu  z  płatnościami
podatkowymi i składkami ZUS, koncesje czy licencje wymagane do
prowadzenia  działalności  gospodarczej.  Analiza  dokumentacji
prawnej  jest  szczególnie  ważna,  aby  upewnić  się,  że
kredytobiorca działa zgodnie z przepisami prawa, co zmniejsza
ryzyko prawne i regulacyjne związane z udzieleniem kredytu.

Badanie dokumentacji kredytowej to kompleksowy proces, który
wymaga  skrupulatnej  weryfikacji  i  analizy  różnych  aspektów
działalności  kredytobiorcy.  Dzięki  szczegółowej  ocenie
dokumentów bank jest w stanie lepiej ocenić ryzyko kredytowe,
co  przekłada  się  na  bezpieczniejsze  decyzje  o  udzieleniu
kredytu oraz minimalizację strat w przypadku niespłacalności.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Podział dzienników ze względu
na podejmowaną tematykę
Ze względu na podejmowaną tematykę dzienniki można podzielić
na:

ogólnotematyczne (opisane w podrozdziale 3.1),
specjalistyczne (na przykładzie “Parkietu”),
sportowe (na przykładzie “Przeglądu Sportowego”).

Dzienniki o tematyce gospodarczej

Czytelnikiem  gazety  o  tematyce  gospodarczej  jest  mężczyzna
w wieku najwyższej aktywności zawodowej i życiowej. Większość
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czytelników jest osobami najlepiej zarabiającymi, czerpiącymi
dochody z inwestycji giełdowych. “Parkiet” dociera do osób na
stanowiskach  kierowniczych  i  do  przedstawicieli  wolnych
zawodów  oraz  do  wykwalifikowanych  robotników  i  rolników
indywidualnych. Czytelnicy “Parkietu” to osoby, które niedawno
doświadczyły awansu finansowego.

Dzienniki o tematyce sportowej

Największa  część  czytelników  “Przeglądu  Sportowego”  mieszka
w Polsce centralnej (29 %) i w Wielkopolsce (14 %). 40 % ma
wykształcenie średnie, a 35 % zawodowe. 31 % czytelników jest
w wieku 15÷ 24 lata, a 25% w wieku 35÷ 44 lat, 52,3 % mieszka
w mieście do 500 000 mieszkańców, a 30 % na wsi. 42 % zarabia
od 600 do 1200 zł.

Dzienniki od wieków pełnią rolę istotnego medium komunikacji i
dokumentacji,  odzwierciedlając  różnorodność  ludzkich
zainteresowań, potrzeb i doświadczeń. Ich tematyka ewoluowała
wraz  z  rozwojem  społeczeństw,  technologii  oraz  kultury,
prowadząc do powstania różnych kategorii dzienników. Podział
ten  pozwala  nie  tylko  zrozumieć  charakter  publikacji,  ale
także  umożliwia  ich  lepsze  wykorzystanie  zarówno  w  celach
zawodowych,  edukacyjnych,  jak  i  osobistych.  Poniżej
przedstawiono  kluczowe  kategorie  dzienników  ze  względu  na
podejmowaną tematykę, uwzględniając ich specyfikę i znaczenie.

Dzienniki ogólnotematyczne
Dzienniki ogólnotematyczne są jedną z najbardziej popularnych
form  prasy  codziennej.  Ich  zadaniem  jest  dostarczanie
czytelnikom  szerokiego  spektrum  informacji,  obejmującego
wiadomości polityczne, społeczne, ekonomiczne, kulturalne czy
sportowe. Dzięki różnorodności podejmowanych tematów docierają
one  do  szerokiego  grona  odbiorców,  którzy  poszukują
kompleksowego  obrazu  wydarzeń  dnia  codziennego.

Tego  rodzaju  dzienniki  często  koncentrują  się  na



aktualnościach,  a  ich  struktura  pozwala  na  szybkie
odnalezienie interesujących treści. Przykładami mogą być tu
takie tytuły jak „Gazeta Wyborcza” w Polsce czy „The New York
Times” w Stanach Zjednoczonych. Ważną cechą tych dzienników
jest  ich  uniwersalny  charakter,  który  umożliwia  dotarcie
zarówno  do  przeciętnego  czytelnika,  jak  i  osób  bardziej
zaangażowanych w życie społeczne i polityczne.

Dzienniki specjalistyczne
Dzienniki specjalistyczne skupiają się na węższych obszarach
tematycznych,  odpowiadając  na  potrzeby  bardziej
wyselekcjonowanej  grupy  odbiorców.  Przykładem  są  dzienniki
biznesowe, takie jak „Financial Times” czy „Puls Biznesu”,
które  koncentrują  się  na  kwestiach  gospodarczych,  rynkach
finansowych, inwestycjach i analizach ekonomicznych.

Podobną funkcję pełnią dzienniki naukowe, które są skierowane
do  środowisk  akademickich  i  badawczych.  Ich  celem  jest
popularyzacja  wyników  badań,  nowości  technologicznych  czy
odkryć  naukowych.  Przykładem  takiej  prasy  są  „Nature”  czy
„Science”, które odgrywają kluczową rolę w rozwoju nauki i
technologii.

Specjalistyczne  dzienniki  mogą  również  dotyczyć  takich
dziedzin jak prawo, edukacja, medycyna, rolnictwo czy kultura,
co czyni je niezwykle cennym źródłem wiedzy dla osób zawodowo
związanych z danym obszarem.

Dzienniki lokalne i regionalne
Dzienniki lokalne i regionalne koncentrują się na wydarzeniach
oraz  sprawach  istotnych  dla  określonych  społeczności.  Ich
zadaniem jest informowanie o wydarzeniach w obrębie miast,
gmin czy regionów, co pozwala na budowanie poczucia tożsamości
lokalnej.

Treści tych dzienników obejmują zarówno aktualności, jak i



kwestie związane z codziennym życiem mieszkańców, takie jak
inwestycje infrastrukturalne, wydarzenia kulturalne, problemy
społeczne  czy  inicjatywy  obywatelskie.  Przykładem  mogą  być
polskie  dzienniki  regionalne,  jak  „Dziennik  Zachodni”  czy
„Gazeta Krakowska”.

Dzienniki tematyczne
Dzienniki tematyczne to publikacje skupiające się na jednej,
precyzyjnie  określonej  dziedzinie,  która  interesuje  ich
czytelników. Przykładem mogą być dzienniki sportowe, takie jak
„Przegląd  Sportowy”,  które  dostarczają  informacji  o
wydarzeniach  sportowych,  wynikach  meczów,  analizach  czy
sylwetkach zawodników.

Inną kategorią są dzienniki poświęcone kulturze, sztuce czy
rozrywce, które skupiają się na wydarzeniach artystycznych,
recenzjach  filmowych,  muzycznych  czy  teatralnych.  Warto
również  wspomnieć  o  dziennikach  zajmujących  się  tematyką
zdrowia,  ekologii  czy  technologii,  które  stają  się  coraz
bardziej  popularne  w  dobie  rosnącego  zainteresowania  tymi
obszarami.

Dzienniki cyfrowe
Rozwój  technologii  i  mediów  internetowych  doprowadził  do
powstania dzienników cyfrowych, które często funkcjonują jako
platformy online, dostarczające treści w czasie rzeczywistym.
Dzięki internetowi dzienniki te mogą łatwo dostosowywać swoją
tematykę do zainteresowań czytelników, często tworząc sekcje
tematyczne obejmujące różnorodne obszary życia.

Dzienniki cyfrowe, takie jak „Onet” czy „Interia” w Polsce,
umożliwiają  dostęp  do  informacji  z  dowolnego  miejsca  na
świecie, a ich interaktywność pozwala na większe zaangażowanie
odbiorców,  którzy  mogą  komentować  artykuły,  brać  udział  w
dyskusjach czy korzystać z multimedialnych form przekazu.



Podział dzienników ze względu na podejmowaną tematykę pozwala
lepiej zrozumieć ich różnorodność oraz funkcję, jaką pełnią w
społeczeństwie. Od ogólnotematycznych źródeł informacji, przez
specjalistyczne  publikacje,  aż  po  lokalne  i  tematyczne
wydania,  każda  z  tych  kategorii  odgrywa  istotną  rolę  w
zaspokajaniu potrzeb informacyjnych różnych grup odbiorców. W
dobie cyfryzacji dzienniki coraz częściej łączą różne formy i
tematy, co dodatkowo zwiększa ich dostępność i atrakcyjność
dla współczesnego czytelnika.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.

Test standardowych parametrów
wskaźników
W  literaturze  znaleźć  można  wiele  „standardowych”  wartości
parametrów wskaźników technicznych, czyli wartości parametrów,
które  zostały  ustalone  przez  autorów  wskaźników  albo
analityków,  na  podstawie  przeprowadzonych  testów.  Wielu
inwestorów,  szczególnie  początkujących,  używa  tych  wartości
jako jedynych, tym bardziej, że w programach komputerowych
służących  do  wspomagania  analizy  technicznej,  są  one
przyjmowane  jako  domyślne.  Celem  niniejszego  testu  było
sprawdzenie,  jakie  efekty  osiągnęlibyśmy,  stosując  takie
„standardowe” wartości parametrów wskaźników, w rozpatrywanym
okresie.

W  literaturze,  można  znaleźć  kilkadziesiąt  najczęściej
powtarzających się „standardowych” konfiguracji wskaźników:

Test  standardowych  parametrów  wskaźników  to  proces  oceny
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efektywności  i  zastosowania  różnych  wskaźników  analizy
technicznej w kontekście określonej strategii inwestycyjnej.
Kluczowym celem takiego testu jest ustalenie, które parametry
wskaźników  przynoszą  najlepsze  wyniki  w  danym  rynku  lub
instrumencie  finansowym,  a  także  jak  wpływają  na  decyzje
inwestycyjne.

Podczas  przeprowadzania  testu  standardowych  parametrów
wskaźników, inwestorzy mogą analizować różne typy wskaźników,
takie  jak  oscylatory,  wskaźniki  trendu,  czy  wolumenowe,  i
dostosowywać ich parametry, aby znaleźć optymalne ustawienia.
Przykłady popularnych wskaźników, które można poddać testom,
to:

Średnie  ruchome  (MA)  –  parametry  mogą  obejmować  długość
okresu, na przykład 10-dniowa lub 50-dniowa średnia ruchoma,
co pozwala na analizę trendów krótko- i długoterminowych.

Wskaźnik  siły  względnej  (RSI)  –  standardowy  okres  wynosi
zwykle 14 dni, ale inwestorzy mogą testować różne długości,
aby ocenić, które lepiej odpowiadają ich strategiom.

Oscylator stochastyczny – parametry %K i %D, które mogą być
ustawione na 14 dni dla %K i 3 dni dla %D, również mogą być
dostosowane, aby zrozumieć, jak różne ustawienia wpływają na
sygnały kupna i sprzedaży.

MACD  (Moving  Average  Convergence  Divergence)  –  standardowe
parametry to 12 i 26 dni dla dwóch średnich ruchomych oraz 9
dni dla sygnału, ale te wartości mogą być dostosowywane w celu
optymalizacji wyników.

Wskaźnik  A/D  (Accumulation/Distribution)  –  ocena  różnych
okresów oraz analiza trendów wolumenu mogą pomóc w zrozumieniu
akumulacji lub dystrybucji danego instrumentu.

Testując te i inne wskaźniki, inwestorzy powinni korzystać z
danych historycznych, aby ocenić, jak różne parametry wpływają
na  wyniki  inwestycyjne.  Przykładowe  metody  analizy  mogą



obejmować strategie oparte na backtestingu, które pozwalają na
symulację  transakcji  przy  użyciu  wybranych  wskaźników  w
różnych warunkach rynkowych.

Oprócz analizy wydajności, inwestorzy powinni również rozważyć
inne  czynniki,  takie  jak  koszty  transakcyjne,  ryzyko  i
zmienność rynku. Optymalne parametry wskaźników mogą różnić
się  w  zależności  od  instrumentu,  rynku  oraz  specyficznych
warunków, w jakich prowadzone są inwestycje.

W rezultacie, test standardowych parametrów wskaźników jest
kluczowym  elementem  procesu  inwestycyjnego,  który  pozwala
inwestorom  na  dostosowanie  strategii  i  narzędzi  analizy
technicznej  do  ich  indywidualnych  potrzeb  oraz  oczekiwań
rynkowych.

Test standardowych parametrów wskaźników odnosi się do analizy
efektywności  zastosowania  ustalonych  wartości  parametrów
technicznych,  które  są  przyjmowane  za  standardowe  w
literaturze oraz oprogramowaniu wspierającym analizę rynkową.
Wartości  te  są  często  traktowane  jako  domyślne  przez
inwestorów,  szczególnie  tych  mniej  doświadczonych,  a  sam
proces ich testowania pozwala na ocenę, czy przynoszą one
oczekiwane rezultaty w danych warunkach rynkowych. Celem testu
jest  ustalenie,  jak  efektywnie  standardowe  parametry
wskaźników  sprawdzają  się  w  praktyce  oraz  czy  warto  je
modyfikować w zależności od specyfiki rynku.

Jednym  z  podstawowych  narzędzi  analizy  technicznej  są
wskaźniki  trendu,  oscylatory  oraz  wskaźniki  wolumenowe.
Testowanie ich parametrów pozwala na identyfikację optymalnych
ustawień  dla  danej  strategii  inwestycyjnej.  Przykładem
wskaźników trendu są średnie ruchome (Moving Average – MA),
których standardowe okresy wynoszą zazwyczaj 10 lub 50 dni. W
przypadku  oscylatorów,  takich  jak  wskaźnik  siły  względnej
(Relative Strength Index – RSI), często stosowany jest 14-
dniowy okres obliczeń. Inni popularni wskaźnicy to oscylator
stochastyczny  czy  MACD  (Moving  Average  Convergence



Divergence),  które  również  posiadają  swoje  domyślne
konfiguracje.

Testowanie standardowych parametrów wskaźników obejmuje proces
analizy historycznych danych rynkowych, aby ocenić, jak dany
wskaźnik  wpływa  na  decyzje  inwestycyjne.  Przykładowo,  w
przypadku MACD typowe ustawienia to 12 i 26 dni dla średnich
ruchomych  oraz  9  dni  dla  sygnału.  Inwestorzy  mogą
eksperymentować  z  długością  tych  okresów,  aby  lepiej
dostosować wskaźnik do aktualnych warunków rynkowych. Podobnie
w przypadku RSI, dostosowywanie okresu obliczeń może wpływać
na szybkość reakcji wskaźnika na zmiany cenowe.

Jednym  z  kluczowych  aspektów  testowania  wskaźników  jest
backtesting, czyli symulacja transakcji na podstawie danych
historycznych. Dzięki temu inwestorzy mogą sprawdzić, jak dana
strategia inwestycyjna sprawdziłaby się w przeszłości. Wyniki
backtestingu pozwalają na lepsze zrozumienie, które ustawienia
wskaźników  są  najbardziej  optymalne  dla  danego  rynku  czy
instrumentu finansowego. Przykładowo, zastosowanie 50-dniowej
średniej ruchomej może być skuteczne na rynku akcji, ale mniej
przydatne na rynku walutowym, gdzie zmienność jest większa.

Oprócz  analizy  efektywności  wskaźników,  inwestorzy  powinni
brać  pod  uwagę  również  inne  czynniki,  takie  jak  koszty
transakcyjne,  ryzyko  oraz  zmienność  rynku.  Nawet  najlepiej
dostosowany wskaźnik może generować błędne sygnały w sytuacji
nagłych zmian rynkowych, dlatego tak ważne jest testowanie
różnych  parametrów  i  dostosowywanie  ich  do  aktualnych
warunków.

W rezultacie test standardowych parametrów wskaźników stanowi
niezbędny element procesu inwestycyjnego. Pozwala on na lepsze
zrozumienie,  jak  różne  ustawienia  wskaźników  wpływają  na
wyniki  inwestycyjne  oraz  jak  można  je  dostosować  do
indywidualnych  potrzeb  inwestora.  Wnioski  płynące  z  takich
testów mogą pomóc w budowie bardziej skutecznych strategii
inwestycyjnych, które pozwalają na minimalizowanie ryzyka i



maksymalizowanie zysków.

Jeśli  szukają  Państwo  pomocy  w  napisaniu  własnej  pracy  -
potrzebują Państwo fachowych konsultacji to polecamy stronę
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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