Cena W strategii
marketingowe]j

Mechanizmem niezbednym do regulowania sit popytu i podazy na
rynku jest cena. Nalezy jg traktowal jako jedno z narzedzi gry
ekonomicznej. Z jednej strony reprezentuje obecng wielkos¢
popytu — jest dla producenta Zrédtem informacji, ile nabywcy
sg sktonni zaptaci¢ za produkt. Poza tym dla sprzedajacego
stanowi istotny element, decydujgcy o jego dochodach 1
ewentualnym zysku lub stracie. Z drugiej strony wielkos$¢
podazy przy danej cenie pokazuje nabywcom, jakie potrzeby sg w
stanie zaspokoié¢ przy okreslonych dochodach. Dla nabywcy débr
cena jest zazwyczaj sumg pieniedzy, ktéra trzeba oddad¢ w
zamian za pozgdane dobro. Oznacza zmniejszenie wolumenu
Ssrodkéw, ktdére moze on przeznaczy¢ na dokonanie innego
(substytucyjnego) zakupu.

Ceny sg no$nikami informacji rynkowej, sktaniaja podmioty
konkurujgce do stosowania najtanszych, najbardziej wydajnych
metod produkcji. Petnig takze funkcje podziatu dochodu,
przesadzajac, kto i ile otrzyma produktow [T. Sztucki,
Marketing w pytaniach 1 odpowiedziach, Placet, Warszawa 1998,
s. 103.].

Przed podjeciem decyzji o poziomie ceny dla danego produktu,
przedsiebiorstwo musi podda¢ analizie zewnetrzne i wewnetrzne
warunki dziatania, gdyz ulegajg one ciaggt*ym zmianonm.
Szczegbélnie 1istotne znaczenie maja tu nastepujace
uwarunkowania poziomu ceny [K. Przybytowski, S.W. Hartley,
R.A. Kerin, W. Rudelis, Marketing, Dom Wydawniczy ABC, 1998,
s. 353-356.]:

— faza cyklu zycia, w jakiej znajduje sie produkt,
— poziom i strukture kosztéw wktasnych,

— warunki niepowtarzalnosci oferowanego produktu,
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— wielkos$¢ i struktura popytu na produkty danej klasy,

— ceny pozostatych débr z asortymentu produkowanego przez
firme,

— poziom konkurencji na rynku,
— koniecznos$¢ pokrywania catkowitych kosztéw produkcji,
— poziom cen konkurentoéw,

— czas oraz koszt potrzebny na zmiane cen (zalezy od zasiegu
terytorialnego oraz masowosci sprzedazy).

Ustalony poziom ceny musi by¢ takze podporzadkowany realizacji
zatozonych celdéw. Decyzje cenowe powinny by¢ ukierunkowane na
rynek, na zdobycie jak najwiekszej jego czesci. Wyrdzniamy
nastepujgce strategie cenowe:

— strategia ,zbierania $mietanki”- stosujag je firmy, ktore sa
przywédcami (liderami) danego produktu, dzieki ich innowacjom,
obnizce kosztow jednostkowych, oferowaniu niepowtarzalnego
dobra, klienci akceptujg wysokg cene i mozliwe jest uzyskanie
znacznej kwoty zysku,

— strategia ceny penetracyjnej- rozpoczecie sprzedazy produktu
po niskich cenach, co ma umozliwi¢ dotarcie do masowego
odbiorcy i poméc w zdobyciu przewagi konkurencyjnej na rynku,

— strategia cen prestizu- gdy grupie odbiorcéw oferujemy
produkty o znamionach ekskluzywnosci, przydajgce 1ich
uzytkownikom prestizu, znaczenia, powazania

— strategia ceny odd- even- ustalenie ceny ponizej réwnej,
»,0kragtej” cyfry- cena taka robi pozornie wrazenie nizszej,
niz jest w rzeczywistosci,

— strategia ceny asortymentowej- gdy firma przyjmuje kilka
pozioméw cen dla rdéznych asortymentéw produkowanych débr,

— strategia maksymalizacji zysku- jest mozliwa wtedy, gdy



znany jest popyt i koszty jednostkowe danego produktu,
mniejszag range przypisuje sie tu promocji produktéw oraz
wyborowi korzystnych kanatéw dystrybucji,

— strategia maksymalizacji obrotéw- stosowana przez firmy,
ktére funkcjonuja na rynku silnej konkurencji lub maja
trudnosci w ksztattowaniu optymalnych kosztéw,

— strategia przetrwania- moze by¢ wymuszona przez zachowania
konkurentéw,

— strategia optymalizacji wzrostu- gdy firma moze obnizy¢
koszty, wyeliminowal niegospodarnos$¢, zredukowal straty
nadzwyczajne: oszczedno$ci te umozliwiajg sprawdzenie, czy
cena penetracji rynku bedzie zaakceptowana czy nie.

W praktyce gospodarczej mozemy wyro6zni¢ dwa sposoby
ksztattowania sie cen [A. Panasiuk, Elementy marketingu, brak
wydawcy, Szczecin 2000, s. 78.]:

— formuta kosztowa,
— formuta rynkowa (popytowo-podazowa).

Formuta kosztowa polega na okreslaniu ceny na podstawie
wysokosci kosztu jednostkowego wytworzenia danego produktu
oraz marzy zysku.

Formuta rynkowa ma na celu utrzymanie lub zwiekszenie udziatu
w rynku poprzez aktywng polityke cenowg, zorientowang na
konkurencje i klienta. Ceny ustalane metoda popytowo- podazowa
powinny prowadzi¢ do rownowazenia rynku, a ich poziom powinien
by¢ uwarunkowany elastyczno$cig cenowg popytu.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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