Biznes plan dyskoteki ,Bez
nazwy”

Dyskoteka ,,Bez nazwy”

1. Informacje ogdlne

Chcemy stworzy¢ nowoczesng dyskoteke w Warszawie. Geneza
naszego pomystu jest niedostateczna ilo$¢ takich lokali w tym
miescie. Warszawa jest miastem akademickim: na 1641 tys.
mieszkancéw 370 tys. to studenci. A miejsc, gdzie mtodziez ta
moze sie bawil jest niewiele. Chcemy stworzy¢ miejsce, gdzie
mtodziez ta moze nie tylko tanczy¢ wieczorami, ale roéwniez
spedza¢ czas na rozmowie przy kawie, piwie w ciggu dnia.
Zaspokajamy potrzeby kazdego klienta, ktdéry szuka miejsca, w
ktérym mégtby mito spedzi¢ czas.

2. Siedziba

Dyskoteka nasza bedzie zlokalizowana w centrum Warszawy ul.
Promykowej 6 w budynku, ktéry wczesniej byt kinem. Lokal ten
jest przez nas dzierzawiony od Urzedu Miasta Warszawy.

3. Forma prawna

Nasze przedsiebiorstwo bedzie spdtka z o0.0. Spdétka z o.0. jest
sp6tka kapitatowg, aczkolwiek wystepujg w niej pewne elementy
charakterystyczne dla spdétek osobowych. Cechy formy prawnej:

=zawigzanie umowy spdétki nastgpi w formie aktu
notarialnego; spotka z o0.o0. jest osoba prawng, posiada
wiec wtasne prawa 1 obowigzki, odrebne od praw i
obowigzkéw wspoélnikdw; kapitat zaktadowy (udziaty
wspOlnikéw 1 pierwotny majgtek sp6tki) wynosi
415.500.00PLN,
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=majagtek spotki podzielony jest na 600 udziatdow. Kazdy z
nich ma wartos¢ 692,50 PLN. Udziatowcy:

Katarzyna Nowak

Adam Iksinski

Jan Kowalski

Wojciech Dabrowski

Tomasz Krolik

Artur Krajewski

posiadajg po réwnej liczbie udziatdéw — 100;

=wspOlnicy posiadajg ograniczong odpowiedzialnos¢ za
zobowigzania spdétki, a wiec odpowiadajg do wysokosci
majgtku zaangazowanego w spétce;

- jedynym organem naszej sp6itki bedzie zarzgd - 6
cztonkéw. Organdow kontrolnych nie powotujemy, gdyz w sp.
Z. 0. 0. kazdy z udziatowcow ma prawo indywidualnej
kontroli dzia*alnos$ci spétki.

4. Cele przedsiebiorstwa

Krotkoterminowe:

= uzyskanie kredytu
= zorganizowanie kampanii reklamowe]j
» zdobycie statej klienteli

Dtugoterminowe: [1]

= uzyskanie na rynku mocnej pozycji

= poszerzenie zakresu ustug przez organizowanie koncertoéw

= rozszerzenie dziatalnoSci na inne miasta (stworzenie
sieci dyskotek w miastach centralnej Polski).



Ustugl
Naszym klientom oferujemy ustugi w dwdch postaciach:

= dyskoteki,
= kawiarni — pubu.

Rynek stwarza nam nieograniczone mozliwo$ci, poniewaz w
Warszawie sg tylko dwa kluby studenckie i brak nowoczesnej
dyskoteki. Lokal ten bedzie najwiekszy i najnowoczes$niejszy w
miescie. Wyposazony zostanie w klimatyzacje zapewniajgca statg
temperature i wilgotnos¢ powietrza. Bedzie posiadat dwa bary w
celu szybkiej obstugi klienta, wysokiej klasy sprzet
nagtasniajacy, odpowiednie osSwietlenie (lasery, stroboskopy,
generatory pary, lampy ultrafioletowe, itd..). Lokal bedzie
bardzo dobrze wyciszony ze wzgledu na lokalizacje w centrum
miasta.

W ciggu dnia nasz lokal bedzie petnit funkcje kawiarni — pubu,
poniewaz w Warszawie jest niedostateczna ilos$¢ takich miejsc.

Rynek 1 klient

1. Zasieg rynku

Rynek nasz to miasto Warszawa liczgce 1641 tys. mieszkancéw, z
czego ok. 370 tys. to studenci oraz okolice tego miasta, gdzie
zupetnie brakuje dyskotek. Nasz lokal bedzie miejscem, gdzie
ludzie mogliby spedzi¢ wolny czas. Statystycznie preferujg oni
te forme zabawy.

2. Udziat w rynku (przewidywany)

Sgdzimy, iz dzieki dobrze przeprowadzonej kampanii reklamowej
uda nam odbi¢ klientéw konkurencji, a takze pozyskad zupeinie
nowych (ktorzy wedtug wynikéw badan marketingowych w ogéle nie
uczeszczajg do dyskotek w wyniku ztej atmosfery w nich
panujgcej, a takze braku zapewnienia kultury i bezpieczenstwa



zabawy) .

3. Tendencje na rynku

Przewidujemy, ze rynek na naszg ustuge bedzie sie rozwijat,
gdyz popyt na takie ustugi jest duzy, co wigze sie z duzg
liczbg studentéw. Obecnie na rynku warszawskim nie dziata
zaden lokal, ktéry wyposazeniem i jakoscig ustug dordéwnywatby
naszemu, co w bardzo duzym stopniu utatwi nasze wejsScie na
rynek. Wysoka jako$¢ oferowanych przez nas ustug jest tu
dodatkowg barierg wejscia na rynek dla potencjalnej
konkurencji, zas konkurencja jaka istnieje na rynku nie
stwarza nam wiekszych zagrozehA w pozyskaniu klienta.

4. Konkurencja na rynku

Konkurencje dla nas stanowig istniejgce juz w Warszawie
dyskoteki, kawiarnie i puby.

Mocne strony konkurencji:

= stali klienci,

= wyrobiona renoma,

= stabilna pozycja na rynku,

» dobra reputacja wsréd klientéw,
= popularnos¢.

Stabe strony konkurencji:

= niedostateczna ilos$¢ lokali,

» przestarzate wyposazenie techniczne,

- nieestetyczny wystrdj, brak klimatyzacji,
= niska jakos¢ oferowanych ustug,

 mate pomieszczenia,

- zta reputacja niektdérych lokali.

5. Klient 1 jego potrzeby.

Nie jest trudno nam ocenil potrzeby naszych potencjalnych



klientéw, poniewaz sami jestesmy klientami podobnych lokali w
Warszawie.

Uwazamy, ze nasza dziatalnos¢ zaspokaja nastepujgce potrzeby,
wg Maslowa:

= fizjologiczne: taniec i dobra zabawa stuzy nie tylko
poprawie kondycji fizycznej ale réwniez roztadowaniu
stresu, napie¢, czy wrecz agresji,

» bezpieczenstwa: naszym klientom bedziemy gwarantowac
bezpieczng zabawe, poniewaz planujemy zatrudnic osoby
odpowiedzialne za *tad i spokdj w lokalu. Bedziemy czuwacd
aby nie rozprowadzano narkotykow,

» spoteczne: zagwarantujemy mtodziezy miejsce, gdzie moze
nawigza¢ nowe znajomos$ci oraz spedza¢ czas zgodnie z
zasadami porzadku spotecznego.

Nabywcy ustugi wg kryteriodw:

= geograficznego:

» mieszkancy Warszawy,

= mieszkancy okolicznych wsi i miasteczek,

= demograficznego

»wiek: przede wszystkim studenci i mtodziez licealna.
Nasza ustuga skierowana jest rowniez do osob, ktére
lubig w ten sposob spedzaé¢ czas, a wiec klientami mogg
by¢ wszyscy powyzej 18 roku zycia,

= wyksztatcenie: przewidujemy, ze wiekszg czes¢ klientoéw
naszego lokalu bedg stanowili studenci 1 mtodziez
pracujgca ekonomicznego:

» zawdd: potencjalnym naszym klientem jest samotny mtody
cztowiek, bedagcy na utrzymaniu rodzicéw. Ma on
ograniczone wtasne zasoby finansowe, szczegdélnie w
przypadku dalszego pobierania nauki, np. studiowania Llub
osoba, ktdéra dopiero podjeta prace,

= spotecznego:
klasa spoteczna: wszyscy bez wzgledu na
pochodzenie,



e styl zycia: mtodziez preferujgca taki sposéb spedzania
wolnego czasu.

[1] Dotycza okresu 3 lat

Podobng prace znajdziecie na stronie: Biznesplan jako wazne
narzedzie zarzadzania matg firmg

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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