Analiza potencjatu
przestrzennego

Jedng z najbardziej znanych postaci modelu cigzenia jest model
probalistyczny Huffa. Jest to dalsze udoskonalenie modelu
grawitacji. NowosScig tu jest przejscie =z postaci
deterministycznej na posta¢ stochastyczng. Jest on
sformutowany jako prawdopodobieAstwo wyboru miejsc zakupu
przez konsumentéw w ramach konkurujgcych ze sobg oSrodkoéw.
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gdzie:

Pij — prawdopodobiefAstwo udania sie konsumenta z miejsca
zamieszkania i do miejsca zakupu j,

Sj — powierzchnia sprzedazowa osrodka handlowego j
przeznaczona do sprzedazy danej branzy,

dij — czas przejazdu konsumenta z miejsca zamieszkania 1 do
miejsca zakupu j,

A — wyktadnik potegowy czasu podrézy zalezny od rodzaju
przemieszczeh zwigzanych z zakupem okreslonych débr.

Po obliczeniu wartosci prawdopodobienstw dla szeregu obszaréw
mozna wyrysowa¢ na mapie linie konturowe, ktdre sg graficznym
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obrazem zasiegu handlowego o$rodkéw. Jesli te linie zakres$lone
wok6t dwdéch lub wiecej osSrodkdédw zaczynajg sie przecinac na
poziomie prawdopodobienstw mniejszych od 0,5, to punktami
zasiegu sa linie graniczne.

Kolejng metodg nalezgcg do tej grupy jest model
prawdopodobienstwa zakupdéw T. Stanley’a — M. Sewalla. Uznali
oni, iz w modelu Huffa lokalizacja zakupdéw uzalezniona jest od
zbyt matej liczby determinant. W rzeczywistos$ci jednak ta
decyzja jest bardziej ztozona. Gt6wng modyfikacjg jaka
dokonali tu Stanley i Sewall, bylo poszerzenie listy czynnikow
o elementy subiektywne, czyli zaleznych od odczu¢ i ocen
konsumenta. Zmiennag, ktdéra wprowadzono byta subiektywna
odlegtos¢, odzwierciedlajgca tzw. ,odczuwanie dystansu”

przez poszczegdélnych konsumentéow. Model Stanley’a — Sewalla
przedstawiony zostat za pomocg ponizej przedstawionego wzoru.
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gdzie:
Dij — subiektywna odlegto$¢ miedzy ,idealnym” (oczekiwanym

przez konsumenta) miejscem lokalizacji o$rodka handlowego dla
konsumentéw z rejonu i a faktycznym miejscem lokalizacji
osrodka handlowego j

Tij — czas przejazdu konsumenta z rejonu i do oSrodka
handlowego w rejonie j

Sj — powierzchnia sprzedazowa osrodka handlowego w rejonie j
przeznaczona do sprzedazy towardw rozpatrywanej grupy
branzowej (w m?)

A — parametry state przy zmiennych Sj, Tij oraz Dij

Waznym elementem tego modelu jest Dij, czyli odlegtosd



subiektywna. Stwierdzono, 1z konsumenci biorg pod uwage nie
odlegtos¢ mierzong w kilometrach, przy wyborze placowki
wielkopowierzchniowej lecz fakt w jaki odczuwaja te odlegtosc.
Na podstawie badan ankietowych przeprowadzonych w Stanach
Zjednoczonych 1 Wielkiej Brytanii stwierdzono, ze subiektywna
odlegtos¢ zalezy od tego czy dany konsument odwiedzat juz dang
placéwke. Osoby, ktéore po raz pierwszy odwiedzajg dang
placowke odlegtos¢ te odczuwajg jako krdétszg niz te ktdre byty
tu wczesniej. Zmienna ta wiec przyjmuje wartosci tym wieksze,
im mniejsza jest atrakcyjnos¢ handlowa osrodka handlowego.

Kolejnym modelem tej grupy jest model stworzony przez W.
Isarda, zwany takze pojedynczym modelem grawitacji. Opiera sie
on na zatozeniu, ze ,liczba konsumentéw przemieszczajacych sie
ze strefy (rejonu) wyjsciowej (np. miejsca zamieszkania) do
wszystkich stref (rejondw) przemieszczania j (w tym przypadku
miejsc dokonywania zakupdéw) jest rdéwna liczbie konsumentéw
dokonujgcych zakupdow a pochodzacych ze strefy i, czyli:[1]

>T,=0.

gdzie:

Tij — liczba przemieszczen konsumentdw miedzy obszarami,
jednostkami i oraz j

0i — ogdlna liczba przemieszczen zaczynajgcych sie w strefie i

Wz6r tego modelu przedstawiony przez C. Lee prezentowany jest
ponizej.
S,=C.AF.d;
gdy
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A=|ZF.d; |

gdzie:



Sij — wielko$¢ sity nabywczej konsumentdéw (wydatki
konsumpcyjne) pochodzacych ze strefy i, a dokonujgcych zakupoéw
w oSrodku handlowym w rejonie j

Ci — ogdélna wielkos$¢ sity nabywczej ludnosci zamieszkatej w
rejonie j

Fj — rozmiar (np. powierzchnia handlowa, wielko$¢ oferowanego
asortymentu itp.) lub atrakcyjnos¢ wyrazona innym miernikiem
osrodka handlowego w rejonie j

dij — odlegtos¢ miedzy strefa pochodzenia konsumentéw i , a
miejscem lokalizacji osSrodka handlowego j

a, b — parametry state (elementy korygujace)

Zaleznos$SC przedstawiong powyzszym wzorem jest interpretowana w
nastepujgcy sposéb , przeptywy S$rodkéw pienieznych
przeznaczonych na zakup towardow i ustug z rejonu i do rejonu j
w ramach badanego obszaru, czyli ze stref zamieszkania do
miejsc rozmieszczenia oS$rodkéw handlowych sg wprost
proporcjonalne do rozmiardw (atrakcyjnosci) danego osSrodka
handlowego oraz odwrotnie proporcjonalne do odlegtosci miedzy
i oraz j (miejscem zamieszkania a o$rodkiem handlowym), a
takze do konkurencyjnos$ci (dostepnosci) innych, pozostatych
osrodkéw funkcjonujacych na badanym obszarze”[2].

Istnieje tu takze mozliwosS¢ wyznaczenia %tacznej wielkosci
obrotow, jakie bedzie realizowat w okreslonym czasie
rozpatrywany osrodek j. Aby otrzyma¢ tg wielkosS¢ nalezy
zsumowa¢ wielkosci strumieni sity nabywczej ludnoSci
pochodzacych ze wszystkich stref. Sposdéb ten przedstawia
ponizszy wzor.
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przy ponizszym zatozeniu:
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gdzie:

Sj — *aczna wielkos$¢ sprzedazy detalicznej realizowanej przez
osrodek handlowy j, czyli suma wszystkich zakupdéw konsumentow,
ktérzy wybrali osrodek j jako miejsce lokalizacji zakupdw

Model te sg wykorzystywane na wiele sposobdéw. J Forys
wykorzystat pojedynczy model grawitacyjny do analizy
przestrzennej struktury zakupow ludnosci wiejskiej w rejonach
podgérskich w Polsce. Badania te zostaty przedstawione w
pracy pt. Modelowanie rozktadu przemieszczen nabywcow w
procesie wyboru miejsc dokonywania zakupdw.

Na podstawie danych wyznaczono, za pomocg mapy (zatgcznik nr
2), dane niezbedne do przeprowadzenia badan za pomoca modelu
Huffa. Wyliczono odlegt*o$ci miedzy kazdym oSrodkiem, a kazda
placéwka wielkopowierzchniowg, dla potrzeb wyliczen te liczby
podniesiono do kwadratu. Dane te zostaty przedstawione w
tabeli 3.2.1. Wyznaczono, takze na podstawie wyzej wspomnianej
mapy uktad wspétrzednych, oraz wspdéirzedne dla obiektdw
wielkopowierzchniowych i o$rodkéw komunikacyjnych, ktére
zaprezentowano w tabeli 3.2.2 oraz na rysunku 3.2.1.

Tabela 3.2.1 0dlegtosci miedzy osSrodkami komunikacyjnymi a
placéwkami handlowymi

Odlegtosci w Odlegtosci w km?
km
01 | 02 | 03 01 02 03
Cl 0,54|2,62|3,08|0,2916|6,8644| 9,4864
C2 0,38(1,69|3,23|0,1444|2,8561|10,4329
C3 3,08(2,77|1,73/9,4864|7,6729| 2,9929

Zrédto: opracowanie wktasne



Tabela 3.2.2 Wspbétrzedne osrodkéw i placéwek
wielkopowierzchniowych na mapie

i;g?ﬁi;;;ﬁ;rggirfzcji Wspbitrzedna X | Wspbtrzedna Y
01 (Rondo Polsadu) 20 60
02 (Rondo Mogilskie) 0 10
03 (Rondo Czyzynskie) 100 30
Cl (Géant) 40 70
C2 (Krakchemia) 20 50
C3 (Real) 70 )

Zrédto: opracowanie wktasne

Rysunek 3.2.1 Obiekty wielkopowierzchniowe i o0$rodki
komunikacyjne dzielnic Krakowa w uktadzie wspdétrzednych
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie mapy w zatgczniku nr 2

Obliczamy prawdopodobieAstwo dokonania zakupdow oséb z
pierwszego obszaru, czyli Ronda Polsadu, w kazdym osrodku
handlowym.
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Najbardziej prawdopodobne jest, wedtug powyzej

zaprezentowanych wynikéw, iz osoby mieszkajgce w dzielnicy
Pradnik Czerwony wybiorg Geant’a jako miejsce lokalizacji
swoich zakupdéw. Na 1000 mieszkancédw 956 wybierze wtasnie tg
placowke. Tylko 26 oséb na 1000 wybierze Real jako miejsce
lokalizacji swoich zakupdw, zas 18 Krakchemie. Ponize]j
przedstawiono za pomocg pakietu Statistica wykres warstwicowy
obrazujgcy prawdopodobienstwa lokalizacji zakupow w
poszczegblnych placéwkach wielkopowierzchniowych mieszkancéw
dzielnicy Pradnik Czerwony.

Rysunek 3.2.2 Mapa prawdopodobienAstw Huffa dla Ronda Polsadu
(01)
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Zrodto: opracowanie wtasne (za pomoca pakietu Statistica)

Obliczamy prawdopodobienstwo dokonania zakupow oséb z drugiego
obszaru, czyli Ronda Mogilskiego, w kazdym os$rodku handlowym.
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Prawdopodobienstwa lokalizacji zakupd6w mieszkancéw dzielnic
Pradnik Czerwony i Grzeg6rzki rozktadajg sie w podobny
sposO6b. Réwniez tu jest placdowka, ktdéra przycigga ponad 90%
konsumentéw tego obszaru, za$ pozostate placdéwki w nieznaczny
sposdb réznig sie miedzy sobg. Najwieksze prawdopodobienstwo,
jest ze konsumenci z tej dzielnicy zlokalizujg swoje zakup w
placowce wielkopowierzchniowej Géant, az 967 oséb na 1000
mieszkancéw. Zakupy w Real’u zrobi tylko ok. 12 os6b na 1000
mieszkancow, zas w Krakchemii ok. 21 konsumentéw z tej
dzielnicy. Ponizej przedstawiono za pomocg pakietu Statistica
wykres warstwicowy obrazujgcy prawdopodobienstwa lokalizacji
zakupow w poszczegdlnych placdéwkach wielkopowierzchniowych
mieszkancéw dzielnicy Grzegdrzki.

Rysunek 3.2.3 Mapa prawdopodobienstw Huffa dla Ronda
Mogilskiego (02)
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Zrbdto: opracowanie wtasne (za pomocg pakietu Statistica)

Obliczamy prawdopodobiefAstwo dokonania zakupdow oséb z
trzeciego obszaru, czyli Ronda Czyzynskiego, w kazdym oSrodku
handlowym.
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W tym przypadku prawdopodobieristwa roztozyty sie troche
inaczej. Nadal istnieje placéwka, ktéra w znacznym stopniu
przycigga konsumentow, lecz prawdopodobienstwo lokalizacji tam
zakupow przez mieszkancow dzielnicy Czyzyny jest mniejsze niz
80%. Na 1000 mieszkancéw 832 zlokalizuje swe zakupy w placédwce
wielkopowierzchniowej Real. Na drugim miejscu znajduje sie
Real, ktéry przyciagnie, az 110 mieszkancéw tej dzielnicy, za$
ostatnie miejsce zajmuje Krakchemia z 59 osobami na 1000



mieszkancéw. Ponizej przedstawiono za pomocg pakietu
Statistica wykres warstwicowy obrazujgcy prawdopodobienstwa
lokalizacji zakupéw w poszczegdélnych placdédwkach
wielkopowierzchniowych mieszkancéw dzielnicy Czyzyny.

Rysunek 3.2.4 Mapa prawdopodobienstw Huffa dla Ronda
Czyzynskiego (03)
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Zrbdto: opracowanie wtasne (za pomocg pakietu Statistica)

Placéwkg, ktdéra osigga najwieksze prawdopodobienstwa
lokalizacji =zakupow jest Géant. W dwdéch dzielnicach
prawdopodobienstwo zakupéw wtasnie w tej placdédwce osiggneto
ponad 90%.

[11 A. Szromnik, Handel- konsument — przestrzen, Wydawnictwo
Sp6tdzielcze Warszawa 1990, s. 108

[2] Ibidem, s.108

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
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prawa.



