Analiza marketingowa rynku
samochodow osobowych.
Zakonczenie

Sytuacja firm zagranicznych wchodzgcych w latach 90-tych na
polski rynek byta bardzo zréznicowana. Niektdére z nich byty
bardzo dobrze znane Polakom i mogty wykorzystad swojg przewage
nad firmami, o ktdérych polski klient do tej pory nie styszat.
Firmy te korzystaty z wyrobionych marek i z reklamy, ktora
poswiadczaty obecnoscig na polskim rynku. Firmy debiutujace na
polskim rynku musiaty od podstaw budowac¢ swdj wizerunek. Czes$¢
firm podjeta zamierzenie szybkiego wejscia na rynek, co
wigzato sie co prawda z pewnym ryzykiem ale dawato przewage
nad firmami, ktdére ostroznie angazowaty sie tracgc przy tym
szanse na udziat w rynku i duze zyski. Niektére firmy musiaty
tworzy¢ swéj wizerunek praktycznie od zera, a przez to
potrzebowaty zardéwno czasu jak i Srodkéw. Bardzo waznym
elementem byto tez dostosowanie swojej oferty do potrzeb 1
mozliwo$ci polskiego klienta. Jak sie okaza*o polski rynek
motoryzacyjny byt bardzo chtonny i szybko sie rozwijat.

Tempo tego rozwoju wielokrotnie zaskoczyto obserwatordw.
Doswiadczenia firm, ktdre odniosty sukces pokazuja, ze kluczem
do sukcesu jest elastyczne dostosowanie oferty do
zmieniajgcych sie wymagan. I tak w poczatkach ostatniego
dziesieciolecia XX wieku dominowato zapotrzebowanie na polskim
rynku na modele najmniejsze i najtansze. Jednak z czasem
polski klient staje sie coraz bardziej wymagajgcy. Coraz
czesciej Polacy poszukiwali aut bogato wyposazonych,
szczegdlnie zwracajac uwage na elementy podnoszgce
bezpieczeAstwo. Takie elementy jak poduszki powietrzne, czy
wzmocniona konstrukcja nadwozia staty sie rzeczg nad wyraz
poszukiwang. Polski klient zaczat by¢ wybredny poszukujac
indywidualnego, najlepszego rozwigzania. Znacznie wzrosta
rowniez ilo$¢ samochoddéw sprzedawanych na kredyt co
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spowodowato, iz samochdéd stat sie dostepny dla kazdego — nawet
dla mniej zamoznego klienta .

Zastosowane przez koncerny strategie wykorzystywaty roézne
nadarzajgce sie okazje, ktére pojawiaty sie w polskim
$rodowisku motoryzacyjnym. Swietnym przyktadem jest tutaj
oméwiona firma Opel. Jak wida¢ firma ta wykorzystywata roézne
strategie i sposoby by dotrze¢ do kazdego klienta w Polsce.
Poczgtkowo tatwy polski rynek stat sie szybko ,rynkiem
europejskim”, gdzie wymagania staty sie coraz wieksze. Dlatego
tez firma Opel jak i inni producenci samochoddéw musieli
dostosowad sie do rynku. Mozna wyraZnie zaobserwowaé, iz firmy
coraz bardziej hotdujag hastu ,klient — nasz pan” I tak
dysponujgc wieloma atutami, co w potaczeniu z réznorodnoscia
stawianych sobie celdw uzyskali szeroka palete strategii
wykorzystywanych przy ekspansji na polskim rynku.

Obecnie sytuacja na polskim rynku motoryzacyjnym krystalizuje
sie. Prognozy na przysztos¢ zaktadajg stabilizacje rynku.
Wymagania klientéw beda z pewnosScig rosty wraz ze wzrostem
zamoznosci spoteczehAstwa a takze ze wzrostem konkurencji
oferujgcej coraz to nowe modele aut. Obnizka cet spowoduje
zwiekszenie liczby ofert jak 1 cen, co automatycznie spowoduje
nasilenie konkurencji. Spadnie rola ceny w walce o klienta, a
firmy beda musiaty znalez¢ sobie miejsce na rynku
wykorzystujgc w strategiach swoje szczegbélne kompetencje.
Stabilny rynek, to mniej zagrozen, ale tez mniej szans na
szybki wzrost. Dlatego przysztos¢ firm motoryzacyjnych w
Polsce jest zwigzana ze statecznym i etapowym rozwojem, nie ma
juz tutaj bowiem miejsca na monopol jak 1 na btyskotliwg
kariere jednej firmy. Wieksza konkurencja pozwala mied
nadzieje, ze zadowolenie klienta bedzie dla firm produkujgcych
auta zawsze na pierwszym miejscu.

Analiza marketingowa rynku samochoddéw osobowych ukazuje
zXozonos¢ i dynamike tego sektora, ktdéry podlega wptywom wielu
czynnikdéw ekonomicznych, spotecznych oraz technologicznych.
Wnikliwa ocena danych sprzedazowych, udziatéw rynkowych oraz



analizy SWOT pozwala na zrozumienie gtdéwnych trenddéw oraz
wyzwan, przed jakimi stoi branza motoryzacyjna.

W pierwszych miesigcach 2003 roku najpopularniejszymi markami
na polskim rynku byty Fiat, Skoda, Renault, Toyota i1 Opel, co
wskazuje na preferencje konsumentdéw wzgledem marek oferujacych
korzystny stosunek jakos$ci do ceny oraz zréznicowany
asortyment modeli. Silna pozycja Fiata moze wynikac z
atrakcyjnych cen i szerokiej gamy modeli przystosowanych do
potrzeb lokalnych konsumentoéw.

Analiza SWOT ukazata zaréwno mocne strony rynku, jak duza
liczba dostepnych marek i modeli, wysoka jako$¢ produktéw oraz
profesjonalny serwis, jak i stabe strony, w tym sezonowos$¢
popytu, uzaleznienie cen od kurséw walut oraz mato rozwinieta
sie¢ dystrybucji pojazdéw jednos$ladowych. Takie zrdéznicowanie
wskazuje na potrzebe elastycznych strategii marketingowych,
ktére umozliwig skuteczne reagowanie na zmieniajgce sie
warunki rynkowe.

Szanse dla rynku motoryzacyjnego wynikaja gtdéwnie z mozliwosci
pozyskania nowych grup klientéw, dywersyfikacji oferty oraz
wspbétpracy z firmami ubezpieczeniowymi i bankami, co moze
zwiekszy¢ dostepnos¢ produktdw poprzez atrakcyjne
finansowanie. Jednocze$nie branza stoi w obliczu zagrozen,
takich jak wzrost konkurencji, zmienno$¢ prawa podatkowego
oraz starzenie sie spoteczenstwa, ktdore moga wptyngl na
stabilnos¢ popytu w dtuzszej perspektywie.

Porownanie wybranych modeli samochoddédw wskazuje na istotne
roznice w zakresie dynamiki, osiggoéw oraz cech uzytkowych, co
pozwala konsumentom na dokonanie bardziej sSwiadomego wyboru w
zaleznosci od indywidualnych preferencji. Modele takie jak VW
Golf oferujg doskonate osiggi dynamiczne, natomiast Toyota
Avensis wyrdznia sie oszczednoscig paliwa oraz duzg
pojemnosciag bagaznika, co czyni ja atrakcyjna opcjg dla oséb
poszukujgcych praktycznego i ekonomicznego pojazdu.



Podsumowujgc, rynek samochoddéw osobowych w Polsce jest silnie
konkurencyjny i wymagajacy, ale jednoczesnie peten mozliwosci
dla marek potrafigcych dostosowal swoje strategie do oczekiwan
klientdw oraz zmieniajgcych sie warunkéw ekonomicznych.
Kluczowym wyzwaniem dla producentdow oraz dealerow
samochodowych bedzie umiejetnos$¢ wykorzystania swoich mocnych
stron oraz szans rynkowych przy jednoczesnym minimalizowaniu
wptywu stabych stron i zagrozen.

Dalszy rozwéj rynku bedzie uzalezniony od innowacji
technologicznych, zmian w preferencjach konsumentdéw oraz
uwarunkowan ekonomicznych, co wymaga od firm motoryzacyjnych
nieustannego monitorowania trenddéw oraz elastycznosSci w
dostosowywaniu strategii marketingowych.

Jesli szukaja Panstwo pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujg Panstwo fachowych konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - profesjonalna pomoc w pisaniu prac w granicach
prawa.
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